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DiJITAL PAZARLAMADA NESNELERIN INTERNETI:
GIYILEBILIR TEKNOLOJILER

Bilge KARAMEHMET"

OZET

Pazarlama dtinyasi mobil kullanicilara ulasmaya calisirken, isleri
daha da karmasik hale getirecek olan giyilebilir teknoloji pazar: ortaya
cikmistir. Bu pazar, dijital pazarlama dunyasini buytk inovasyon
yatirimlarina  yoneltecek, pazarlama  stratejilerini bu alanda
degistirmelerini ve gelistirmelerini zorunlu kilacaktir. Pazarlama
alanindaki en Dbuytk degisimin e-pazarlama alaninda olacag
ongorulmektedir. Giyilebilir teknoloji pazarindaki buyidk atilim ve
gelisim, pazarlama profesyonellerinin konuyla ilgili daha ¢ok arastirma
yapmasina olanak saglamaktadir. Pazarlama akademisyenlerinin dijital
pazarlama arastirmalar1 yaparken giyilebilir teknolojiler sayesinde
kullanicilara ulastirilacak bildirimler veya e-postalar gibi iletisim
araclarini daha etkin sekilde kullanabilecekleri gercegi ortaya
cikmaktadir.

Simdilik es zamanli olarak izleme imkani tanimayan giyilebilir
teknoloji araclari, gelecekte kullanicilarin saglik, spor ve eglence gibi
verilerine es zamanli olarak wulasabilme imkani sunacag aciktir.
Suiregelen bu evrim markalar i¢in olumsuz bir durum degildir. Aksine bu
gelisim pazarlama alaninda degerlendirildigi takdirde, kullanicilarin
daha cok dikkatini ¢cekecek icerikler hazirlanabilir.

Bu calisma ile giyilebilir teknoloji pazari incelenmis, pazarlama
akademisyenlerine ve pazarlama profesyonellerine konuyla ilgili éneriler
sunulmustur. Bu amacla yapilan bu calismada o6ncelikle literatiir
taramasi yapilmistir. Konuyla ilgili cikan haberler degerlendirilmistir. Her
ne kadar bu konu Turkiye’de yeni gelisiyor ve kabul ediliyor olsa da
dinyada giyilebilir teknoloji pazarinin potansiyeli dikkat cekmektedir.
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Bu calisma sonucunda dijjital pazarlama alaninda yapilacak
calismalarin giyilebilir teknoloji pazarindaki potansiyeli de dahil ederek
incelenmesi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital pazarlama, giyilebilir teknoloji,
nesnelerin interneti, pazarlama

INTERNET OF THINGS IN DIGITAL MARKETING: WEARABLE
TECHNOLOGIES

ABSTRACT

As the marketing world tries to reach mobile users, a wearable
technology market has emerged which will make things even more
complicated. This market will lead marketing world to big innovation
investements and it will make compulsory marketing strategies be
changed and developed in this field. It is predicted that the biggest change
in marketing will be in the field of e-marketing. The great breakthrough
and development in the wearable technology market allows marketing
professionals to conduct more research on the subject. It becomes clear
that wearable technologies can more effectively use communication tools
such as notifications or e-mails when marketing researchers conduct
digital marketing research to be delivered to users.

It is obvious that wearable technology tools, which currently do not
provide simultaneous monitoring, are likely to provide users with
simultaneous access to data such as health, sports and entertainment in
the future. This ongoing evolution is not a negative situation for brands.
On the contrary, if this development is evaluated in the field of marketing,
contents that attract more attention of users can be prepared.

This study investigated the market of wearable technology and
presented suggestions for marketing academicians and marketing
professionals. In this study literature research was done firstly. News
about the subject has been evaluated. Although this issue is being
considered in Turkey and newly developing, it attracts the potential of the
wearable technology market in the world.

As a result of this study, it is suggested that the studies to be done
in the field of digital marketing be done considering the wearable
technology market.

STRUCTURED ABSTRACT

This study examines wearable devices which are the next
generation technology. Through this study, marketing professionals and
academicians will gain information about future technology. The study is
expected to be a good resource for further studies.

Wearable technologies take their place in every aspect of our daily
life. Experiments on wearable devices have continued since the early
1980s (Weiser, 1991; Mann, 1996). Wearable technology is the extended
version of the mobile concept that can appear in any device, in any format
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and anywhere. It can be defined as an open and accessible computer
(Mann, 1998). Wearable technology is also defined as a computer that
can be worn, moved or attached to the body of an electronic device
(Buenaflor and Kim, 2013). Wearable devices also serve to general usage
(Jung, Kim, and Choi, 2016).

Academic literature does not provide a detailed description of smart
watch technology, which is the most prominent device of wearable
technology concept. But it is considered as smart devices such as Fitbit
Flex and Samsung Galaxy Gear are smartwatches (Kim ve Shin, 2015). It
has been suggested that the smart watch should not be considered only
as a watch. They should be considered as a networked computer that
allows for general-purpose use with a range of sensors; therefore
smartwatches not only show time (Rawassizadeh, Price, ve Petre, 2015).
The most ordinary feature of smart watches is that a smart watch usually
has a touch screen.

Wearable technologies seem to be the technology of the future. The
most striking point is how a wearable technology becomes popular and
how this market will grow.

IDTechEx is in reseach business. As a result of the research carried
out by the IDTechEx, the wearable technology market would reach over
30 billion USD in 2016 and the growth would take place in 3 stages. The
first period of 2015-2018 was accepted. As a result of an annual growth
rate of 9% between the years of 2018, it is estimated that more than 40
billion US dollars wearable technology market would be achieved in 2018.
The second period covers the years between 2018 and 2023. In this
period, they predicted an annual growth of 23% in the wearable
technology market. In 2023 it was assumed that it will exceed 100 billion
US dollars. From the year 2023 to 2026 is taken as as the third term. In
this period; with an annual growth rate of approximately 10% in 2026,
around 150 billion US dollars have been estimated to be derived from the
wearable technology market (Hayward, Chansin and Zervos, 2016).

In 2016, Gartner's (Research Company) reports that wearable
electronic devices generated US $ 28.7 billion sales. It was stated that
11.5 billion dollars of this income would be derived from smart watches.
Researchers stated that the the amount can rise to US $ 71.23 billion in
the next 5 years. According to the International Data Corporation (IDC),
another market research company, the top-selling wearable brands were
Fitbit 4.8 million, Xiaomi 3.7 million, Apple 1.5 million, Garmin 0.9
million, Samsung 0,7 million and BBK with 0.7 million items sold in the
first quarter of 2016 (Kili¢, 2017).

Wearable technology devices, as the name implies, are wearable
devices, which are devices with intelligent sensors that can exchange data
via the Internet. Users prefer wearable technology products with features
that fit their needs and their own styles while choosing wearable
technologies. The most important features for smart watch users are
functionality (81%) and comfort (79%), while fitness group owners show
accuracy (70%) and battery life (64%) as the most important features. The
durability of wearable devices is also critical for owners of smart watches
(82%) and fitness bands (73%) (Nielsen, 2014).
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NPD Group conducted a research. The research results are 52% of
the people said that they are aware of wearable technology devices. It was
found that one third of these people were likely to purchase these devices.
Smart watches are considered the most well-known of wearable devices
and 36% of people are familiar with these devices. However, only 23% of
the users stated that they were likely to buy one. The most important
reasons for getting a smart watch for users are to make and receive phone
calls. Listening to music and tracking fitness activities are other reasons
to make a purchase (Whitney, 2014).

This transformation and this change is certainly not bad in terms
of marketing. On the contrary, it will provide new opportunities for
marketing professionals as to create relevant marketing messages
depending on the location of the user, the physical condition of the users
and the proximity to others.

Users with access to social media platforms only on screen
notifications are currently available in a limited way. Marketing
professionals, who will clearly increase their monitoring and evaluation
opportunities from the moment they switch from the screen to the micro-
notifications, should consider this alternative. Briefly, in order to be
attractive on the screens, companies must create interesting topics,
should reach the users with the content images that will attract the
attention of the customer even further. Companies that benefit from the
advantages of wearable technology should record and store these data for
later use.

Strong brands cannot ignore the wearable technology market. By
producing content that will attract the attention of the customer, they
will both increase the loyalty of existing customers and find ways to reach
new customers more easily. The wearable technology market, which is
integrated with social media, will appear in the very near future
(Sansever, 2014).

Wearable technology means that social shopping will increase and
the main advertising platform of brands will be in social media. Big Data
(Big Data) obtained through digital marketing will collect billions of data
for individuals who can be watched for 24 hours. If these data are
processed in line with the policies of the brands, people will always step
into the digital life they prefer and desire.

Keywords: Digital marketing, wearable technologies, internet of
things, marketing,

Giris
Giyilebilir teknoloji pazar1 her gegen giin biraz daha etkili olarak biiyiimektedir. Siirekli olarak

gerceklesen bu gelisim akademisyenlerin ve pazarlama profesyonellerinin dikkatini cekmis ve konuyla
ilgili aragtirmalar yapilmaya baglanmustir.

Giyilebilir teknoloji pazarini etkileyen faktorler arasinda; biiyiikk oyuncularin pazara girisi,
taginabilir ve rahat kullanim, artan saglik bilinci, yiiksek iiretim maliyeti ve teknolojik gelismeler yer
almaktadir. Bu 6nemli faktorler, saglik, savunma, eglence, sanayi ve isletmeler ve digerleri gibi ¢esitli
sektorlerde giyilebilir cihazlarin benimsenmesini artirmigtir.
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Portatif kullanim ve son teknolojik gelismeler de dahil olmak iizere ¢esitli faydalari sayesinde
akilli saatler, aktivite takipgileri ve akilli kiyafetler gibi giyilebilir cihazlar tiiketiciler arasinda tercih
edilmektedir.

1. Giyilebilir Teknolojiler ve Gelecegi

Giyilebilir teknolojiler artik giinliik yasantimizin her alaninda yerini almaktadir. Giyilebilir
cihazlar iizerine yapilan deneyler 1980'lerin basindan bu yana (Mann, 1996) ayirt edilememistir (Weiser,
1991). Giyilebilir teknoloji, herhangi bir cihazda, herhangi bir formatta ve herhangi bir yerde
goriinebilen mobil konseptin genisletilmis hali olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giyilebilir teknoloji her
zaman acik ve her zaman erisilebilir bir bilgisayar olarak tanimlanabilir (Mann, 1998). Bir bagka
tanimlama ise; bilgisayar olarak islev gdren ve giyilebilen, tasinabilen ya da viicuda takilabilen
elektronik bir cihaz sekli ile (Buenaflor ve Kim, 2013) giysileri igermektedir (Kosir, 2015). Giyilebilir
cihazlar son donemde genel kullanicilara da hizmet etmektedir (Jung, Kim, ve Choi, 2016).

Akademik literatiir, giyilebilir teknoloji kavramimin en One ¢ikan cihazi olan akilli saat
teknolojisinin her ne kadar ayrintili bir tanimin1 vermese de, Fitbit Flex ve Samsung Galaxy Gear'1 da
iceren cihazlar akilli saatler olarak degerlendirilmektedir (Kim ve Shin, 2015). S6z konusu akill1 saatler
oldugunda yalnizca bir saat olarak degerlendirilmemesi gerektigi one siiriilmiistiir. Akilli saatler
yalnizca zamani gostermekle kalmaz ayn1 zamanda bir dizi algilayiciya sahip genel amacli kullanima
olanak saglayan bir aga baglh bilgisayar olarak degerlendirilmelidir (Rawassizadeh, Price, ve Petre,
2015). Akilli saatlerdeki en siradan Ozellik; bir akilli saatin genellikle dokunmatik ekrana sahip
olmasidir.

Giyilebilir teknolojiler gelecegin teknolojisi olarak goriinmektedir. Burada en dikkat cekici
nokta bu alanin ne kadar popiiler olacagi ve bu pazarin ne kadar biiyliyecegidir.

IDTechEx aragtirma firmasi tarafindan yapilan arastirma sonucunda giyilebilir teknoloji
pazarinin 2016 yilinda 30 milyar ABD dolar {izerinde olacagini ve bu biiylimenin 3 asamada
gergeklesecegini tahmin etmiglerdir. 2015-2018 yillar1 arasini birinci donem olarak kabul etmislerdir.
Bu yillar arasinda yaklasik %9 yillik biiylime sonucunda, 2018’de 40 milyar ABD dolarindan fazla
gelire ulasilacagi tahmin edilmistir. 2018-2023 yillar1 arasini ikinci donem olarak degerlendirmislerdir.
Bu yillar arasinda giyilebilir teknoloji pazarinda yaklasik %23’°liik yillik biiyiime gergeklesecegini
tahmin etmiglerdir. 2023 yilinda 100 milyar ABD dolar geliri asacag1 varsayilmistir. 2023-2026 yillar
arasin1 liglincli donem olarak kabul etmislerdir. Bu donemde ise; yaklasik %10 yillik biiyiime ile 2026
yilinda 150 milyar ABD dolar civarinda gelirin giyilebilir teknoloji pazarindan elde edilecegini tahmin
etmislerdir (Hayward, Chansin ve Zervos, 2016).

IDTechEx arastirma sirketi gibi Gartner arastirma sirketi tarafindan yapilan ¢alismada da benzer
sonugclar ortaya konulmustur. Gartner arastirma sirketi giyilebilir elektronik cihazlarin satisindan 2016
yilinda 28,7 milyar ABD dolar gelir elde edilecegi ortaya konmustur. Bu gelirin 11,5 milyar dolarinin
akill saatlerden elde edilecegi belirtilmistir. Aragtirmacilarin agikladig1 sonuglarina gore; 2016 yilinda
29,92 milyar ABD dolar1 degerindeki giyilebilir teknoloji pazari, 6niimiizdeki 5 yil iginde iki kattan
fazla artarak 71,23 milyar ABD dolara yiikselecegi 6ngoriilmektedir. Bir diger pazar aragtirma sirketi
olan International Data Corporation’a (IDC) gore 2016 yilinin ilk ¢eyreginde en ¢ok satan giyilebilir
markalardan Fitbit 4,8 milyon, Xiaomi 3,7 milyon ve Apple 1,5 milyon, Garmin 0,9 milyon, Samsung
ve BBK her ikisi de 0,7 milyon {iriin satilmistir. (Kilig, 2017).

Giyilebilir teknoloji cihazlar1 adindan da anlasilacagi gibi giyilebilir cihazlar olup, bu cihazlar
internet araciligr ile veri aligverisi yapabilen ve akilli sensodrleri olan araglardir. Pulsar’in Hesap
Makineli saat bilekligi giyilebilir arag teknolojisinde global basariya ulagan ilk araglardan bir tanesidir.
2004 yilinda ilk Bluetooth kulaklik satilmis ve ilk GoPro piyasaya siiriilmiistiir. 2013 yilinda piyasaya
sunulan Google Glass, artirilmis gergeklik ve goriintli yakalama yetenegi ile eller serbest internet
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erisimini birlestiren ilk sesle ¢alisan basa takilan ekran {iriiniidiir. Giyilebilir teknoloji pazar i¢in umut
verici bir durumdur . Diinya capinda giyilebilir cihazlarin sayisi 2016'da 325 milyondan 2020'de
830 milyona ulasacaktir. Isletmeler, askeri kuvvetler ve tip uzmanlari on yillardir giyilebilir teknolojiyi
zaten kullanmaktaydi. Ancak 6zel tiiketici pazari kisa siire 6nce akilli gozliikler, akilli saatler, bagliklar,
fitness ve saglik izleyicileri, akilll miicevherler ve akilli kiyafetler gibi 6geleri 6ne ¢cikarmistir. Su anda
piyasadaki en basarili giyilebilir cihazlar akilli saatler, saglik ve fitness izleyicileri olarak tanimladigimiz
cihazlardir. Aslinda, 2020 yilinda, diger tiim giyilebilir kategorilerden ziyade 170 milyondan fazla
giyilebilir el cihazi cihazinin satilacagi tahmin edilmektedir. 2018'e kadar akilli saatlerin diinya ¢apinda
tiim giyilebilir cihazlarin toplam satislarinin yaklasik yarisini olusturmasi beklenmektedir. Bir bagka
tahmine gore akilli saat satiglari, diinya ¢apinda 2018 yilina kadar 141 milyon adede ulasacaktir.
Apple’in isletim sistemi - watchOS - su anda en ¢ok kullanilan akilli saat/ bileklik isletim sistemidir
(Statista,-).

Her ne kadar akilli saatler konusunda literatiirde ¢ok fazla ¢alisma olmamasina ragmen Altuntag
ve Akyiiz (2018) yaptiklar1 arastirma sonucunda; teknolojiye karsi tutum ile akilli saatlere kars1 tutum
ve satin alma niyeti arasinda pozitif bir iliski oldugunu ortaya koymuslardir Yine, hedonik deger ile
akilli akilli saatlere karsi tutum ve akilli saatlere yonelik satin alma niyeti arasinda pozitif bir iliski
vardir.

1.1. Giyilebilir teknoloji kullanicis1 ve ozellikleri

Global Web Index’in yaptigi bir habere gore, 16-24 yas arasi genglerin %71’°1 giyilebilir
teknolojileri tercih etmektedir (Lipman, 2014).

S6z konusu akilli saat oldugunda bir¢ok kullanici (%48) 18 ile 34 yaslar1 arasinda olup bu
kullanicilarin  ¢ogunlugu erkek tiiketicilerden olusmaktadir. Giyilebilir teknolojilerin cazibesini
anlayabilmek i¢in bu cihazlar1 daha 6nce kullananlarin ne diislindiiklerini bilmek gerekmektedir.
Giyilebilir teknoloji cihazlarin1 kullananlarin biiyiik bir kisminin genglerden olustugu goriilmektedir.
Bu genglerin neredeyse yarisinin (%48) 18-34 yas araliginda oldugu bilinmektedir. Olagan bir sekilde,
giyilebilir cihaz sahiplerinin dortte ii¢ii kendilerini giyilebilir teknolojinin “erken benimseyenleri”
olarak gormektedir (sadece% 25' kendilerini “ana akim” olarak goriiyor). Dijital akim belirleyiciler
olarak tanimlanabilen bu grupta tipik olarak daha fazla harcanabilir gelire sahip olduklar1 ve belirtilen
bu grubun % 29'u 100.000 dolarin iizerinde gelir elde ettigi bilinmektedir. Giyilebilir teknoloji sahipleri
arasinda en popiiler cihazlar % 61 oran ile fitness cihazlari, %45 oran ile akilli saatler ve mHealth (mobil
saglik) cihazlar1 (% 17) sayilabilir (Nielsen, 2014).

Giyilebilir teknolojileri segerken kullanicilar kendi ihtiyaglarina ve kendi stillerine uygun olan
ozelliklere sahip giyilebilir teknoloji tiriinlerini tercih etmektedir. Akilli saat kullanicilari igin en 6nemli
ozellikler fonksiyonellik (% 81) ve konfor (% 79) siralanirken, fitness grubu sahipleri en 6nemli
ozellikler olarak dogruluk (% 70) ve pil Omriini (% 64) gostermektedir. Giyilebilir cihazlarm
dayanikliligi da akilli saat sahiplerinin (% 82) ve fitness bantlarmin (% 73) sahipleri i¢in kritik dneme
sahiptir (Nielsen, 2014).

Yakin zamanda NPD Group tarafindan yapilan arastirma sonucunda kisilerin % 52'si giyilebilir
teknoloji cihazlarinin farkinda olduklarini sdylemistir. Bu kisilerin {i¢te birinin bu cihazlar1 satin alma
olasiliklarinin oldugu ortaya ¢ikmustir. Akilli saatler giyilebilir cihazlarin en bilineni olarak kabul
edilmekte ve insanlarin %36’s1 bu cihazlara asina olduklarimi belirtmektedir. Ancak piyasadaki bu tiir
cihazlarin sinirh sayida oldugu goz Oniine alindiginda, kullanicilarin sadece % 23'G bir tane satin
almalarmin muhtemel oldugunu belirtmistir. Kullanicilar bir akilli saat almanin en 6nemli sebeplerinin
telefon goriismesi yapmak ve almak olarak belirtilmistir. Bu sebeplerin ardindan miizik dinlemek ve
spor izleyici 6zelligi bir akilli saat almak i¢in sebep gosterilmistir (Whitney, 2014).
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Kullanicilarin bir akilli saat i¢in 6deyecekleri maksimum ticretin 300 $ civarinda oldugu ortaya
konulmustur (Whitney, 2014).

Giyilebilir pazarda gii¢lii bir konuma sahip olan spor izleyicileri (fitness), oldukca biiyiik bir
talep olusturmustur. NPD Group arastirma sirketinin yaptigi arastirma raporuna gére ABD'de spor
izleyicisi sahiplerinin %36's1 35-54 yaslar1 arasindadir. Bu kullanicilarin % 41'inin ortalama geliri
100.000 dolardan fazladir. Arastirmaya dahil olan kullanicilarin % 54'G kadinlardan olusmaktadir.
ABD'deki yetiskinler artik bir spor takipgisine sahiptir. Akilli saat sahiplerinin {igte ikisinden fazlasi (%
69) 18-34 yaslarinda, cogunlukla erkek niifusa (% 71) ve neredeyse yarisina (% 48) 45.000 $ altinda bir
gelir elde etmistir (NPD, 2015).

Diisiik gelire sahip olan alicilar (ABD i¢in yilda 45 bin dolar veya daha az kazanci olanlar),
yiiksek gelire sahip olan alicilardan akilli saat alma olasiliklar1 ¢ok daha yiiksektir. Nike tarafindan
piyasaya siiriilen Fitbit ve FuelBand gibi spor izleyicileri (fitnesstracking) s6z konusu oldugunda, kadin
kullanicilarin bu {iriinlere daha fazla ilgili olduklar1 ve bu {iriinlerin kadin kullanicilar arasinda daha
yaygin oldugu gortilmiistiir. Spor izleyicileri pazarinin %36’s1 35-54 yas grubundan olusmaktadir. Spor
izleyicileri kullanicilariin ezici ¢ogunlugu (%40) yilda 100 bin dolar ve daha fazla gelir elde
etmektedirler. Tiim bu gelecek vaad eden yiizdelerden sonra pazarin en biiylik dezavantaji; bazi
kullanicilarin (Amerikalilarin yaklagik 1/3') triinii aldiktan ve kullanmaya basladiktan alti1 ay sonra
giyilebilir cihazlarini kullanmay1 birakmalaridir. Bazi uzmanlar bu durumun pazarin tiiketici ilgisi
acisindan hala geng olmasi nedeniyle oldugunu 6ne siirmektedirler. Teknoloji araglarini modernize
etmenin yeni yollarini kesfettikce ve giyilebilir cihazlar1 giinliik hayatlarimiza daha sorunsuz ve estetik
bir sekilde dahil ettikge, tiiketici kullanim aligkanliklari gelisebilir ve degisebilir (E- Learners, 2018).

Giyilebilir teknoloji saglik alaninda da énemli firsatlar sunmaktadir. Giyilebilir cihazlar, daha
diisiik hastane bakim maliyetlerine ve daha uygun fiyathh saglik sigortasina katkida bulunma
potansiyeline sahiptir. Giyilebilir teknoloji is hayatinda da kullanish ve faydali olmasi agisindan kendini
kanitlamistir. Caliganlar is yerinde giyilebilir cihazlar1 kullanmalar1 durumunda iiretkenlikte % 8,5'lik
bir artis oldugunu bildirmektedir. Giyilebilir teknoloji aletleri ¢alisanlarin uzaktan calistig1 zamanlarda
bile sirketlerin verimliligini ve sirkete olan bagliliklarin1 desteklemeye yardimci olabilir. Giyilebilir
teknolojide yeni veya gelismekte olan tiriinler arasinda; agr1 veya kotii durusun azaltilmasina yardimci
olabilecek kiyafetler, saglik istatistikleri, akilli eldivenler ve tabanliklarin izlendigi akilli kiyafetler ve
miicevherler, bebekler ve cocuklar icin giyilebilir monitérler, askerler i¢in akilli kasklar ve diger birgok
cihaz bulunmaktadir (E- Learners, 2018).

2. Giyilebilir Teknoloji Tarihi

Giyilebilir teknoloji kavrami her ne kadar kulaga yeni bir kavram gibi gelse de oldukca gegmis
bir tarihe sahiptir. 1286 yilinda gozligiin icat edilmesi ile baslayan giyilebilir teknoloji kavrami
miyoplarin uzagi gorebilmeleri igin gelistirilmistir.1510 yilinda Nuremberg Yumurtasi1 olarak
adlandirilan ilk taginabilir zaman1 6lgme aleti giyilebilir teknoloji tarihinde yerini almistir. Bu saatler
simdi asina oldugumuz saatlerin aksine boyunda tasinan, tasimasi zor aletlerdi.1600 yilinda Cin Kralligt
hanedaninin ilk donemlerinde abakiis yiiziik, giyilebilir teknoloji aletleri arasinda yerini
almaktadir.1800’1i1 yillarda ihtiyaci karsilamak {izere klimal1 sapka giyilebilir teknoloji pazarinda yer
almaktaydi. 1890 yilinda batarya ve ampiillerle donatilmis kiz kiyafetleri ile giydirilmis aletler ile evler
aydinlatilmaya baslandi.1907 yilinda bugiin kullanilan drone’larin atasi olarak sayilabilecek giivercin
kamerasi giyilebilir teknoloji pazarinda yer edinmistir. 1961 yilinda Rulet oyununda oyuncuya tiiyo
vermek i¢in bir matematik¢i tarafindan tasarlanan Rulet ayakkabisi giyilebilir teknoloji pazarinda
kendine yer bulmustur. 1963 yilinda TV gozligii modern TV’lerin yerini alabilecegi diisiiniilerek
tasarlanmistir. Yiizde taginabilir gozliik gibi yiize takilan TV gozligii, giyilebilir teknoloji pazarinda
farkli bir tasarim ile yer edinmistir.1975 yilinda Pulsar Hesap Makinesi saat gliinlimiize de ulasan en
yaygin giyilebilir teknoloji {iriinii olarak degerlendirilebilir. 1979 yilinda bildigimiz miizik setlerinin
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mobil cihazi olarak tasarlanan Sony Walkman, diinyanin miizik dinleme aligkanliklarina inovasyon
getirmistir.1980’1i yillar giyilebilir teknoloji pazarinda birgok iiriin gelistirilmistir. Bunlardan ilki 1981
yilinda Seiko UC 2000 Bilek PC’dir. Tasinabilir bilgisayarlarin piyasaya yeni siirildiigii bu donemde
klavyesi kola takilabilen hem saat hem de bilgisayar 6zelligi gosteren giyilebilir teknoloji {irliniiydii.
Fakat beklenen ilgiyi gérememistir (Bal, 2017).

1984 yilinda Nelsonic Uzay Saldir1 Saati adiyla tagabilir dijital oyun pazarimi olusturmaya
baslamistir. Uzerindeki iki adet diigmesi aracilifi ile basit bir uzay oyununu oynamaya olanak
saglamistir. 1989 yilinda PrivateEye adi altinda artirilmis gergeklik teknolojilerine dnciiliik etmistir. Bu
cihaz; basa takilan bir ekran, batarya ve 85 MB’lik bir bellekten olusmaktadir.1990 yillarinin basinda
Sneaker Phone adi altinda hem ayakkabi hem de telefon olma ozelligi olan giyilebilir bir spor
ayakkabidan ibaretti. Tasarim acisindan sikintili olan tarafi ise telefonun kablolu olmasiydi (Bal, 2017).

2000’1 yillarda Levis markasinin Philips markasi ile is birligi yaparak tirettigi ICD+ Ceketi
icerisindeki iletken kumaglar sayesinde cep telefonu, miizik calar ve kulaklik arasindaki iletigimi
saglamaktadir. 2002 yilinda bluetooth teknolojisinin kullanilmaya baslanmasiyla birlikte Nokia markasi
Bluetooth kulakliklarini tanitti. Bu sayede kullanicilar telefonda konusurken elleri serbest halde
kalabilmekteydi. 2006 yi1linda Nike ve Apple markalar is birligi ile olugturulan Nike + adinda piyasaya
stiriilen cihaz, bir saglik- spor dl¢lim aleti olarak karsimiza ¢ikmustir. Bu cihaz ayakkabi igerisine
yerlestirilmekte, kullanicilar bu ayakkabiy1 giydiklerinde zaman- mesafe- adim ve kalori hesaplarini
Apple markasi {iriinii olan Ipod iizerinden izleyebilmektedirler.2008 yilinda Fitbit Classic ad1 altinda
piyasaya siiriilen alet saglik alaninda giyilebilen teknolojilere 6rnek olusturmaktadir. Aktivite bilekligi
olarak karsimiza ¢ikan iiriin, bileklik olarak kullanilmaktadir. Adim sayar, mesafe ve kalori hesaplayan,
aktivite siklig1 ve aktivite esnasinda kaybedilen kaloriyi de hesaplayan bir giyilebilir teknoloji tirlintidiir.
2014 yilinda adim sayis1 ve yapilan egzersiz sayesinde yakilan kaloriyi hesaplayan bileklik giyilebilir
teknoloji pazarinda yerini almigtir. 2014 yilinda Tommy Hilfiger markasinin iirettigi giines enerjili ceket
ile giyilebilir teknoloji pazar1 ¢esitlenmistir. 2015 yilinda giyilebilir teknoloji araglarinda biiyiik bir
atilim gerceklesmistir. Apple markasi Apple Watch adiyla giyilebilir telefon gostergeli saat liretmis ve
piyasaya sunmustur. Bu telefon ekranina benzeyen ekrana sahip olan saat, zamani gdstermesinin
yaninda kullanicilara telefon ile esleserek mesajlagsma imkan1 sunmaktadir. Ayrica fitness takip etme ve
TV kontrol imkan1 da sunmaktadir. Ayn1 y1l Ringly adiyla karsimiza ¢ikan yiiziik goriiniimlii giyilebilir
teknoloji tiriinii, telefondan gelen bildirimleri titregsim ve 151k ile kullanicilara bildirerek, siirekli telefon
kontrol etme gerekliligini ortadan kaldirmistir.2015 yilinda Quell markas: saglik alaninda yaptigi
inovasyon ile giyilebilir teknoloji pazarinda biiyiik ses getiren bir iiriin piyasaya sunmustur. Viicuda
takilan bu teknoloji iiriinii, yaklagan kronik agrilar tespit etme 6zelliginin yaninda kullanicinin sinir
uclarin1 da uyararak agriyr 6nleme sinyalleri gondermektedir. 2015 yilinda bPay markasi piyasaya
siirdiigii bileklik sayesinde kullanicilara temassiz 6deme yapma imkani sunmaktadir. Boylece
kullanicilarin banka karti veya kredi karti tagimak gibi bir zorunlulugu ortadan kalkmig oluyor.2015-
2016 yilinda OculusRift adiyla piyasaya siiriilen artirilmig gerceklik ile sanal gozlilk piyasaya
stiriilmiistiir. Bu gozliik ile kullanicilar sanal oyunlar1 hareketi algilayan baslik sayesinde daha da
gercekei olarak gormektedirler (Bal, 2017; Redorbit, 2014; FHI, 2016).

3. Giyilebilir Teknoloji Uriinleri

Giyilebilir teknoloji araglar1 giinlik yasamimizda onemli bir yer edinmektedir. Giyilebilir
teknoloji iirlinleri, insanlar tarafindan giyilebilen; teknolojik ve mekanik iirlinlerin genel adidir (Raj ve
Brookshire, 2015:137).

Teknolojik gelismelerden biri olarak kabul edilen giyilebilir teknolojiler, internetin geligiminin
icerisinde oldukca hizl bir sekilde biiyiiyen ve gelecekte de toplumsal etkilerinin hizla yayilacagina dair
izlenim yaratan teknolojiler kapsaminda degerlendirilmelidir. Giyilebilir teknoloji kavrami bu agidan
bakildiginda; kullanicilarin verilerini toplamak, kullanici etkinliklerini izlemek ve 6zellikle kullanici
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deneyimleri, istek ve ihtiyaglarina gore 6zellestirilebilen bir aga bagh cihazlar olarak goriilmektedir.
Giyilebilir teknolojiler, bir aga bagli cihazlar olup; mikrogipler, sensorler ve akilli cihazlar olarak da
ifade edilebilir (Thierer, 2015:1)

3.1. Bas

Run-n-Read: Run-n-Read kafa bandi veya omzunuzdaki kumasa tutturulur. Hareket
halindeyken okunan metnin daha rahat okunmasina imkan tanir (Fingas, 2013).

LG HRM Kulaklik: LG Kalp Atigi goriintiileyen kulaklikkalp atiglarimizi takip ederken
kullanicilarinin yaptiklari sporu da izlemektedir (Ozdogan, 2014)

CHECKLIGHT: Spor aktiviteleri esnasinda gergeklesen ciddi kafa yaralanmalarini tespit
edebilir. Bu teknoloji olmadan gergeklesen yaralanmalar az miktarda tespit edilebilir durumdadir. Hatta
bu yaralanmalar daha sonrasinda kullanicilarda ciddi saglik sorunlarina yol agabilir (Costa, 2018).

Google Glass: Google Glass, kullanicinin gozii ve sesiyle kontrol edilen giyilebilir bir cihazdir.
Yeni saglik uygulamalar1 gelistirilmekte olup, bunlarin arasinda, kullanicinin 6nceki yariglarin
kaydederek kendilerinin yarismasina izin veren bir kosu uygulamasidir.

Akilli Bisiklet Kaski: Life BEAM Akilli Bisiklet Kaski kullanicinin nabzini takip eder ve elde
ettigi verileri bir akilli telefon uygulamasina gonderebilir. Boylece veriler derhal goriintiilenebilir
(Johnson, 2017)

Melon: Bir beyin aktivite 6l¢lim cihazidir. Kullanicilarin giinlilk yasamda odaklarini ve spor
aktivitelerini iyilestirmeyi amaglayan bir 6l¢tim cihazidir.

3.2. Ust Viicut

Google Bogaz Dovmesi: Google Bogaz Dovmesi bir kulaklik alternatifi olarak kullanilan bir
aractir. Bir akilli telefona baglanabilir ve egzersiz ya da etkinlik sirasinda rahatsiz edici ya da kotii
sekilde calisan bir kulakligin yerini alabilir (CNN, 2013).

OM signal Gomlek: Giysiye dokunan sensorler ile, mobil cihazlara tam entegre saglar. Saglik
ve spor performansini artirir. OM signal gomlegi; kalp atis hizi, kalori yanmasi, fiziksel stres ve solunum
hiz1 ile hacmi 6l¢mektedir (Omsignal, 2018).

AiQ Akilli Giysiler: AiQ Smart Clothing tekstil iiriinleri, giyiminize dokunan paslanmaz celik
iplikleri sayesinde hayati belirtilerinizi, cilt neminizi vb. 6lgmektedir (AiQ, 2018).

Akilli Siityen: Microsoft markasinin {irettigi akilli siityen, asirt terleme ic¢in duygusal
tetikleyicileri algilamak icin gdgiis teri ve kalp atig hizinm dlger.

Lumo Lift: Kisisel durus antrendriiniiz gibi hareket eden Lumo Lift, ¢g6kme sirasinda titresim
ile sizi uyaracaktir. Verilerinizi izlemenizi ve toplamanizi saglayan bir uygulamaya baglanir (Lumo,
2018).

Hexoskin: Hexoskin, aktivitenizi ve solunum hacminizi izleyen giyilebilir bir viicut 6lgiim
aletidir (Hexoskin, 2018).

T.Ceket: Yogun basingtan yararlanan bir alettir. Stres, anksiyete ve giivensizlik durumlarinda
rahatlik saglar. Egsiz tasarimi, onu kamuya agik bir sekilde kullanmanizi ve ilerlemenizi izlemenizi
saglar (T.Jacket, 2018).

3.3.Bilek

Jawbone UP: Jawbone UP gida tiiketimini, uyku ve fiziksel aktiviteyi takip edebilen ve verilerin
hayata gegirildigi bir uygulamaya baglanabilen bir alettir (Jawbone, 2018).
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Tinké: Tinké, her zaman, her yerde bir dokunusla kalp atis hizini, kandaki oksijen seviyesini,
solunum hizinm1 ve kalp atis hiz1 degiskenligini dlcerek sagligi izlemeye olanak saglar (TMF, 2018).

Samsung Galaxy Gear: Samsung Galaxy Gear, akilli telefonlari kullanicilar hareket halindeyken
kullanabilmelerini saglar. Igerisine 6nceden yiiklenmis saglik izleme uygulamalariyla; saat, adimsayar,
kalp atis hiz1 ve yakilan kalorileri takip edebilir (Samsung, 2018).

JUNE Bileklik: Ger¢ek zamanli giines korumasi tavsiyesi saglayan bir taki gibi giyilebilir.

Nike+ FuelBand: Nike + FuelBand kullanicilarin etkinlik verilerini izler ve izler ve her giin i¢in
hedefler belirlemenize olanak tanir (Smith, 2016).

Pebble Akilli Saat: Akilli telefonunuza gelen bildirimleri alabileceginiz akilli saattir. Pebble
Akilli Saat, kosu ve yiizme gibi mesafe tabanl sporlar1 destekleyen yerlesik uygulamalar ile birlikte
gelir (Pebble, 2018).

Wristify: Gelistirilme asamasinda olan bir bilekliktir. Optimize edilmis bir termal uyarim
(stimiilasyon) i¢in termal siiregleri bileginize uyarlamanizi saglayan bir cihazdir. Kullanicinin viicut
sicakligini diizenler (Chiu, 2018).

Adidas miCoach Smart Run: Kosucular i¢in 6zel olarak tasarlanmis akilli saattir. Tamamen
kablosuz baglanti imkani1 saglar. Kalp atig1, yliriiylis yolu ve zamani izler (Marenic, 2016).

3.4. Ayak ve Viicudun Herhangi Bir Yerinde Tasinabilenler

Notch: Cebinize takilabilen ve kullanicinin elde ettigi verileri goriintiileyebilen, akilli telefon
uygulamasina baglanabilen bir hareket izleyicisidir (Suddia, 2018).

MisfitShine: Bileklik veya kolye olarak kullanilabilen veya cebinizde tasiyabileceginiz
giyilebilen kiiciik bir aktivite izleyicisidir. Giinlik hareketlerinizi 6lger ve bir akilli telefon
uygulamasina iletilen verileri toplar (Purewall, 2013).

Moticon: Ayakkabinin tabanindaki sensor ile hastalar ve sporcularin hareketlerini dlgebilir
(Moticon, 2018).

MCI10: Kisisellestirilmis saglik verileri saglayan hafif giyilebilir teknoloji tirtiniidiir. Hafiftir ve
bebeklerin sagligini izlemek i¢in de kullanilabilecek bir 'ikinci cilt' haline gelmek tizere gelistirilmigtir
(MC10, 2018).

Fitbug Orb: Hareket ve uyku izleyicisidir. Adim, saat ve yakilan kalorileri hesaplar. Bilek de
dahil olmak iizere viicudun herhangi bir yerine takilabilir (LiveScience, 2013).

Sensoria Smart Socks: Ayak bileginizin etrafindaki sensorler ile kosu tekniginizi izler. Kosu
tekniginizi gelistirmeniz veya yaralanmalardan korunmaniz i¢in dneriler gelistirir (Sensoria, 2018).
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Sekil 1. Yillara Gore Giyilebilir Teknoloji Raporu
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Kaynak: Hayward, J. (2018), WearableTechnology: Market Update and Outlook, IDTechEx

Giyilebilir teknoloji pazarinin kapasitesi arastirmalar sonucunda ne denli hizli genisledigini
gOstermistir.

Sekil 1 igerisinde sonuglari 6zetlenen IDTechEx’in (2018) yaptigi pazar arastirmasinda
giyilebilir teknoloji ftriinlerinin her kategorisinde yillik gelirin her yil diizenli olarak arttig
goriilmektedir.

2019-2022 wyillar1 igin yapilan gelir tahminleri incelendiginde, akilli saatler ve kisisel ag
cihazlar1 kategorisinin en yiiksek gelir getiren kategori olacagi tahmin edilmektedir.

2022 yilinda medikal giyilebilir teknolojiler ve diger giyilebilir bilgi-eglence araglar
kategorilerinin yaklagik 20-25 milyar dolar gelir getirecegi tahmin edilmektedir.

AR (arttirllmis gergeklik), VR (sanal gerceklik) ve MR (karma gerceklik) giyilebilir teknoloji
iriinlerinin gelirinin 20 milyar dolar civarindan 22 milyar dolar civarina yiikselecegi 6ngoriilmektedir.

Elektronik tekstil iiriinlerinin 2018 yilindan sonra ¢ok daha yiiksek gelir getirecegi tahmin
edilmektedir. 2018 yilina kadar g6z 6niine alinmayacak sekilde gelir saglayan elektronik tekstil tiriinleri,
2018 yilindan sonra yapilan gelir tahminlerine gore, yillar gegtikge artacak ve 2022 yilinda 2-3 milyar
dolar gelir getirecegi ongorilmektedir.

Giyilebilir teknoloji tirtinleri arastirma sonuglari tilkeler bazinda ele alindiginda, Kili¢’in (2017)
yaptig1 calismada 2015 yilinda Asya Pasifik’te 30, 4 milyon, Merkez ve Dogu Avrupa 5 milyon, Latin
Amerika 1,83 milyon, Orta Dogu ve Afrika 4, 09 milyon, Kuzey Amerika 38, 65 milyon, Bat1 Avrupa
16,75 milyon; 2016 yilinda ise; Asya Pasifik 99,8 milyon, Merkez ve Dogu Avrupa 17,5 milyon, Latin
Amerika 12,6 milyon, Orta Dogu ve Afrika 14 milyon, Kuzey Amerika 127,1 milyon, Bat1 Avrupa 54,3
milyon giyilebilir teknoloji tirlinii satis1 bulunmaktadir. 2020 yilinda giyilebilir teknoloji tiriinlerinin en
¢ok satisinin Asya Pasifik’te (194,67 milyon) olacagi, 2021 yilinda ise Kuzey Amerika’da (378,8
milyon) olacagi tahmin edilmektedir.
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Giyilebilir teknolojileri pazarlama uygulamalariyla biitiinlestiren markalardan Starbucks
denilebilir. Starbucks, giyilebilir Android uygulamasi olan “Wearbucks” uygulamasini kullanmaktadir.
Ik basta akilli saatler icin tasarlanan bu uygulama ile kullanicilar Starbucks’a ddeme yapabiliyor ve
eger kullanicinin bulundugu yerin yakinlarinda bir Starbucks magazasi var ise kullaniciy1 davet ediyor.
Bu sayede hedefli pazarlama mesajlar1 kullanicilara es zamanli olarak génderilebiliyor.

NPD Grup’un yaptig1 Giyilebilir Teknoloji Arastirmasi’na (2014) gore; tiiketiciler, giyilebilir
teknolojilere ilgi duyuyorlar. Tiiketicilerin %52’si akilli gozliikler, akilli saatler ve giyilebilir saglik

izleyicileri (fitness tracking) gibi araglar1 duyduklarini dile getirmislerdir. Cihazlardan haberdar olanlar
arasinda, ticte biri, bu araglardan birini satin alabileceklerini dile getirmektedir.

Sekil 2. Araglara Gére Giyilebilir Teknoloji Uriinleri Farkindalik Diizeyleri

Tiim Tiiketiciler mers Erken Adapte pt ers
olanlar
Akilli Saat
vatch
45%
Giyilebilir spor izleyicileri
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Akilli Gozlikler 299%
BSES
46%
T T T
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Sekil 2 igerisinde gorsellestirilen aragtirma sonucunda ortaya ¢ikan rapor incelendiginde akill
saatler giyilebilir teknoloji araglari pazarinda daha yeni olmasina ragmen erken adapte olanlar agisindan
daha fazla farkindalik oranina sahip oldugu goriilmektedir. Ayrica ankete katilanlarin %36’s1 cihazlarin
farkinda olduklarini dile getirmektedirler. Bununla birlikte tiiketicilerin %23l bir tane giyilebilir
teknoloji tiriinii almay1 diigiinmektedir.

Bir akilli saat almak isteyen kullanicilar arasinda en ¢ok aranan 6zelligin telefon goriigmesi
yapabilme 6zelliginin bulunmasidir. Bu 6zelliklerin yaninda miizik dinleyebilme (%20) ve fitness
(saglik izleyicileri) takibi yapabilmek ( %18) diger aranan 6zellikler arasinda yer almaktadir.

Kullanicilara akilli saat almalarin1 neyin engelledigi soruldugunda bilingli olan tiiketicilerden
gelen cevaplar en yaygin olarak; cihazin boyut ve biiyiikliigii, kisa pil d6mrii ve ekranin kolayca zarar
gorebilecegi yoniindedir. Ortalama olarak, bir akilli saat satin almak isteyen tiiketiciler, cihazda 300
dolarin (298 $) biraz altinda kalmay1 beklediklerini dile getirmislerdir.

Heniiz tiiketici pazarinda olmasa da Google glass gibi akilli gozliikler (camlar) tiiketiciler
arasinda farkindalik diizeyinin yliksek oldugu goriilmektedir. Tiiketicilerin %29’u akilli gozliiklerin
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farkinda olduklarm dile getirmislerdir. Ayrica bu grup igerisinde her 5 kisiden birinin bu cihazi satin
almak i¢in bekledikleri ortaya gikmugtir.

Erken adapte olanlar veya farkina varanlar arasinda akilli gozliik farkindaligi neredeyse %50
civarindadir (%46). Bu giyilebilir teknoloji araglarinda potansiyel alicilarin en ¢ok goérmek istedikleri
ozellikler; arama yapma ve ¢agri alma (%19), internette gezinme (%19), fotograf ve video ¢ekimi (%19)
olarak sonu¢lanmustir.

Tim bu sonuglardan en ilging olani ise, giyilebilir teknoloji iiriinlerinin islevselligi ve
fonksiyonelliginin yaninda cihaz tasarimlarinin da 6neminin ortaya ¢ikmasidir.

Akiallr gozliiklerin farkinda olan tiiketicilerin %50’si cihazin goriiniimii veya tasariminin cihazi
satin alma olasiliklarinda 6nemli derecede etkili oldugunu dile getirmektedirler. Tasarim ve cihaz
goriintlisii akilli saat alacak olan potansiyel tiiketiciler igin biraz daha az (%42) 6nemlidir. Spor
izleyicileri i¢in ise ¢ok daha diigiik bir 6neme (%20) sahiptir.

Sonuc ve Oneriler

Gegirilen bu doéniisiim ve yasanan bu degisim pazarlama agisindan kesinlikle kotii degildir.
Aksine pazarlama profesyonellerinin, kullanicinin bulundugu yere, kullanicilarin fiziksel durumuna ve
baskalarina olan yakinliga bagli olarak ilgili pazarlama mesajlar1 yaratmasi i¢in yeni firsatlar da
yaratacaktir.

Yeni firsatlar1 kovalayan Starbucks markasi, giyilebilir Android uygulamasi olan “Wearbucks”
ile teknolojinin olanaklarin1 sonuna kadar kullanmaktadir. Aslinda akilli saatler i¢in tasarlanan bu
uygulama ile kullanicilar Starbucks’a 6deme yapabiliyor ve eger kullanicilarin yakinlarinda bir
Starbucks magazasi var ise, magazadan miisteriye anlik akilli mesajlar gonderilebiliyor ve miisteri
magazaya davet ediliyor. Boyle bir yontem e-posta pazarlama kampanyalarini giyilebilir pazarlama
stratejinize entegre etmek icin gercekten akilci bir yol (Euromsg, 2017).

Sosyal medya platformlarinin yalnizca ekran bildirimlerinden ulasabildigi kullanicilar simdilik
sinirli sekilde ulasilabilir durumdalar. Ekrandan mikro bildirimlere gectikleri andan itibaren izleme ve
degerlendirme olanaklar1 agikca artacak olan pazarlama profesyonellerinin bu alternatifi
degerlendirmeleri gerekmektedir. Kisaca ekranlarda ilgi ¢ekici olmak icin konularim ilgi ¢ekici hale
getiren firmalar, daha da ileri giderek tasarimsal olarak da miisterinin dikkatini ¢ekecek igerik gorselleri
ile kullanicilara ulagmalidirlar. Giyilebilir teknolojinin nimetlerinden faydalanan firmalar, elde ettikleri
bu verileri daha sonra kullanilmak {izere kaydetmeli ve depolamalidirlar.

Giiglii markalarin giyilebilir teknoloji pazarimi yok saymasi miimkiin degildir. Miisterinin
dikkatini g¢ekecek igerikler iireterek hem var olan miisterilerin sadakatini artiracak hem de yeni
miisterilere daha kolay ulagma yollar1 bulacaklardir. Sosyal medya ile entegre calisan, giyilebilir
teknoloji pazar1 ¢cok yakin gelecekte karsimiza ¢ikacaktir (Sansever, 2014).

Gelecekte daha ne gibi teknolojik gelismeler olabilir diye bakildiginda ise; Gozlerinizi agik
tuttugunuz siire boyunca karsiniza ¢ikacak goriintiilerin neredeyse tiimii tek bir sey icerecek: Reklam.
Hologram ve sanal gercgekligin 6tesinde, dijital pazarlamaya en ¢ok katkisi bulunacak teknoloji siiphesiz
artirllmis gerceklik olacak. Aynada kendinize baktiginizda aklinizdaki giysiyi lizerinizde deneyecek, sag
stilinizi degistirecek, ddvmenizin viicudunuzun farkli yerlerde nasil goriindiigiinii kontrol edeceksiniz.
Sokakta yiirlirken mobil cihazinizin ekraninda billboard’lar belirecek, bombos bir duvarin {izerinden
reklam yazilar1 gececek, asfalt yollar renklere biirlinerek size tramvaydan indiginizde en yakin kahve
diikkanina ugramaniz i¢in tegvikte bulunacak (IoT, 2016).

Giyilebilir teknoloji sayesinde sosyal aligverisin artacagi, markalarin ana reklam platformunun
sosyal medya olacag1 6ngoriilmektedir. Dijital pazarlama sayesinde elde edilen Biiyiik Veri (Big Data)
ile 24 saat izlenebilen bireylerin milyarlarca verisi toplanacaktir. Toplanan bu veriler markalarin
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politikalar1 dogrultusunda islenirse insanlarin siirekli tercih ettikleri ve arzuladiklar1 dijital hayata adim
atilmis olacaktir.

KAYNAKCA

AiQ (2018). E-Textiles —TheFabricforSensors. 15.05.2018 tarihinde
http://www.aigsmartclothing.com/about-aiq/ adresinden erigilmistir.

SOYADI, A. (Yil), Béliimiin bashgi, Editoriin A. SOYADI iginde, Kitabin Ad: (Italik) (s. sayfa aralig1)
Sehir: Yayinevi.

Altuntas, B. ve Akyliz, A. (2018). Attitude and Purchase Intention Towards Smartwatches: An
Empirical Research on the Innovative Wearable Technology Field. Ed. Dinger, H. ve Yiiksel S.,

Ch. 3. Handbook of Research on Managerial Thinking in Global Business Economics, Hershey
(41-57) PA, USA: IGI Global

Bal, O. F. (2017).Diinden Bu Giine — Giyilebilir Teknoloji Tarihi (Infografik), 15.05.2018 tarihinde
http://sayborg.net/incelemeler/dunden-bu-gune-giyilebilir-teknoloji-tarihi/  adresinden
erisilmistir.

Buenaflor, C., & Kim, H. C. (2013). Six human factors to acceptability of wearable computers.
International Journal of Multimedia and Ubiquitous Engineering. http://doi.org/10.1.1.307.215

Burke, M.,Marlow, C., Lento, T., 2010. Social network activity and social well-being. Pape rPresented
At: Proceedings of the 28th International Conference on Human Factors in Computing Systems.

Chiu, Yu-Tzu (2018). Wristify: Thermo electric Wearable Would Reduce Energy Consumption, 15.
05.2018 tarihinde https://spectrum.ieee.org/energywise/energy/environment/wristify-
thermoelectric-bracelet-would-reduce-energy-consumption adresinden erisilmistir.

CNN (2013). Google patenting an electronic ‘throattattoo’ 15.05.2018 tarihinde
https://edition.cnn.com/2013/11/12/tech/innovation/google-throat-tattoo/index.html
adresinden erigilmistir.

Costa, C. (2018). Product Review: Reebok Check light 15.05.2018 tarihinde
https://breakingmuscle.com/reviews/product-review-reebok-checklight, adresinden
erisilmistir.

E- Learners (2018). History of Wearable  Technology. 15.05.2018 tarihinde
https://www.elearners.com/online-degrees/technology/history-of-wearable-
technology/ adresinden erisilmistir.

Euromsg  (2017).  Giyilebilir ~ Teknolojiler =~ E-posta  Pazarlamada  Nasil  Kullanilir?
blog.euromsg.com/giyilebilir-teknolojiler-e-posta-pazarlamada-nasil-kullanilir/,  adresinden
erisilmistir.

FHI (FutureHealth Index), (2016). Infographic: TheHistory of Wearables, 15.05.2018 tarihinde
https://www.futurehealthindex.com/2016/09/29/infographic-history-wearables/

adresinden erisilmistir.

Fingas, J. (2013). Run-n-Read keeps e-book text steady while you're on the treadmill, 15.05.2018
tarihinde https://www.engadget.com/2013/09/05/run-n-read/ adresinden erigilmistir.

Hayward, J. (2018). Wearable Technology: Market Update and Outlook, IDTechEx
Hayward,J.,Chansin, G. &Zervos, H. (2016). WearableTechnology2016-2026-Markets, Players and 10-

Turkish Studies
Volume 14 Issue 2, 2019


http://www.aiqsmartclothing.com/about-aiq/
http://sayborg.net/incelemeler/dunden-bu-gune-giyilebilir-teknoloji-tarihi/
https://spectrum.ieee.org/energywise/energy/environment/wristify-thermoelectric-bracelet-would-reduce-energy-consumption
https://spectrum.ieee.org/energywise/energy/environment/wristify-thermoelectric-bracelet-would-reduce-energy-consumption
https://edition.cnn.com/2013/11/12/tech/innovation/google-throat-tattoo/index.html
https://breakingmuscle.com/reviews/product-review-reebok-checklight
https://www.elearners.com/online-degrees/technology/history-of-wearable-technology/
https://www.elearners.com/online-degrees/technology/history-of-wearable-technology/
https://www.futurehealthindex.com/2016/09/29/infographic-history-wearables/
https://www.engadget.com/2013/09/05/run-n-read/

Dijital Pazarlamada Nesnelerin Interneti: Giyilebilir Teknolojiler 535

Year Forecasts. 09.06.2018 tarhinde http://www.idtechex.com/research/reports/wearable-
technology-2016-2026-00048 3.asp, adresinden erigilmistir.

IoT (Internet of Things) (2016). Dijital Pazarlama Giyilebilir Teknoloji ile Evrim Gegirecek. 15.05.2018
tarihinde http://www.iot.gen.tr/2016/06/22/dijital-pazarlama-giyilebilir-teknoloji-ile-
evrim-gecirecek/, adresinden erisilmistir.

Jawbone, (2018). Eating Smart Made Simple. 15.05.2018 tarihinde https://jawbone.com/up,
adresinden erisilmistir.

Johnson, D. (2017). Best Smart Bike Helmets. 15.05.2018 tarihinde
http://gadgetsandwearables.com/2017/09/22/best-smart-bike-helmets/ adresinden
erigilmistir.

Jung, Y., Kim, S., & Choi, B. (2016). Consumer valuation of the wearables: The case of smartwatches.
Computers in Human Behavior, 63, 899-905. http://doi.org/10.1016/j.chb.2016.06.040

Kilg, H. 0. (2017). Giyilebilir Teknoloji Uriinleri Pazari ve Kullamim Alanlar1, Aksaray Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 9 (4) 99-112

Kilig, H. O. (2017). Giyilebilir Teknoloji Uriinleri Pazar1 ve Kullanim Alanlari, Aksaray Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi. 9 (4) 99-112

Kim, K. J.,, & Shin, D.-H. (2015). An acceptance model for smart watches. Internet Research.
http://doi.org/10.1108/IntR-05-2014-0126

Kosir, S. (2015). A Look at Smart Clothing for 2015 Hexoskin Biometric Shirt Is The Future of Fitness

Tracking.
Lipman, V. (2014). 71% Of 16-To-24-Year-Olds Want 'Wearable Tech.' Why Don't | Even Want To
Wear A Watch? 17.08.2018 tarihinde

https://forbes.com/sites/victorlipman/2014/09/22/71-0f-16-24s-want-wearable-tech-
why-dont-i-even-want-to-wear-a-watch/#acd888d3d41b adresinden erisilmistir.

Live Science (2013). FitbugOrhb: FitnessTrackerReview. 15.05.2018 tarihinde
https://www.livescience.com/41946-fitbug-orb-review.html adresinden erigilmistir.

Lumo (2018). How Lumo Lift Works. 15.05.2018 tarihinde https://www.lumobodytech.com/lumo-
lift/ adresinden erisilmistir.

Mann, S. (1996). “Smart clothing.” In Proceedings of the fourth ACM international conference on
Multimedia - MULTIMEDIA ’96. http://doi.org/10.1145/244130.244184

Mann, S. (1998). Wearable Computing as means for Personal Empowerment. Proc. 3rd Int. Conf. on
Wearable Computing (ICWC).

Marenic, M. (2016). Review: Adidas mi Coach Smart Run, 15.05.2018 tarihinde
https://medium.com/@mattmarenic/review-adidas-micoach-smart-run-35ab413dfae2,
adresinden erisilmistir.

MC10 (2018). Improving Human Health Through Wearable Healthcare Solutions. 15.05.2018 tarihinde
https://www.mc10inc.com/ adresinden erigilmistir.

Moticon (2018).For Top NotchResearch 15.05.2018 tarihinde https://www.moticon.de/, adresinden
erigilmigtir.

Nielsen (2014). Tech-Styles: Are Consumers Really Interested in Wearing Tech On Their Sleeves?
17.08.2018  tarihinde  http://www.nielsen.com/us/en/insights/news/2014/tech-styles-are-

Turkish Studies
Volume 14 Issue 2, 2019


http://www.iot.gen.tr/2016/06/22/dijital-pazarlama-giyilebilir-teknoloji-ile-evrim-gecirecek/
http://www.iot.gen.tr/2016/06/22/dijital-pazarlama-giyilebilir-teknoloji-ile-evrim-gecirecek/
https://jawbone.com/up
http://gadgetsandwearables.com/2017/09/22/best-smart-bike-helmets/
https://forbes.com/sites/victorlipman/2014/09/22/71-of-16-24s-want-wearable-tech-why-dont-i-even-want-to-wear-a-watch/#acd888d3d41b
https://forbes.com/sites/victorlipman/2014/09/22/71-of-16-24s-want-wearable-tech-why-dont-i-even-want-to-wear-a-watch/#acd888d3d41b
https://www.livescience.com/41946-fitbug-orb-review.html
https://www.lumobodytech.com/lumo-lift/
https://www.lumobodytech.com/lumo-lift/
https://medium.com/@mattmarenic/review-adidas-micoach-smart-run-35ab413dfae2
https://www.mc10inc.com/i
https://www.moticon.de/
http://www.nielsen.com/us/en/insights/news/2014/tech-styles-are-consumers-really-interested-in-wearing-tech-on-their-sleeves.html

536 Bilge KARAMEHMET

consumers-really-interested-in-wearing-tech-on-their-sleeves.html adresinden erisilmistir.

NPD (2014), Wearable Tech Device Awareness Surpasses 50 Percent Among US Consumers,
According to NPD), 15.05.2018 tarihinde
https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/wearable-tech-device-
awareness-surpasses-50-percent-among-us-consumers-according-to-npd/, adresinden
erigilmistir.

NPD. 2015. The Demographic Divide: Fitness Trackers and Smartwatches Attracting Very Different
Segments of the Market, According to The NPD Group. 17.08.2018 tarihinde
https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/2015/the-
demographic-divide-fitness-trackers-and-smartwatches-attracting-very-different-
segments-of-the-market-according-to-the-npd-group/ adresinden erisilmistir.

Omsignal (2018). Capturing Personalized Biometric Data for Optimal Health 15.05.2018 tarihinde
https://omsignal.com/, adresinden erigilmistir.

Ozdogan, B. (2014). LG’den Kalp Ritmini Olgebilen Spor Kulakhig:, 15.05.2018 tarihinde
https://www.log.com.tr/etiket/Ig-hrm-kulaklik/, adresinden erisilmistir.

Pebble (2018). Pebble. 15.05.2018 tarihinde https://www.pebble.com/pebble-2-smartwatch-
features, adresinden erisilmistir.

Purewall, S. J. (2013). Review: The Misfit Shine is Gorgeous But Dumb. 15.05.2018 tarihinde
https://www.pcworld.com/article/2047161/review-the-misfit-shine-is-gorgeous-but-
dumb.html, adresinden erigilmistir.

Raj, D.&Ha-Brookshire, J. (2015), “Exploration of Knowledge Creation Processes and Work
Environments in the Wearable Technology Industry”, International Textile and Apparel
Association Annual Conference Proceedings, Novemberl1, 137.

Rawassizadeh, R., Price, B. A., & Petre, M. (2015). Wearables: Has the Age of Smartwatches Finally
Arrived? Communications Of The Acm. http://doi.org/10.1145/2629633

Redorbit (2014). The History of Wearable Technology, http://www.redorbit.com/reference/the-
history-of-wearable-technology/ adresinden erisilmistir.

Samsung (2018). SamsungGalaxy Gear, 15.05.2018 tarihinde
http://www.samsung.com/uk/consumer/mobile-devices/wearables/gear/SM-
V7000ZKABTU/, adresinden erisilmistir.

Sansever, L. (2014). Giyilebilir Teknoloji ve Sosyal Medya Birlesmesinin Gelecegiyle Ilgili 7 Tahmin,
15.05.2018 tarihinde http.//www.tekdozdijital.comy/giyilebilir-teknoloji-ve-sosyal-medya-
birlesmesinin-gelecegiyle-ilgili-7-tahmin. html, adresinden erigilmistir.

Sensoria (2018). A SmarterWay to Run. 15.05.2018 tarihinde
http://www.sensoriafitness.com/smartsocks/, adresinden erisilmistir.

Smith, C. (2016). NikeFuelBand: The Rise And Fall of The Wearable That Started it All, 15.05.2018
tarihinde https://www.wareable.com/fitness-trackers/not-so-happy-birthday-nike-
fuelband-2351, adresinden erisilmistir.

Statista. ( - ). Wearable technology - Statistics & Facts. https://www.statista.com/topics/1556/wearable-
technology/ (17.08.2018).

Turkish Studies
Volume 14 Issue 2, 2019


http://www.nielsen.com/us/en/insights/news/2014/tech-styles-are-consumers-really-interested-in-wearing-tech-on-their-sleeves.html
https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/wearable-tech-device-awareness-surpasses-50-percent-among-us-consumers-according-to-npd/
https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/wearable-tech-device-awareness-surpasses-50-percent-among-us-consumers-according-to-npd/
https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/2015/the-demographic-divide-fitness-trackers-and-smartwatches-attracting-very-different-segments-of-the-market-according-to-the-npd-group/
https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/2015/the-demographic-divide-fitness-trackers-and-smartwatches-attracting-very-different-segments-of-the-market-according-to-the-npd-group/
https://www.npd.com/wps/portal/npd/us/news/press-releases/2015/the-demographic-divide-fitness-trackers-and-smartwatches-attracting-very-different-segments-of-the-market-according-to-the-npd-group/
https://omsignal.com/
https://www.log.com.tr/etiket/lg-hrm-kulaklik/
https://www.pebble.com/pebble-2-smartwatch-features
https://www.pebble.com/pebble-2-smartwatch-features
https://www.pcworld.com/article/2047161/review-the-misfit-shine-is-gorgeous-but-dumb.html
https://www.pcworld.com/article/2047161/review-the-misfit-shine-is-gorgeous-but-dumb.html
http://www.redorbit.com/reference/the-history-of-wearable-technology/
http://www.redorbit.com/reference/the-history-of-wearable-technology/
http://www.samsung.com/uk/consumer/mobile-devices/wearables/gear/SM-V7000ZKABTU/
http://www.samsung.com/uk/consumer/mobile-devices/wearables/gear/SM-V7000ZKABTU/
http://www.tekdozdijital.com/giyilebilir-teknoloji-ve-sosyal-medya-birlesmesinin-gelecegiyle-ilgili-7-tahmin.html
http://www.tekdozdijital.com/giyilebilir-teknoloji-ve-sosyal-medya-birlesmesinin-gelecegiyle-ilgili-7-tahmin.html
http://www.sensoriafitness.com/smartsocks/
https://www.wareable.com/fitness-trackers/not-so-happy-birthday-nike-fuelband-2351
https://www.wareable.com/fitness-trackers/not-so-happy-birthday-nike-fuelband-2351
https://www.statista.com/topics/1556/wearable-technology/
https://www.statista.com/topics/1556/wearable-technology/

Dijital Pazarlamada Nesnelerin Interneti: Giyilebilir Teknolojiler 537

Suddia, Anthony (2018). Meet Notch, a Human Movement Tracking Platform for Everyone, 15.05.2018
tarihinde https://itechcraft.com/notch-movement-tracking-platform/, adresinden
erigilmistir.

T.Jacket (2018). Instant Invisible Comfort. 15.05.2018 tarihinde https://www.mytjacket.com/,
adresinden erisilmistir.

Thierer, A. (2015), “The Internet of Things and Wearable Technology: Addressing Privacy and Security

Concerns without Derailing Innovation”, Richmond Journal of Law& Technology, 21 (2).,
15.05.2018 tarihinde http://jolt.richmond.edu/v21i2/article6.pdf adresinden erisilmistir.

TMF (2018). My WearableHealthTrackers: Tinké. 15.05.2018 tarihinde
http://medicalfuturist.com/tinke/ adresinden erisilmistir.

Weiser, M. (1991). The Computer for the 21st Century. Scientific American.
http://doi.org/10.1038/scientificamerican0991-94

Whitney, L. (2014). People Growing More Hip to Wearables, NPD Study Finds. 17.08.2018 tarihinde
https://www.cnet.com/news/people-growing-more-hip-to-wearables-npd-study-finds/
adresinden erisilmistir.

Turkish Studies
Volume 14 Issue 2, 2019


https://itechcraft.com/notch-movement-tracking-platform/
https://www.mytjacket.com/
http://jolt.richmond.edu/v21i2/article6.pdf
http://medicalfuturist.com/tinke/
https://www.cnet.com/news/people-growing-more-hip-to-wearables-npd-study-finds/

