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BEYAN

Bu tez caligmasinin kendi ¢alismam oldugunu, tezin planlanmasindan yazimina kadar
biitiin safhalarda etik dis1 olabilecek bir davranigimin olmadigini, bu tezdeki biitiin
bilgileri akademik ve etik kurallar ¢cergevesinde elde ettigimi, bu tez ¢alismasiyla elde
edilemeyen biitiin bilgi ve yorumlara kaynak gosterdigimi ve bu kaynaklar1 da
kaynaklar listesine aldigimi, yine bu tez ¢alismasinda ve yazim sirasinda patent ve telif
haklarini ihlal edici bir davranisimin olmadigini beyan ederim.

Emin AVANAS



ON SOz

Bu calismada, yeni medyada haber dilinde yapilan manipiilasyon ve
maniplilasyon yonetmeleri ele alinmis; yani sira uygulanan anketle yeni medyada
maniptlatif haber dilinin nasil anlasildigi ve nasil degerlendirildigi anlasilmaya
caligmistir. Manipiilasyon kavrami ve yapilma nedenleri oOrnekler {izerinden
incelenmektedir. Medya ortamlarinda dijital teknolojinin daha aktif kullanilmasi ve
bunun sonucunda ortaya ¢ikan sosyal medya ortamlar1 ve kullanilan dil tizerinde
durulmustur. Calismanin sonug¢ boliimiinde Ornek haberler ve toplanan veriler
tizerinden medyanin haber dilinin yanlis ve yaniltic1 egilimler yiiziinden geldigi ya da

gelebilecegi noktalara dair bazi dneriler getirilmektedir.

Bu c¢alismanin hayata gecirilmesi siirecinde bilgi ve tecriibelerinden
faydalandigim, arasgtirmanin her asamasinda goriisleriyle beni destekleyen tez
danigmanim Prof. Dr. Ali Biiyiikaslan’a, samimi yaklasimlari ve degerlendirmeleriyle
Dr. Ihsan Eken’e, Do¢. Dr. Miige Demir Ayral’a, Dr. Yesim Esgin’e, Dr. Saadet
Ugurlu’'ya ve Dr. Ender Korkmaz’a sonsuz tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica
calismamda desteklerini eksik etmeyen, bulundugum noktada olmama vesile olan
basta annem olmak iizere bana olan giivenlerini hi¢ kaybetmeyen aileme tesekkiir

ederim.

Emin AVANAS

Istanbul 2021
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YENIi MEDYADA MANIPULATIF HABER DiLi

OZET

Yiiksek Lisans Tezi ¢calismasi olarak ele aldigimiz, “Yeni Medyada Manipiilatif Haber
Dili” isimli bu ¢alisma yeni medya ortamlarinda haber dilinde yapilan
manipiilasyonlarin nasil yapildigini inceleme amacindadir. Tiirkiye’de sik¢a takip
edilen haber siteleri i¢cinden segtigimiz on haber sitesi dokuz ay boyunca takip edilerek
manipiilasyon yapilan haberlere dair 6rnekler verilmeye ve konu gerekcelendirilerek
anlasilmaya c¢alistlmistir. Calismamizin  kuramsal temelini olustururken Josef
Kirschner’in ortaya koydugu manipiilasyon kurallarini; Noam Chomsky ve Herbert
Schiller’in gergevesini belirledikleri manipiilasyon kuramlarini ve ayrica Sylvain
Timsit’e gore medyanin kitleleri manipiile etmek icin kullandig1 10 stratejiyi ayr1 ayri
ele aldik. Bu baglamda manipiilasyonla iligskili olarak hipotezlerimizi, ekran
goriintiilerinin ve alan galismasinin 1s1¢inda ornekleriyle agiklamaya calistik. Haber
dilinde manipiilasyon konusunda veri elde etmek {izere yaptigimiz anketle de konunun
giincelligini tespite c¢alistik. Calismamiz sonucunda inceledigimiz internet haber
sitelerinin ortaya koydugumuz hipotezler baglaminda izlenme oranlarimi artirmak
basta olmak {izere baz1 gerekcelerle zaman zaman haber iceriklerinde manipiilatif bir

dil kullandiklar1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Manipiilasyon, Haberin Dili, Haber Siteleri Yeni Medya,
Manipiilatif Haber,

Xi



MANIPULATIVE NEWS LANGUAGE IN NEW MEDIA

ABSTRACT

This work which is titled as “Manipulative Information Language in the New Media”
aims to how the manipulation mechanisms work in the media which are included in
daily life in the near past. In order to accomplish this goal, ten of the most-clicked
Turkish news site have been chosen and followed for nine months for tagging
manipulative news. For forming the theoretical base of the work, the manipulation
theories outlined by Noam Chomsky and Herbert Schiller and the ten strategies used
by the new media for manipulating the masses which are propounded by Sylvain
Timsit are examined. In this context, hypotheses related to manipulation are explained
in the light of data obtained from various digital media environments and fieldwork.
With the survey conducted to obtain data on manipulation in the information language,
the actuality of the subject is tried to be examined. As a result that is revealed by the
work, it is inspected that some of the news sites are using manipulative language for

various reasons especially and mostly for increasing click rates.

Key Words: New media, manipulation, news language, news sites, circulation,
clickbait

Xii



GIRIS

Insanin haberlesmeye, haber alip vermeye olan ihtiyaci tarihin farkh
donemlerinde ve farkli sekillerde daima karsimiza ¢ikmaktadir. Magara duvarlarindaki
resimlerden duman ile haberlesmeye; posta giivercinleri kullanilarak gergeklestirilen
haberlesme etkinliklerinden fiber kablolu haberlesmeye; uydu haberlesmesinden
internet aglar iizerinden haberlesmeye varincaya degin hemen her tiirlii haberlesme
faaliyeti gelisen teknolojiyle bugiin de daha hizli ve ¢ok yonlii olarak devam

etmektedir.

Haberlesme ihtiyaci insanin ¢evresiyle olan iligkisini anlamlandirma ve onu bir
zemine oturtmak; diger insanlarla ve cevreyle iliskisinde karsilikli etkilesimi de
igerisinde bulundurmaktadir. Bu iliski ne sadece birbirini tanima ne de sadece birbirini
anlamakla siirli degildir elbette. Bu iligki, insanin anlik, gelecege yonelik ve siirekli
olmak iizere yarar temelli bir anlayiginin yansimasi olabilecegi gibi karsiliklilik
ilkesinin iligki ve iletisimde bulunulan her kesimi i¢in bir tanima, bilme ve anlam

olusturma durumu da ortaya koyacaktir.

Bilgi verme ya da bilgi alma ¢abasinin ortaya ¢ikardigi bu faaliyetin konusunu
teskil eden haber kavrami, insan1 ve dogal olarak yasadigi toplumu ilgilendiren olay,
diisiince ya da problemlerin ortaya ¢ikmasiyla hayat bulmaktadir. Girgin ve Ozay
(2013: 3) da haber olgusunu ele alirken, ingilizcedeki karsilig1 olan “news” sozciigiine
dikkat cekerek, sdzciigiin Ingilizcede yonleri gostermek igin kullamlan “North”,
“Earth”, “West” ve “South” kelimelerinin bas harflerinden tiiredigini ve her yonde
meydana gelen olay oldugunu ifade etmistir. Tokgoz (1994: 18) ise bir olaymn haber
degeri tagiyabilmesi i¢in bu olgularin sunulus sekline isaret ederek, SN1K formiilii ile
aciklanan alt1 6nemli sorunun yanitini, igeriginde bulundurmasi gerektigini belirtmis,
habere kimligini kazandiran ‘‘Ne, Nerede, Ne zaman, Nasil, Neden ve Kim’’

sorularinin haberin dogrulugu ve tutarlilig1 agilarindan 6nemini vurgulamaistir.

Haber kavramini gazetecilik baglaminda ele alip inceledigimizde, baslangictan

bugiine; haber igerikleri iizerinde birtakim degisiklikler yapildigini sdylemek ve



geleneksel medyada oldugu gibi yeni medyada da degisiklik ya da bilerek, isteyerek
yonlendirme anlamina gelecek sekilde bir manipiilasyondan bahsetmek miimkiindiir.
Ozellikle internetin sosyal hayatin bir pargas1 oldugu giiniimiizde; internet baglantili
araclarla degistirilen, ¢arpitilan, eksik verilen ya da yonlendirme igeren haberlerin

sayisinin arttigina deginmek de yanlis olmayacaktir.

Icinde bulundugumuz yiizyil ilk ¢eyregi itibariyla bilgi teknolojilerinin olduk¢a
gelistigi ve bu teknolojilerin diinyaya yeni bir sekil vermeye basladigi bir donem
olmustur. Her ne kadar internetin gegmisi 1960’11 yillarda Amerika Birlesik Devletleri
Ordusunun kendi igerisinde orduya yonelik olarak yaptigi calismalara kadar geri
gotiiriilebilirse de 90’11 yillar itibariyla “world wide web”in insanlarin giinliik hayatina
girmesi (Altinbasak ve Karaca, 2009) iletisimde yeni bir devrin kapilarini agmustir.
Internet, 1993 yilindan itibaren Tiirkiye’de TUBITAK (Ozcaglayan, 1998: 228)
tizerinden saglanmaya baglamistir. 1995°te Aktiiel dergisinin ilk internet yayinini
gerceklestirmesiyle (Akinci, 2006: 46) birlikte Tiirkiye’de internet haberciligi de
baslamistir. Zamanla birgok gazete internet sayfalari iizerinden habercilige gecis
yapmustir. Siirecin, internetin teknik alt yapiyla dogrudan iligkili gelismelerine bagl
olarak hizli ilerlemesiyle internet haberciligi geleneksel gazeteciligin yerini almaya
baslamis ve internet, haber tiretiminin yapilarak yayimlandig: birincil haber kaynagi
haline gelmistir. Internet ve internet haberciliginin bu hizli ve bas dondiiriicii
gelisimiyle “world wide web”e dahil olan sosyal aglar kisilerin internet deneyimine de
apayr1 bir boyut getirmistir. Diinyanin diger bir¢ok iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye’de
de sohbet programlari ile baslayan siireg; internetin kendi hizli gelisimi igerisinde
yasadig degisikliklerin kullaniciya yansiyan yonleriyle (Web 1.0°dan Web 2.0°a, Web
3.0’a giden siire¢ ve gliniimiizde bahsedilmeye baslanan Web 4.0°1 diisiindiigiimiizde)
zaman igerisinde profil olusturulabilen ve fikirlerin daha genis bir toplulukla
paylasilabildigi Facebook, Twitter, Whatsapp, Linkedin gibi sosyal aglar olarak
tanimlanan ve yeni medya haber mecralarinin dahi haber kaynagi olarak kullanmakta
bir cekince gormedikleri sosyal medya ortamlar1 olusmustur. Ozellikle cep
telefonlarinin internet ile bulugmasi, iOS ve Android isletim sistemlerinin getirmis
oldugu yazilimsal esneklik sayesinde de sosyal medya programlarinin tamamina cep
telefonundan erisilebilmesi, sosyal medyay1 giinliik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline

getirmistir. Sosyal medyanin bu sekilde kolay erisilebilmesi ve haber siteleri icin



kaynaklik teskil edecek sekilde kullanilabilir hale gelmesi de zamanla manipiile

edilmis i¢eriklerin daha hizli yayilmasi sorununu da beraberinde getirmistir.

Minority Report (Azinlik Raporu)” adli ¢alismasiyla dikkatleri iizerine geken
Philip Dick, “Ger¢egi manipiile etmek i¢in kullanilabilecek en temel manipiilasyon
aract kelimelerdir. Eger kelimelerin anlamlarint kontrol edebilirseniz, onlari
kullanmas1 gereken insanlar1 da kontrol edebilirsiniz.” diyerek (aklinizikesfedin.com,
2020) kelimeler ve manipiilasyon iliskisine dikkat ¢ekmis; bu iliskinin geleneksel
haber anlayisinin ¢ok 6tesinde ve ondan farkli olarak tiretilen, manipiile edilen ve arzu
edilen kitleyi yonetebilmek ve yonlendirebilmek i¢in bir tiir alg1 yonetim araci olarak
kullanilabilecegine dikkat ¢ekmistir. Geleneksel medyanin ve yazinin daha etkili
kullanildig: yillarda kelimelerin manipiilasyon araci olarak kullanimi konusuna dikkat
ceken Dick, sosyal aglarin son derece etkili oldugu ve haberin dilinin sadece
kelimelerle degil gorsellerle de olustugu ve her tiirlii manipiilatif habercilige imkan
sundugu giliniimiizin gergekligine vakif olmasi onun bu soziiniin gorsellerle de

iligkilendirilebilecegini ortaya koyardi diye diisiiniiyoruz.

Zira manipiile edilmis bir icerik, video, fotograf, grafik, ses, miizik ve efektler
ile zenginlestirilmis haber metinlerinin daha ilgi ¢ekici, hatta daha ilginglik barindirici

veriler oldugu, geleneksel ve yeni medya kiyaslamalarinda 6ne ¢ikan 6zelliklerdendir.

Geleneksel anlamda basinin, sonralar1 medyanin islevleri diisiiniildiigiinde,
haber alma hakkinin diinden bugiine hizli bir degisiklik gostermeye basladigi da
goriilecektir. “Asil gorevi halki dogru bir sekilde bilgilendirmek olan medya organi,
artik ticari bir meta haline gelmis olan haberi, satis (ve pazarlama)” igin {ireten bir
fabrika sekline bliriinmiistiir. Bunun bir sonucu olarak da haber, dezenformasyona
ugramakta ve ¢ogu kez de manipiile edilmektedir. Genisleyen enformasyon sektorti,
ekonominin diger alanlarinda faaliyet gosterenlerin tahmin etti§i ve onayladigi

yontemler arasindaki iliskileri diizenleyen biiyiik bir makro sistemin 6zelliklerini

* Phillip Kindred Dick 1928 yilinda Chicago'da dogmustur. 50'lerden itibaren galigmalar1 yayimlanmaya
baslayan Dick, 60'larin sonuna kadar ¢ok sayida bilimkurgu romani yazmistir. Bir siire yazmaya ara
veren Dick, 1974 yilinda Campbell 6diiliinii kazanan "Flow My Tears, The Policeman Said" adli
caligmasiyla yazin alanma geri donmiistiir. Dick yazmis oldugu “Blade Runner” adli ¢alismasiyla
Hugo odiilu kazanmustir. Konuyla ilgili detayl1 bilgi icin bkz.
(https://lwww.imdb.com/name/nm0001140/awards?ref _=nm_awd)

" Parantez ici ifade bize aittir.



tastmaktadir” (Schiller, 1993:101). Ote yandan, yanlis ya da eksik olanin, bagka bir
ifadeyle manipiile edilmis bir icerigin, ifade edilen bu gerceklere ragmen neden etkili
oldugunu sorgulamakta yarar goriilmektedir. Epistemolojik olarak, kavramin 6ziinden
uzaklastirilan ya da kavrama yabancilastirilan zihinlerde, insan tanimlayamadigi seye
kars1 tavir da gelistirememektedir. Felsefenin onemli ayaklarindan biri olan
epistemoloji, bilginin bilinmesi, bilginin imkanint (Cevizei, 2010: 10), kaynagini,
dogasini, dogrulugunu ve sinirlarini inceleyen bilgiyi ele alan disiplin olarak ortaya
cikmis, bilgi teorisi ya da kavram bilgisi olarak da ifade edilmektedir. Kavramlarin
anlamini bilmeyen ve yeterince sorgulamayan ya da siiphe duymayan insan, gergegin
manipiile edildigi noktada segici de olamayacak ve hatta yonlendirmelerle yanlis

olanin ¢ogalmasina araci da olabilecektir.

“Yeni Medyada Manipiilatif Haber Dili” basligini tasiyan bu ¢alismanin giris
bolimiinde aragtirmanin konusu, amaci, kapsami, yontem ve hipotezleri ele
aliacaktir. Birinci bolimde ise gazete kavrami, gazeteciligin dogusu, gecmisten
giiniimiize gazetecilik, yeni medya ve internet haberciligi konulara yer verilmis,
haberin unsurlari, haberin nitelikleri, igerik tiretimi ve yurttas gazeteciligi, haber ve
dijitallesme, internet gazeteciligi ve habercilik olgular1 manipiilasyon kavramina da

yer verilerek degerlendirilmistir.

Calismamizin ikinci bolimiinde manipiilasyon ve internet haber sitelerinde
kullanilan manipiilatif haber dili ile ilgili olarak ayrintili agiklamalara yer verilmis;
manipiilasyon kavrami ve manipiilasyon teknikleri aciklanarak, konu ile ilgili
yaklasimlar iizerinde durulmustur. Manipiilasyon olgusunu genel hatlartyla agiklamak
ve konumuza 151k tutacak olmasi sebebiyle Joseph Kirschner’in genel alg1 ve insan
psikolojisi agisindan irdeledigi manipiilasyon kurallar iizerinde durulmustur. Daha
sonra Sylvain Timsit’in ¢aligmamizda kaynak gosterilen bir makalesinde dile getirdigi,
medyanin kitleleleri manipiile etmek maksadiyla kullandigr 10 adet kural sirayla
belirtilerek Chomsky’nin, Herman ile ortaya koyduklar1 propaganda modelinde yer
alan hangi haberlerin basilarak kitlelere ulastirilacagini, haberlerin sunulus sekillerini
ve muhaliflerin marjinallestirilmesini anlamak adina kullandiklar1 bes temel haber
eleme siizgecine yer verilmistir. Manipiilasyonun pek ¢ok yolu oldugunu ifade eden
“... haber akisin1 kontrol altinda tutmak, beyinleri amaca uygun ideallerle doldurmak,

bu yollardan en etkin ve Onemli olanlardir.” goriisiindeki Herbert Schiller’in



manipiilasyon ile ilgili diisiinceleri yine gilincel manipiilasyon teknikleri olarak
calismamizda ortaya konulacaktir. H. Schiller’in, “Zihin Yonlendirenler” galigmasinda
yer alan yonlendirilen zihinler i¢in olusturdugu “bes temel mit” incelenecektir.
Ozellikle Chomsky ve Schiller’in medyanin kitleler {izerindeki manipiilatif rolii
konusundaki kuramlari, ¢calismamizi destekler nitelikte olmasi bakimindan ayrica

onemli ve dikkate deger 6zellikler tagimaktadir.

Icerik, gorsellik, cesitlilik ve erisim kolaylig1 saglayan ve giiniimiizde geleneksel
gazetecilige tercih edilen internet haber sitelerinde manipiilatif haber dili
kullanilmasinda etkili olan faktorlere yer verilmistir. S6z konusu faktorler siyasi
nedenler, giindem olusturma, propaganda, provakasyon, tiraj ve reyting kaygist ve
internetin yapisindan kaynaklanan dijitallesme etkisi ve manipiilasyona uygun igerik
olusturma ve sunulmasiyla artis gdsteren manipiilatif haberin nedenleri ayri ayri
degerlendirilmeye alinacaktir. Dijitallesmeyle ortaya g¢ikan ve manipiilatif haber
yapmaya ve haberde manipiilasyona etkisi oldugu diisiiniilen faktorler, muhabir ve
muhabir etkisi, kopyala yapistir haberciligi, click byte habercilik ve editoryel
miidahaleler, masa basi habercilik, yurttas gazeteciliginin etkisi, haber teknikleri ve
manipiilatif haberlerde etkisi basliklartyla agiklanacaktir. Ugiincii béliimiin son
kisminda ise tik odakli haberciligin tanimi yapilarak, nedenleri ve manipiilasyon

yontemlerine yer verilmistir.

Ucgiincii béliimde, “yeni medyada manipiilatif haber dili”ne yonelik yaptigimiz
ankete yer verilmistir. Anket, “SurveyMonkey” uygulamasi {izerinden
gerceklestirilmistir. Internet iizerinden gerceklestirilerek 1055 kisiye ulasilmistir.
Anket verileri SPSS programi ile degerlendirilerek tablolar olusturulmus. Olusturulan

tablolar yorumlanarak anket verileri anlagilmaya caligilmistir.

1. Arastirmanin Konusu

Caligmamizin temelini, yeni medya ortamlarinda haber dilinde yapilan
manipliisayon ve bu bu manipiilasyonun nasil ve ne sekilde yapildig1 olusturacaktir.
Haberde manipiilatif dil kullanim1 internet medyasinin ortaya cikisiyla ayr1 bir dnem
kazanmistir. Medyada haberin iiretimi asamasinda olusan toplumsal ve siyasal iletigim

acisindan ¢ogu zaman alg1 yonetimi seklinde kendini gosteren medya haber iligkisi



diistintildiiglinde, ¢alismamizin konusunun gerek akademik gerekse toplumsal bir
karsilig1 oldugu goriilecektir. Manipiilatif dil kullanimi sadece yazili basinda degil
gorsel medyada da cogu zaman kullanilmaktadir. Bu yoniiyle ¢alismamizin yontemsel
olarak kullanacagi gerek ankete iligkin yorumlar gerekse metin ve gorsel olarak

manipiilatif dille ilgili yaptigimiz tespitler calismamizi daha da anlamli kilacaktir.

2. Arastirmanin Amaci

“Yeni Medyada Manipiilatif Haber Dili” bashkli Yiiksek Lisans tez
calismamizin amact medyanin manipiilatif bir dil kullandigin1 orneklerle ve
uyguladigimiz bir anket iizerinden bilimsel bir zemine oturtmaktir. Bunun yani1 sira
maniptlatif haber diline iliskin literatiirde yer alan bilginin paylagilmasi da bu konuda
yapilacak calismalar i¢in bir kaynak teskil edecektir. Calismanin sonucundan da
goriilecegi lizere manipiilatif dil, yeni medya ortamlarinin sundugu teknolojik kolaylik
ve hizla birlikte artmistir. Okunabilirlik oranini artirmada ve dogrudan manipiilasyon
amagl haberlerde geleneksel medyada karsilagilan manipiilatif haberciligin aksine
“Yeni haber dilindeki manipiilasyonun” ¢ogu zaman arsiv degeri tasiyacak bir hale
gelmedigi goriilecektir. Bu tespitimizin kaynaginda yeni medyanin habere iliskin
sagladig1 imkan ve firsatlar yatmaktadir. Nitekim manipiilatif bir haberin yayimlanip
kisa bir siire sonra kaldirilmast gercegi, her ne kadar dogrudan caligmanin amaci
igerisinde yer almasa da, arastirma sathasinda manipiilatif dilin karsilasilan uygulama

bigimlerinden biridir.

3. Arastirmanin Yontemi

Calismamizda karma bir yontem kullanilmigtir. Betimsel yontem ve anket
teknigi kullanmilarak haberlerin icerik analizi yapilmistir. Bilindigi iizere betimsel
yontem arastirilacak konunun mevcut durumunu tespit etmeye yoOnelik olarak
yapilmaktadir. Haber dilinde manipiilasyon kullaniminin tespitine yonelik yaptigimiz
bu caligmada, anket teknigi kullanilmis; yazili ve gorsel medyada yer alan manipiilatif
haberlerle ilgili olarak icerik analizi yapmak amaciyla, manipiilatif bir dil kullandig:
anlagilan 10 haber, manipiilatif haber dilinin nasil olustugunu, kullanildigini

gostermek amaciyla 9 aylik bir siire igerisinde arsivlenmistir. Tespit edilen manipiilatif



10 haberle ilgili olarak kodlar ve kategoriler olusturulmus; olusturulan kategorilerden

konuyu anlasilir kilmak iizere temalar tespit edilmistir.

4. Arastirmanin Simirhliklari

“Yeni Medyada Manipiilatif Haber Dili” baglikl1 calismamiz on haber sitesiyle
siirlandirilmigtir. Yeni Medya kavrami igerik olarak sosyal aglardan, video paylasim
sitelerine etkilesimli web sayfalarindan bloklara kadar gelenekesel medya
ortamlarinda farklilasan bir¢ok mecray1 kapsasa da biz ¢alismamizi yeni medyada
manipiilatif haber dili derken sadece haber sitelerinin web sayfalariyla sinirlandirdik.
Bu amagla on haber sitesini dokuz ay boyunca takip edilmistir. Tesadiifi 6rneklem
yoluyla, en ¢ok tiklandig1 diisiiniilen gazetelerin haber siteleriyle, iic haber sitesi
izlemeye dahil edilmistir. Bu on haber sitesinin ilk sayfalarinda yer alan ve manipiilatif
oldugu disiiniilen haberlerin gergekligi konusunda haber teyid sitelerine
basvurulmustur; ayrica bu haberlerin bagka haber sitelerinde yer alis bigimleri
ozellikle incelenmistir. Taranan birgok haberin, haber teyit sitelerince de manipiilatif
haber oldugu yoniinde tespitleri oldugu goriilmiistiir. Zaman zaman, manipiilatif
oldugu diisiiniilen haberin gercek haber olarak manipiilatif haberden daha farkli bir

sekilde baska haber sitelerinde yer aldig1 goriilmiistiir.

5. Arastirmanin Hipotezleri

Aragtirmanin hipotezleri su sekilde siralanmaistir:

H1: Siyasal icerikli haber dilinde manipiilasyon yapimaktadir.

H2: Haberin etkisini artirmak amaciyla ozellikle yeni medya mecralarinda
gorsel manipiilasyon yontemleri kullaniimaktadir.

H3: Siyasal ya da ideolojik angajmana gore haber dilinde manipiilasyon
yvapilmaktadir.

H4: Provokatif haber dili olusturmak sik¢a kullanilan manipiilasyon
yontemlerinden biridir.

H5: Haberin reytingini artirmak amaciyla manipiilatif haber dili

kullanilmaktadir.



BIiRINCi BOLUM

GAZETE, HABER VE HABERCILIGIN GELISIiMi

Calismamizin bu boliimiinde gazetenin tanimi yapilarak, tarihsel siiregte
gazeteciligin gecirmis oldugu degisim ve gelisim asamalar1 incelenmistir. Teknolojik
gelismelerin sonucu, dijitallesmenin gazetecilik meslegine etkileri degerlendirilerek,
geleneksel ve dijital gazetecilik arasindaki farklar ele alinmistir. Geleneksel
gazetecilikten, dijital gazetecilige kadar gecen siiregte, pek ¢ok degisim yasanmis olsa
da haberin ve haberciligin, diinden bugiine belli ilkeler biinyesinde varligini devam
ettiren nitelikleri irdelenmistir. Haberin unsurlar1 tanimlanmais; vatandaslarin da haber
tiretim silirecinde yer aldigi yurttas gazeteciliginin tanimi yapilmistir. Medya
sektorlinde yadsinamayacak kadar onemli bir yeri olan fotograf konusu ele alinmais,
haber fotograflar1 ve gorsel kullaniminin haberin igerigine ve yorumuna katkisi
ayritili bir sekilde agiklanmistir. Son olarak da internet gazeteciliginin ortaya ¢ikisi

ve dijitallesme tezimizin konusu baglaminda ele alinmistir.
1.1. Gazete Kavram ve Tanim

En eski ve en 6nemli kitle iletisim araclarindan biri olan gazete i¢in literatiirde
pek ¢ok tanimlama mevcuttur. Biitiin bu tanimlardan yola ¢ikip, gazeteciligin ne olup
ne olmadigina iliskin bir tanimlama gabasi bize literatiirde 6ne ¢ikan ve farkli agilardan
dile getirilen bazi ozelliklerin vurgulandigini  gosterecektir. Nitekim, “Bilim
insanlarmin, o6zellikle antropologlarin, yeryiiziinde varligini siirdiirebilen en ilkel
kiltiirler lizerine yaptiklar arastirmalardan ¢ikan sonuclara gore; insanin oldugu her
yerde paylasilan ortak konunun hep haber oldugu ve bunun degismeden kalabildigi”,
dile getirilmistir (Kovach ve Rosenstiel, 2007). insanoglunun, haber verme ve haber
alma isteginin, etrafinda olup biteni anlamak, diisiincelerini bagkalarina iletmek ve
digerlerinin diisiincelerini 6grenmek gibi meraklari, ihtiyaglar1 oldugu goriilmektedir.
Haberlesmenin temelini olusturan; insanin, 6grenme merakini tetikleyen diirtiiniin,
“kendi basma goéremedigi olaylardan, baskalar1 araciligryla da olsa haberdar olmasi,

olan bitenin farkina varabilmesi, ona kendi yasamimi kontrol edebilme, kendini



giivende hissetme duygulari ve beraberinde 0zgiiven saglamak amacinda oldugu
seklinde yorumlanmaktadir.” Insanlik tarihinin ilk evrelerinde kendini giivende
hissetme duygusu, beslenme, barinma gibi ilkel giidiilerle baglantiliyken, bu durum,
“Insanin olan bitenlerin farkinda olma aglig1” olarak tanimlanmistir ve yasanan sosyal,
kiiltiirel ve teknolojik degisimlerle paralel bir gelisme gdstermistir. Insanin bir aile
olmak ve bir grubun {iyesi olma gereksinimi, onu kendini ve ¢evresini kesfetmeye
yonlendirirken, bu bilgileri alip vermenin gayesi, “topluluk yaratmanin ve beseri

baglar kurmanin temelini olusturmaktadir” (Kovach ve Rosenstiel, 2007: 23).

Insanoglunun habere ihtiyag duymasi, “haberlesme olgusu”nu dogurmus, bu
olgu, “hayatimiz1 siirdiirmek, kendimizi korumak ve sosyal baglar kurmak icin
thtiyacimiz olan bilginin edinimi i¢in en temel unsur” olmustur. Bunun dogal sonucu
olarak, gazete ve bununla beraber gazetecilik kavramlarina dair, “insanlik, toplumun
ihtiyaci olan bu haberleri saglamak i¢in gazetecilik sistemini gelistirmistir (Kovach ve

Rosenstiel, 2007:12).

Literatiirde pek ¢ok tanimin mevcut oldugu, haberlesmenin bagat unsuru gazete
ile ilgili en genel tanim, haber toplama ve yayma islevi olan kitle iletisim araci
oldugudur. Ziya Gokalp tarafindan, gazete, “hergiin herkesin ayagma giden ve
herkesin anlayabilecegi dersleri okutan canli bir okul” olarak tanimlanmistir (Yapar,
1997:17). Bu da gazetenin belli araliklarla, haber almak isteyenin, bir bedel
karsiliginda, bilgilendigi, eglendigi ve hatta kendi adina fikirlerinin seslendirildigi,
cesitli yazili ve gorsel igeriklerle donatilmig bir kitle iletisim araci oldugu gercegini

ortaya koymaktadir.

Diger bir tanima gore de “halki siirekli haberdar ederek kamuoyunu diizenleyen,
yOnetici otoriteleri uyaran, ele aldig1 konular yoniinden ugras alani sinirsiz olan bir

yayin organidir” (Erol, 2009:4).

Ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve siyasal alanlardaki bilgileri topluma aktaran
gazete, “insanlar1 daha 6nce diisiinmedikleri konularda da diisiinmeye sevk edebilme”
ozelligiyle, toplumu etkileyerek kamuoyu yaratabilir ve topluma yon verebilir.
Okuyucusu tarafindan degeri 6dendigi siirece daima erisilebilir ve saklanabilir
olmalarinin yaninda gazeteler, topluma yonelik kimi sorumluluk projelerini

duyurarak, zaman zaman destekleyerek, toplumsal fayday1 da 6ne ¢ikarmis olurlar.



Nitekim, gazeteler, giindem belirleyebilmeleri ve kamuoyu olusturabilme giiciinden
dolay1, Aslan’in (2015: 3) da belirttigi gibi, yasanilan ¢evreyle insanin iliski kurmasi,

haberlesmenin en temel 6gelerindendir.

Farkli diisiince ve goriislere yer vererek oOzellikle demokratik toplumlarda
vazgecilmez bir kitle arac1 olan gazete ile ilgili Fransiz diisiiniir Alexis De Tocqueville
de “Demokrasi olmazsa gercek anlamda gazeteler olmaz, gazeteler olmazsa da
demokrasi olmaz” demiytir (Girgin, 2014:150). Bu yaniyla gazetelerin, halka bilgi
vermenin yani sira, kamu adina, bir nevi denetgilikle de gorevlendirilmis oldugu ifade

edilebilir.

Biitiin bu ifadelerden yola ¢ikarak, gazetenin tanimlanmasina iliskin su ortak
noktalar1 géz oniine aldigimizda gazeteyle ilgili olarak sunlarin sdylenebilecegini
diistiniiyoruz: Gazete, insan1 yasamin merkezine koyan, haber degeri tasiyan ve her
yonden gelen olaylari, topluma ileten, topluma yon veren ya da yon verme egiliminde
olan, belli bir bedel karsiliginda, giinliik ya da periyodik araliklarla yayimlanan;
iceriginde, makale, kose yazisi, fikra, sohbet, deneme, karikatiir, hikaye, elestiri,

fotograf gibi unsurlar1 bulunduran ve kar amaci giiden kitle iletisim aracidir.

1.1.1. Gazeteciligin Dogusu

Gazetenin tarih sahnesindeki belki de ilk 6nemli rolii Roma doneminde ortaya
cikmistir. M.O. 59 yilinda Imparator Julis Caesar’in bizzat yonlendirmesiyle yayma
baslayan “Acta Diurna Populi” insanlik tarihinin ilk resmi gazetesi olarak kabul edilir.
Baslangicta sadece zengin ve seckin Romalilar tarafindan okunan bu ilk resmi gazete,
zamanla halk arasinda da okunur hale gelmistir. Devlet isleri, bildiriler, kararlar,
imparatorlugu etkileyen 6nemli olaylar, felaketler ve hava durumu gibi bilgilerin yer
aldig1 “Acta Diurna Populi” herkesin erisimine agik bir sekilde kent meydanlarina
asilirdi. Her ne kadar matbaada basilmamis olsa da Roma’daki bu bilgilendirme
gelenegi haber igermesi ve periyodik olmasi bakimiyla gazeteciligin ilk Ornegi

sayilabilir (Toruk, 2008:62-63).

Avrupalilar bir¢ok yenilige ev sahipligi yapiyor gibi goriinse de Cinliler, “T’ang

Hanedan1” (618-907) doneminde matbaayr bulmuslar ve Avrupanin matbaa ile
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tanigmasina daha sekiz yiliz yil kala, “Tipao” isimli resmi gazeteyi yayimlamislardir

(Jeanneney, 2009: 24).

Cin’de bu gelismeler yasanirken 12. ve 13. yiizyillarda, stirece oldukca yavas
adapte olan Avrupa’da, el ile yazilan haber kagitlarinin, gazetenin Onciileri olarak
kabul edildigi goriilmektedir (Endres, 2007). Konuyla ilgili yapilan arastirmalarda,
haber kagitlarinin Avrupa’daki benzerlerine Uzakdogu’daki baska bir iilkede,
Japonya’da da rastlanir. Bu haber kagitlarinda dikkat ¢eken bir diger unsurun, yazilarin
yaninda, bazen sekillerin de yer aldigidir. “Bunlar genelde tek olay1 haber olarak verir
ve diikkanlarin 6nlerinde sergilenirdi” (Bulut, 2006:22).

Stiphesiz gazeteciligin gelismesinde, Gutenberg’in, hareketli metal tipteki el
basim matbaay1 icat etmesinin katkisi biyiiktir. Bu sayede basin tarihinin ilk
baskilarini, 1440 yilinda basilan Hristiyanhigin kutsal kitabr “Incil”, 1445°te Jan Faust
ve 1457 yilinda Peter Chofer’in eserleri olusturmustur (Tokgdz, 2006: 34). Bu icat
iletisim tarihinin O6nemli kirilma noktalarindandir. Bir onceki ylizyilda, mal
fiyatlarinin, gemi gelis gidis saatlerinin, Avrupa’daki 6nemli saraylardaki gelismelerin
bildirildigi el yazimi mektuplar yayginken, matbaanin icadiyla, 15. ve 17. yiizyil
baslarinda, farkli konularda, pek ¢ok farkli basili yaym okuyucusuyla bulusmustur.
“Bu donemin temel yayim formlari; risale, el ilani, trakt ve sarki kitapgiklaridir” (Kog,
2012: 33).

Bu formlar, gazetelerin bugiinkii halini alana kadar, gazetecilik tarihi acisindan,
seklen olmasa da belli olay ve ilanlart barindirmalarindan &tiirii, referans
sayilabilmektedir. Ote yandan, modern gazetecilik olarak tanimlayabilecegimiz
olgunun ise, 17.yiizyilin baslarinda, ingiltere’de matbaacilar tarafindan ¢ikarilan ve
iceriginde dedikodularin ve siyasi tartismalarin yer aldigi yayinlarda gormek
miimkiindiir. Yayimlanmaya deger goriilen konularin, Ingitere ve Amerika’daki kimi
kahvehane ve publardaki sohbetlerden tiiredigi gozlemlenmistir (Kovach ve
Rosenstiel, 2007: 24).

Amerikan Bagimsizlik Savasi ve Fransiz lhtilali, 18.yiizyilda yasanmis en
onemli olaylar olarak tarihte yerini alirken, bu iki olay, basinin 6zgiir olmasinin
gerekliligini 6ne ¢ikarmis ve iki Onemli yazili belgede, “Amerikan Bagimsizlik
Bildirgesi’nde ve “Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi’nde yer almistir. “Diisiince

ve fikir 6zgiirliigiiniin yazili hale gelmesi gazeteciligin gelismesine biiyiik katki
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saglamistir” (Toruk, 2008: 75). Gazetelerin sosyal hayat i¢cinde yayilmasi ve takip
edilmesi, bu alandaki maliyetlerin daha ciddi bir sekilde ele alinmasini giindeme
getirmis, bunun sonucunda, ilan ve reklamlarin da etkisinin ortaya ¢ikmasiyla, reklam
alarak gazete maliyetlerinin diisiiriilmesi yoluna gidilmistir. “Bu dogrultuda Avrupa
ve ABD’de gelisen ekonomik ve siyasi liberalizm reformlar: liberal basin anlayiginin
dogmasina da zemin hazirlamistir” (Giirbiiz, 2010: 15). Gazetenin topluma y6n verme
noktasindaki oneminin artmasi, 0zellikle gii¢ sahiplerinin konuya daha fazla dahil
olmasmmin da oOniinii agmistir. Damga vergisi basta olmak iizere daha baska
vergilendirmelerle, yayin fiyatlari yiiksek tutularak, okur kitlesi iizerinde etkili olmak
ve gazete sahipligini seckin kesimler i¢in olanakli hale getirmenin amaclandigi

anlasilmaktadir (Kog, 2012: 40).

19. yilizyilda yasanan endiistri devriminin, o donem diinyanin basat
ekonomilerinden olan Ingiltere’de, birgok alanda etkili oldugu gibi gazeteciligin
gelismesinde de etkili oldugu goriilmiistiir. Sosyal smiflar arasindaki ekonomi
dengesinin degismesi, halkin seckin olarak ifade edilen varlikli kesim karsisinda
giiclenmesine, gazetelerin belli bir kesimin tekeli olmaktan ¢ikmasina ve toplumun
tamamina hitap eden bir kitle iletisim araci haline gelmesine aracilik etmistir (Toruk,
2008: 75). Bu yiizyilda telefon, telgraf ve daktilo gibi araglarin icadiyla, bir medya
organi formuna erigen gazetecilik, “daha genis kitlelere ulasabilmeyi de basarmistir”

(Giirbiiz, 2010: 16).

Sanayi devrimiyle salt iletisim alaninda gelisme yasanmamis, ulasim alaninda
da devrimler yaganmistir. Bunun dogal sonucu olarak, gazetenin yayilma alam
genislemis, artan okuyucu sayisi ile gazeteciligi meslek olarak secenlerin de sayisinin
artmasina ve gazetenin etkinlik alaninin hatir1 sayilir bir sekilde genislemesine imkan

vermistir (Tokgdz, 2003: 60).

Teknolojide meydana gelen de8isim ve ilerlemeler, 20. yiizyilda gazetecilige
damgasini vuran 6nemli faktorlerin basinda gelmektedir. Zira haberin alinip, hizlica
basilmasi ve dagitilmasinin bu donemde daha 6nem ve hiz kazandig1, daha sistemli bir
caligma sisteminin sanayilesen toplumlarla, topluma yon verdigi diisiiniiliirse, cagdas
basinin temellerinin de bu donemde atildigini sdylemek ve 20. yiizyili, “kitle iletisim

~42

araclar1 ¢ag1” olarak nitelendirmek yanlis olmayacaktir (Inugur, 2005: 116-117).
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Geleneksel gazeteciligin degismeye baslamasinda, 1970’li yillardan itibaren
hayatimiza giren bilgisayarlar 6nemli rol oynamiglardir. Yeni gazetecilik anlayisi ise
bilgisayar teknolojisinin ve internetin medyada etkin bir sekilde yer almasiyla yeniden
sekillenmektedir. Bu sekillenme sadece bigimsel olmayip igerik anlaminda da
olmustur. Nitekim bugiin dijital olarak tanimladigimiz ve gazetecilikten medyaya
evrilen siirecin baginda internetin ve bilgisayar teknolojilerinin etkisinin biiyiik oldugu

g0z ard1 edilemez.

1.1.2. Tiirkiye’de Gazeteciligin Gelisimi

Osmanli Devleti’nde yayimlanan ilk gazete 1794 tarihli “Francoise de
Constantinople”dir. Fransizca olarak, Fransiz Ihtilali sonrasinda yasananlari,
duyurmak amaciyla ¢ikarilmistir. Bu gazeteyi 1824’te Izmir’de c¢ikarilan “Le
Smyreen” adli gazete takip etmistir. I¢inde Tiirkge haberler barindiran gazete ise
“Frangoise de Constantinople”den otuz iki yil sonra yaris1 Arapga yarisi Tiirk¢e olarak
cikarilan, 1828 tarihli “Vakayi-i Misriyya” adli gazetedir. Biitiin unsurlartyla Tiirkce
olarak yayimlanan ilk gazete ise 183 1yilinda basilan “Takvim-1 Vekayi” adl1 gazetedir

(Girgin 2001: 18).

Ulkemizde gazetecilikle ilgili ilk yaymin Fransizca olmasi, iilkedeki yabanci
niifuzun agirhigint  goérmek, Tiirk toplumunun da gazetecilige mesafesini
degerlendirmek i¢in o donemin sartlarina haiz 1yi bir veri olarak durmaktadir.
Yabancilarin bagka bir iilkede gazete ¢ikarma merakinin, kimi aydinlar tarafindan
farkedilip, tamami Tiirkge bir gazetenin yayin hayatina gegirilmesi i¢in ise otuz yedi

yil beklenmis olmasi ise iizerinde ayrica durulmasi gereken bir konudur.

Modernlesme ve yenilenme konularindaki hassasiyeti bilinen, Sultan 1.
Mahmut’un istegi dogrultusunda ¢ikarilmasi desteklenen ve resmi sifati olan “Takvim-
1 Vekayi”, ayn1 zamanda, “Tiirk Basin Tarihi” agisindan bir milad teskil etmektedir

(Giircan, 2012: 8).

“Ceride-1 Havadis”, 1840 yilinda Tiirkce olarak yayimlanan, Tiirk basin tarihinin
ikinci gazetesidir. Burada da dikkat ¢eken bir diger husus, gazetenin, mali sikintrya
girmesi sonucu, Sultan Abadiimecid’in destegini almasi, bu yiizden yar1 resmi yari

0zel gazete olarak nitelendirilmesidir (Giircan, 2012:9).
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Her ne kadar Tiirk basin tarihi i¢in, “Takvimi Vekayi” gazetesi, bir baslangi¢
teskil etse de kimi arastirmacilara gore, devlet destegi almadan ve 6zel girisimlerle
desteklenerek cikarilan ilk Tiirk gazetesi “Terciiman-1 Ahval”, asil baslangic
noktasidir. Bu sebepledir ki, Agah Efendi ve Sinasi tarafindan 1860 yilinda, Tiirkce
olarak ¢ikarilan ticlinci gazete olan, “Terciiman-1 Ahval” digerlerinden ayri

durmaktadir (Altun, 2006: 24).

Sezgin (2007), 1909 yilina kadar, otuz ii¢ yil iktidarda olan Sultan II.
Abdiilhamid donemindeki basini, sansiir, baski, sikint1 sézciikleriyle degerlendirir. Bu
dénemde ve sonrasinda yaym yapan gazeteleri baktigimizda su isimlerle
karsilasiyoruz: “Sabah, Servet-i Fiinun, Yeni Tasvir-i Efkar, ikdam, Yeni Giin, Vakit,
fleri, Aksam”. Burada donem degerlendirilirken gazete sayisindaki artigm Snemli
oldugunu disiiniiyoruz. Yine gazetelerin topluma yon verebilme giiciinden otiiri,
siyasal iktidarin, baskici ve hatta zorba gibi nitelendirilmesini de manidar
buldugumuzu, bunun dahi manipiilasyona imkan verebilecek bir tavir oldugunu

belirtmek istiyoruz.

Gazetelerin cemiyet hayatina yon verme, haber verme gibi konulardaki 6nemini,
Kurtulus Savasi yillarinda da goriiyoruz. Giiglii olanin haberin igerigi konusundaki
miidahaleci tavri, isgal kuvvetleri ve Istanbul Hiikiimeti tarafindan, milli miicadeleyi
destekleyen, “Ileri, Yenigiin, Aksam ve Vakit gazeteleri” i¢in bir baski unsuru
olustururken, milli miicadeleye muhalif olan “Irsad, Selamet ve Ferda gazeteleri” icin
ise destek oldugu anlagilmistir. Bu donemden bahsederken, milli miicadeleye
destegiyle bilinen “Tanin” ve genis kadrosuyla “Sebiliirresad” gazetelerinin de adlar
anilmalidir.” Bu donemde Anadolu’da da gazetecilik faaliyetleri artmis, Hukuk-u
Beser, irade-i Milliye, Hakimiyet-i Milliye, Ogiit, Ses, Izmir’e Dogru, Dogru S6z,
Yeni Adana, Acgiksoz, Babalik gibi milli miicadeleyi destekler yayimlar hayat
bulmustur” (Dereli, 2006: 13).

Cumbhuriyet donemi Tiirkiye’st de 20. yiizyilda yasanan teknolojik
gelismelerden nasibini almistir. 1924 yilinda basin hayatina giren, yeni tilkenin ilk
Tiirkge yayimlanan gazetesi “Cumhuriyet”, o giinden bu iine yaym hayatim
sirdiirmektedir. 1946’da siyasete yeni bir soluk getiren c¢ok partili hayat, basin

hayatinda da gazete sayisinin artmasina vesile olmus, ancak 1950-1960 yillar1 arasinda
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iktidarin basin iizerinde sinirlamalar olusturdugu gézlenmistir. 1970’11 yillarla birlikte,
artik daha renkli bir basin vardir. Renkli ofset {ilkede bir¢ok gazetenin ¢ikarilmasinda
kullanilmistir. 1980°1i yillarda ise basinin bir kismina yeni bir tanimlama getirilmis ve
daha magazinel bir malzemeyle cikan, satis rakamlarina ciddi diizeyde etki eden,

boyal1 basin kavrami ortaya ¢ikmistir (Sezgin, 2007).

Tiirkiye’de, 1980 ve 1990’11 y1llarda yasanan ekonomik degisimlerin, gazetecilik
sektoriinde de etkisini gosterdigi goriilmektedir. Biiyiik sermaye gruplarinin basin
sektorline yonelmesiyle, basin yaymn organlarinin sermaye yapilari da degismistir.
“Medyadaki her etkili grup, kendine ait gazete, radyo, televizyon, banka ve diger sinai-
ticari kuruluslartyla holding yapisina kavusmustur” (Lafeber, 2001: 44). “Oyle ki
tirajlarin %80’ine sahip olan sermaye gruplari reklam gelirlerini de paylastig1 igin
diger gazete kurumlarinin piyasadaki rekabete dahil olmasi gii¢ hale gelmistir” (Toruk,

2008: 151).

2000’11 yillar kiiresel diinyadaki ekonomik giiclerin medya alanindaki agirliklar
fazlasiyla hissettirdikleri yillardir. “Giinden giine gazeteler biiylimeye devam etmekte,
giderek daha da kitlesellesen ve tekellerin elinde ideolojik birer araca doniismiis

konumlart ile goze ¢arpmaktadir.” (Balci, 2010: 36).

1.1.3. Yeni Medya ve internet Haberciligi

Kitle iletisim teknolojilerinin etkisi yazili basinla baslamis olup, 1930 ve 1950
tarihleri arasinda radyonun elektronik yayin araci olarak etkisini siirdiirdiigii
goriilmiistiir. Ozellikle bu yillarda meydana gelen 2. Diinya Savasi sirasinda radyo
onemli ve etkili bir propaganda araci olarak yogun bir sekilde kullanilmistir. 1950’1
yillardan itibaren, televizyonun hem gorsel hem de isitsel 6zellikleri nedeniyle, kitle
iletisim araglart igerisinde, agirhigim1i her gecen giin hissettirdigi gdzlenmistir
(Kocadas, 2005: 5). Iletisim araglar1, toplumsal degisim siireclerinde insan hayatinda
varolduklar1 glinden bu yana kimi zaman yonlendirici ve ¢cogu zaman vazgegilmez bir

yer edinmistir.

Insanin ihtiyag olarak gordiiklerine dair gosterdigi kesfetme azminin, 1960

yilinda modern bilgisayarin iiretilmesini saglayan motivasyondan kaynaklandigi

15



anlasilmaktadir. Bu enerji ile ¢ok degil, bilgisayarin icadindan on bes yil sonra “1975
yilinda ilk kisisel bilgisayarin piyasaya arz edilmesi ile bilgi ¢aginin, basladigi kabul
edilmektedir.” (Vural ve Sabuncuoglu, 2008). Bu goriis her ne kadar genel goriis
olarak kabul géormemisse de yaygin olan bir baska goriise gére de internetin diinya
capinda yaygin kullanilmaya baslandigi 1995 yili Bilgi Cagi’nin baslangici olarak
kabul edilmektedir. Yasanmigliklarin saklanip gelecek kusaklara aktarilmasi ve kayit
altina alarak bir hafiza olusturma isteginin diin oldugu gibi bugiin de insanin yeni

seylere olan ilgisini diri tutacagi sonucuna varmak yanlis olmayacaktir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler beraberinde “internet” olarak
adlandirilan yeni bir kavrami ortaya ¢ikarmstir. Internetin ortaya ¢ikmasi ve bilginin
uluslararasi dolagiminin yani sira bilgiye erisimin, diinyanin ‘globallesme’ kavramiyla
birlikte bir “kiiresel koy” haline gelmis olmasi ve aga bagl bilgisayarlarin haberlesme,
bilgiye ulasma amaciyla kullanilmasinin da 6tesinde, baski teknolojilerinin yani sira,
sinema, reklam, fotografcilik, yayincilik vb. bir¢ok alanda etkisini hissettirmesi bagka
bir kavramin, “yeni medya” kavraminin literature girmesine neden olmustur.
Manovich, yeni medyay1 “genel olarak var olan medyayi, etkilesimli olarak, sayisal
veriye doniistirmeye yonlendiren ve bilgisayar aracilifiyla iiretim, dagitim ve
paylasim saglayan ortamlar” olarak tanimlamaktadir (Manovich, 2001: 19). Bahsi
gecen ortamlarin birgogu, hali hazirda geleneksel olarak ifade edilen gazete, radyo ve
televizyon gibi mecralarda da kullanildigindan, yeni medya i¢in geleneksel medyaya
eklemlenmis yeni iletisim teknolojileriyle donanmis dijital mecra tanimlamasi da
yanlis olmayacaktir. Roger Fiddle de “Yeni medya, tedrici olarak, eski medyanin
yavas yavas metamorfoz gecirmesi ile ortaya c¢ikar ve yeni medya ortaya ¢iktiginda,
eski bicimler genelde O6lmezler; degismeyi ve uyum saglamayr” siirdiireceklerini

belirtmistir (Fidler, 1997:23).

Binark, yeni medya taniminda, yeni medyanin dijital, ag tabanli, interaktif ve
coklu ortam yapisiyla geleneksel medyadan tamamen farklilagsmasina dikkat ¢eker:
“geleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon, sinema) farkli olarak, dijital
kodlama sistemine temellenen, iletisim siirecinin aktorleri arasinda es zamanli ve ¢ok
yogun kapasitede, yiiksek hizda karsilikli ve ¢ok katmanh etkilesimin gerceklestigi
multimedya bi¢imselligine sahip iletisim araglari”dir (Binark, 2007: 5) der.
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Richard A. Rogers, yeni medya degerlendirmesinde, etkilesim, kitlesizlestirme

ve es zamansizlik kavramlarina dikkat ¢ceker (Geray, 2003: 18-19).

Etkilesim (Interaction): Web 2.0 teknolojilerinin internete kazandirdig: etkilesim
ozelligi, yeni medyanin temel karakteri olarak nitelendirilmektedir. Bu 6zellik alicinin

kaynak, kaynagin ise alic1 vaziyetine gegmesine imkan tanimaktadir (Oztiirk, 2015:

293).

Kitlesizlestirme (Demassification): Gerek kisiye 6zel gerekse daha fazla sayidaki

gruba bir kaynaktan bilgi veya veri sunulabilmektedir (Geray, 2003).

Es zamansizlik (Asekronizasyon): Geleneksel medyada oldugu gibi es zamanl
olarak karsilikli iletisim zorunlulugu bulunmamaktadir. “Bireyler birbirilerine
istedikleri an mesaj gonderebilmekte ve karsilikli iletisime gecebilmektedir. Alici ise
bu mesaj1 uygun oldugu an (genellikle ¢evrimi¢i oldugu durumlarda) alabilmektedir.
Boylelikle es zamanlilik sarti ortadan kalkmakta ve zaman olgusu sorun

olmamaktadir” (Kirik, 2017: 235).

Calisma konumuzun temelini olusturan internet haberciligini dogrudan
ilgilendirdiginden yeni medyanin yukarida belli basli maddeler ile aciklamaya
calistigimiz ti¢ temel vasfinin disinda hipermetinsellik, yondesme, sayisallasma vs.

ozelliklerinden kisaca s6z etmek gerekmektedir.

Yondesme ve sayisallasma: Yeni medyanin teknolojik temelidir. “Sayisal
teknoloji; veri, ses, miizik, metin, fotograf, goriinti bi¢cimindeki her tiirli
enformasyonun mikro-iglemciler yardimiyla bit’lere (0 ya da 1’lere) ya da bilgisayar
diline doniistiiriilmesidir” (Torenli, 2005: 98). Yondesme teknolojisi i¢in alt yapiy1
sunan ise sayisallasmadir. Bu sayede “Ses, gorlintii ve metin sayisal olarak
kodlandiklarinda ayn1 platformda biitiinlestirilebilir” (Y1ldirim, 2010: 231). Bu sayede
insanin ¢ok sayida bilgiyi depolama imkéani buldugu ve mesafe olarak ¢ok farkli

noktalara ulastirabildigi goriilmektedir.

Hipermetinsellik: Bu yeni teknoloji analog 6zelliklerden, metinlerin elektronik
olarak birbirine baglanmasiyla 6nemli bir farki ortaya koymaktadir. Metin, ses,
goriintli barindiran igeriklere ulasilirken, bir baglant1 adresinden baska bir igerige gecis

imkan1 sunulmaktadir (Cegen, 2019: 71). Igeriklerin hipermetin olma &zelligi
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tagimasinin internet haberciligi acisindan O6nemli bir etkisi de etik disinda
kullanilabilmesine imkéan vermesidir. Ozellikle reklam ve haberin i¢ ice gectigi sanal
mecralarda hipermetinselligin son yillarda yayginlasan tik haberciligine de zemin

hazirladigini ifade etmek isteriz.

GELENEKSEL MEDYA YENIi MEDYA

Giindemi geriden takip eder Giindemi anlik takip eder

Haberi dogrulatmak énemlidir Haber dogrulatmadan da yayimlanabilir
Arsive ulasmak i¢in prosediir gerekir Gazete arsivi elinizin altindadir

Haber diizeltilmesi i¢in giin gegmesi

. Haber anlik giincellenebilir
gerekir

Olgiimler kesin degildir Olgiimler kesin sayilara dayanir
Maliyet utiksektir ve yiikselmektedir Maliyet diistiktiir ve diismektedir

Itibar indeksi yiiksektir Itibar indeksi diisiiktiir

Tablo 1.Yeni ve geleneksel medya karsilastirmasi

Habercilik yapan kurumlar, dinamik yap1 barindiran yeni medya haberciliginin
elverigli imkanlar sunmasi karsisinda kayitsiz kalamamstir. Yazili basin baglangigta
internet i¢in farkli icerik iiretmekten ziyade gazetelerdeki igerikleri oldugu gibi
internet ortamina tagimislardir. Sonraki yillarda 6zel icerik iirettikleri haber sitelerini
kurmuglardir. Yondesmenin sonucu olarak ayni kanal {izerinden yazili, sesli, gorsel ve
hareketli gorsel igeriklerin kullanilmasina olanak vermesi medya kuruluslarinin
internet haberciligine ilgisini artirmis ve haber mecralari olarak bu yeni dijital
platformlar1 kullanmay: tercih etmislerdir. Ayrica bilgilerin arsivlenmesine olanak
tantyan sayisallasma olgusu gerek kullanici gerekse haberciler agisindan biiyiik
avantaj saglamaktadir. Dijital medya ortamlar1 haber toplama ve yazma hususunda
habercilere kolaylik saglarken, kullaniciya diledigi habere, istedigi an ulasma imkéan1
tanimaktadir. Karsilikli etkilesim 06zelligi ise kullanicinin habere aktif olarak

katilmasin1 saglamaktadir.
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Sanal gazetecilik, online gazetecilik, ¢evrimici gazetecilik vb. cesitli adlarla da
tanimlanan “internet haberciligi” farkli basliklar altinda bu bélimde ayrica ele

alinacaktir.

1.2. Haberin Unsurlari: Teknolojik Gelismeler, Haber ve icerik Uretimi,

Haberin Sunumu

Bugiin iletisim teknolojilerinin ve internetin gelismesine bagli olarak, geleneksel
yayincilik olgusunun oOtesinde yeni bir anlayigla haberin {iretimi, sunumu ve
yayimlandig1 mecralar agisindan geleneksel medyaya gore oldukga farkli bir noktaya
erisilmistir. Yeni medya olarak adlandirilan bu medyay1, medya tarihi igerisinde
onemli bir mecra olarak konumlandiran 6zellik ise yazili ve gorsel haberciligin

fonksiyonlarinin bir arada kullanilmasidir.

Dijital ortamda zaman ve mekan kisitlamasinin ortadan kalkmasi ile yazili
basinin sayfa siirmin aksine haberci, yazisini diledigi kadar yazabilir, konusunu
derinlemesine isleyebilir ve istedigi kadar uzunlukta isitsel, gorsel ve metinsel ogelerle
destekleyerek zenginlestirebilir. Deuze (Deuze, M. Paulussen, 2002:237-245"den akt.
Ataman 2005: 298), bu ¢ok yonlii ortamin, gazeteciye ¢ok sayida igerige ulasma
imkan1 verdigini belirterek, nemli bir hususa dikkat ¢eker ve gazetecilik mesleginin
masa basina tasinmak suretiyle nitelik degistirdigini 6ne stirer. Multimedya olarak
adlandirilan bu ¢oklu ortamda hazirlanan haber kurgusu her ne kadar bir zaaf olarak
goriilse de diger yandan haberin daha hizli bir sekilde okuyucuya aktarilmasina imkan
tanimaktadir. Burada belki de irdelenmesi gereken husus, haber yapanin haber
kaynagiyla olan iliskisidir. Stiphesiz bu hizli ortam, veriyi hizli bir sekilde dagittigi
gibi ayn1 zamanda kaynak ya da kaynaklara da hizli bir erisim imkan: sunmaktadir.
“Gazeteciler interneti hem haber kaynagi hem de haber kaynaklariyla eszamanli olarak
iletisime gecmek icin de kullanmaktadir” (Sivritepe, Ertiirk; Der. Isleyen, 2019: 38-
39).

Internetin sagladig1 bas déndiiriicii hizla, evrilen haberciligi degerlendirirken
tam bu noktada, geleneksel medyanin haber yapan ve kaynak arasindaki iliskiyi
hatirlamanin yararli olacagini diisiiniiyoruz. “Birinci el denilen kaynaklar muhabirin
bizzat haberi izledigi olay yerinde taniklik ettigi kaynaklar olup, ikinci el kaynaklar

ise 0zel ve resmi kurumlardan, basin agiklamalarindan, ajanslardan temin ettigi bilgi
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ve belgelerdir” (Tokgdz, 1981). Geleneksel medyanin habercilik anlayisi
disiiniildiiglinde, gelencksel medyadaki calisma seklinde, haber toplamak igin
gorevlendirilen muhabir, haberini hazirladiktan sonra yazi islerine ve haber
merkezlerine gonderirdi. Sonrasinda haber, secim, arastirma, yeniden secim,
ayiklama, bi¢cimlendirme ve yayimlama asamalarindan gecerdi. Yeni medyada ise
geleneksel medyanin izlerinin devam etmesine karsin, muhabir ayakli haberin daha az
yapilmasi, bununla birlikte medya organlarinin kendilerine has haber program
sayilarinin azalmasi, bu siirecin zaafiyete ugradigi goriintiisii vermektedir. Editoryal
bir siirecten ziyade daha ¢ok ajanslardan gelen metin ve gorsellerin doniistiiriilmesiyle
saglanan bu ortam, masadan kalkmadan ve zaman zaman dogrulugu da tartisilan
sinirsiz enformasyonun hazirlanip paylastirilmasina da yol agmaktadir. Nitekim
tezimizin esasin teskil eden “manipiilasyon” kavrami da tam da bu noktada akla

gelmektedir.

Editoryal siireglerin daha azaldigi dijital mecralarda yapilan habercilikte,
“Geleneksel gazetecilik anlayisindan farkli olarak haber kaynagi {izerinde kontrol
yetisini kaybeden gazeteci, derleme habercilige ve ajans haberciligine yoneldiginden
bu surette gazetecilik temel fonksiyonlarindan biri olan haber iiretme islevini de
ajanslara terk etmis olmaktadir” (Baytar, 2010: 219). Gazeteciler siiphesiz bir¢ok
kurum ve kurulusun veri dosyalarinda, baglanti adreslerinde gezinerek ve kimi
programlari da kullanarak, bilgi toplayabilmektedir. Arasli, bu durumu, ¢evrim i¢i olan
herkese erisim saglanarak, boylece onlarin diisiincesinin alinabilecegini belirtir ve
haberciye kaynagindan, birincil elden haber iiretme imkani verdigini ifade eder

(Arasli, 2011: 96).

Internetin gazetecilik sahasina girmesi elbette pek ¢ok kolaylik ve avantaj getirse
de gazeteciligin ve haberciligin temel dayanagi olan haber kaynaklar1 hususunda
yapilan tartigmalar1 ve tereddiitleri tamamiyla ortadan kaldiramamigtir. Habercilikte
esas olan, igerik hazirlarken gesitli kaynaklara dayandirmak ve bunlan teyit ederek
haber igerisinde gostermektir. Haberin giivenirligi agisindan 6nemli olan bu husus
calismamizin esast olan manipiilatif habercilik ile dogrudan ilgilidir ve sonraki

boliimlerde detayli bir sekilde ele alinacaktir.
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Yeni iletisim teknolojileri ile haber tiretim ve sunum siirecinde degisen énemli
bir habercilik olgusu da esik bekgiligi ve editdor kavramlaridir. Kurt Lewin,
esikbekeiligi kavramini “Bir ortam ig¢in yararsiz goriilen veya istenmeyen seylerin
ortam disinda birakilmasi, girislerinin engellenmesi” diyerek tanimlar (Parsa, 1993:
31). Bu durumda haberin ¢iktig1 yer ile haberi degerlendiren mecranin bir siizgec gibi
gbrev yapmasi, zararli olan seyleri disarida tutacaktir ve ancak o zaman haber degeri
tagiyabilecektir. “Esik bekgileri haber akisini saglayan kapiy:1 agarlar ya da haberin
disar1 sizmasini 6nlemek icin kapali tutarlar. Haber kaynaklar1 da esik bekgisi olarak
nitelendirilir zira bilgi vermeyi reddetmeleri halinde haber de yapilamayacaktir”

(Rigel, 2000: 22-23).

Ozellikle giiniimiiz medyasinda manipiilatif haber yapilmasmin daha kolay
oldugu diistiniiliirse, esik bekeilerinin belli ilkeleri gozeterek, bazi1 detaylara dncelik
verirken, bazilarin1 gérmezden gelmesi 6nem arz edecektir (Narmanlioglu, 2016: 156).
Goriilmektedir ki, haberin kaynagindan, haberi yapana ve ilgili kurum i¢inde belli idari
gorevleri olan herkes bir esik bekgisi olarak, haberin dogru bir sekilde yayilmasinda

sOz sahibidir.

Gilindeme getirilen konular araciligiyla, insanlarin algilarma yon verildigi ve
sosyal gerceklik olusturuldugu goz oniine alindiginda esik bekgisinin siizgecinden
gecerek hangi haberin yayimlanip yayimlanmayacagi kararinda esik bekgisinin
roliiniin ne kadar 6nemli oldugu goriilecektir. Esik bek¢isinin haber kararinda kiiltiirel,
ekonomik, siyasi faktorlerle, bagli bulundugu medya kurulusunun yayin politikasi ve
kisisel diinya goriisii gibi 6znel sartlar da etkili olmaktadir. Yiiksel ve Giircan da (2005:
26), esik bekeisi olarak nitelendirdikleri editorlerin, haber iceriginin yeniden
kurgulanmasindan sorumlu olduklarimi belirtirler. Editorlerin, haberin kurgulanmasi
sirasinda, okurun ilgisini ¢ekecek sekilde degerlendirilmesinin yani sira, yanhslara ve

suglara, dogal olarak manipiilasyona kars1 olmalarinin gerekliligini ifade ederler.

Internetin sundugu olanaklarla enformasyonun yeniden iiretilip, yeni bigimlere
sokuldugu yeni medya ortaminda yeni esik bekgileri haber sitelerinin web editorleri
olmustur. “Haber sitelerinin web editorliigii; haberi isleme, yeniden yazma, haberin
onemli unsurlarini 6ne ¢ikarma gibi editorliik islemlerinin tam anlamiyla yapilmadig:

bir goriinlimdedir. Ciinkii haberler ¢cogunlukla ajanslardan hazir olarak alindig: i¢in,
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tizerinde herhangi bir editasyona gerek duyulmamakta ve haberler geldigi sekliyle
webde yayima sunulmaktadir.” (Giircan, Batu, 2001: 8). Yeni medyada birkac kere
kontrol edilen haber, bu sekilde rahatlikla yayimlanarak manipulatif haberin

yayilmasina olduk¢a 6nemli katkida bulunmaktadir.

Rigel‘in haber deger tanimlamasi su sekildedir “Haber iiretim asamasinda
medya organizasyonunun yaratici grubunda yer alan genel yayin yonetmeninden
stajyer muhabire kadar tiim esik bekgilerinin o6nlerine gelen enformasyondan
hangisinin haber {iretim sistemine alinacagina karar vermelerine yardimeci olan
olgiitlere haber degeri denir” (Rigel, 2000: 202). Geleneksel gazetecilik ortaminda esik
bekeilerinin Onlerine gelen haberleri degerlendirirken kistas aldiklar1 haber degeri
kavraminin, dijital gazetecilikle ciddi bir sekilde kan kaybettigi bu denetimi zor
ortamda kendini daha fazla gostermektedir. Bu durumun dogal sonucu olarak, bir
olayin haber olarak olusumunu degerlendirerek sonuglandirmak islevinin, her bir
gazeteci veya editdr agisindan gorecelik arz edebilecegi goriilmektedir. Bir gazeteci
veya editdre gore haber olan bir olay, bir bagka editdr ve gazeteciye gore haber degeri
tagimayabilir. Hangi olaym okuyucularin ilgisini ¢ekebilecegi noktasini medya
yoneticileri agisindan ele alan Demir (2010: 31) konvansiyonel kodlarla agiklanan
haber degerlendirme kriterlerini, zamanlilik, 6nemlilik, insani ilgi, ilgin¢lik, gorsel
isitsel etki, anlagilirlik, kamu yarari, konuyla anlatim arasinda diisiinsel baglilik ve
elestiri seklinde siralamistir. Nitekim Tokg6z’de (2003: 200-207), olay ya da olaylarin
habere doniigebilmesi i¢in, haber degerlerinden zamanlilik, (yenilik, anilik, gecerlilik),
yakinlik, énemlilik ve ilginglik gibi bir ya da birkag¢ 6zelligini tasimasi gerektigini
ifade etmigstir. Geleneksel gazetecilikte yetkililerin, eylem ya da sdylemlerin se¢imi,
bicimlendirilmesi ve yayimlanmasi sirasinda kullandiklari profesyonel kodlar (Biilbiil,
2001: 131) olan haber degerleri yeni medyanin dogasi geregi dinamik yapisiyla geri
plana itilerek, hizlik, anilik 6gelerini 6ne ¢ikartmistir. Hiz faktorii ise haber iiretiminde
gazetecilik sektorili agisindan birtakim dezavantajlar getirmektedir. Giiniimiizde “Son
dakika haberciligi”, anlik bilgi ile yapilan ve gazeteciligin temel kurallar1 goz ardi
edilerek yapilan denetimsiz haberler hi¢bir donemde olmadigi kadar 6n plana
cikmistir. Ote yandan, geleneksel medyada daha ¢ok bir nesne gorevi verilen okuyucu
ya da okur, dijital diinyada sozii gegen ve fikri oGnemsenen bir dereceye yiikselmistir.

Erisim kolaylig1 saat methumu olmadan okuru yayin organi ile bagbasa getirirken,
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Deniz ve Ozel’in de altin1 ¢izdigi iizere (Deniz ve Ozel, 2018), hem okurun ilgisinin
oOl¢iilebildigi teknolojinin varligi, hem de editorlerin ragbet gérmeyen icerikleri tespit
edip, okurun tercihlerine gore diizenleme yapabilmesi ve strateji gelistirebilmesi

onemli degisikliklerdendir.

Yeni medyanin geleneksel gazeteciligin tek yonlii iletiginin aksine karsilikli
olarak iletisime gegebilmesini saglayan etkilesim o6zelligi ile aktif olan okurun haber
merkezlerinin de karar merci haline geldigini sdyleyebiliriz. “Internetin imkanlari
dogrultusunda interaktif iletisime gegebilen okur, dinledigi ya da izledigi haberle ilgili
diisiincelerini, yorumunu, elestirilerini kisacas1 tiim tepkisini iletme imkani elde
etmistir. Bu durum haberlerin {iiretiminde okurun diislincelerine gore haberi
yonlendirebilme firsatin1 ortaya c¢ikarmis, haber siteleri okurlarin talepleri

dogrultusunda evrilmistir.” (Sivritepe ve Ertiirk; akt. Isliyen, 2019: 36-37).

Haber iiretim ve sunum siirecinde yeni iletisim teknolojilerinin getirmis oldugu
yeniliklerden biri de bireye 6zel haber hazirlanabilmesidir. Yeni medyanin asenkronik
ozelligi ile kitleye yonelik haber yerine kisisellestirilmis haber yapilabilmektedir.
Kullanicilar takip edilebilmekte ve bireysel oOzellikleri baz alinarak igerik
hazirlanmasina 6zen gosterilmektedir. “Konu basligi, tarih ve konu seceneklerine gore
yapilan tercihlerle haber igerigi, talep tizerine bir forma biirinmektedir. Toplum artik
gazetecilerin kendileri i¢in sectikleri haberlerden ¢ok, kendi sectikleri haberleri
okumaya baslamistir” (Dolgunytirek, 2018:150). Ayrica bireye 6zel haber yani sira
hedef alinan kitleye yonelik haber hazirlamay1 miimkiin kilmas1 g6z ard1 edilemeyecek
kadar onemli bir husustur. Yeni iletisim teknolojilerinin kullanicinin demografik
ozelligi, cinsiyeti, hobileri, 6grenim durumu gibi kisisel bilgilerini elde etmeyi
miimkiin kilmas1 kisilere ve gruplara gore icerik hazirlanmasini saglamaktadir. Bu
baglamda 6zellikle geng nesil uzun klasik haber okumay1 sevmedigi i¢in bu kesimin
ve kadinlarin ilgisini ¢ekmek amaciyla “hap haberler” tretilmektedir (Cetinkaya,

2018: 199-201).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi siradan vatandaglarin pasif okuyucu
pozisyonundan siyrilmasini saglayarak aktif hale getirmis ve haber liretim siirecine
dahil olmalarina imkan tanimistir. Karsilikli etkilesim 6zelligi sayesinde vatandaglar

yaptiklar1 yorumlar, paylasimlar, tartigmalarla habere miidahale bulunurken;
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ellerindeki fotograf makinesi, cep telefonlar1 vs. gibi araglarla bizzat haber iireterek
“yurttas gazeteciligi” olarak ifade edilen bir yeni kavramla haber iiretiminde yer

almaktadirlar.

Sonug olarak dijitallesme, yaymlarin teknolojik ozelliklerinin degismesiyle,
artik okuyucularin beklentilerinin artmasi, haberlerin editoryal olarak gelismesi gibi
konularda onemli bir etkendir. Baslangicta bireyler arasinda iletisim araci olarak
tasarlanan internet, giiniimiizde giindelik hayatimizi kusatmis durumdadir. Birbirine
bagli ve birbirini etkileyen iliskiye sahip olan teknoloji ve gazetecilik de iletisime
sagladig1 kolayliklar ve imkanlar nedeniyle etkilesimli bir iletisim ortami olan
internetten biiyiik kazanimlar saglamaktadirlar. Yeni medya, gazetecilige her ne kadar
“haber tiretim, sunum, pazarlama vs.” gibi alanlarda degisim ve hatta yenilik getirmesi
s0z konusu olsa da haberciligin tanim1 ve yapisi tizerinde tartismalar yaganmaktadir.
Hangi ¢esit haber olursa olsun; haber, haberin gerektirdigi temel ilkelere ve 6zelliklere
sahip olmalidir. Aksi takdirde, ¢arpitmaya ve yonlendirmeye son derece miisait olan
yeni medya ortamlar1 ve bunun sundugu imkanlar, dogru bilgi akistyla, veri saglayan
ve hatta bir tiir almanak vazifesi goren, yararli bir haber ve enformasyon mecrai
olmaktan ¢ikarak, manipiilasyonun, dezenformasyonun, karmasa ve karisikligin i¢ ice

oldugu bir mecra olmaktan 6teye gidemeyecektir.

1.2.1. Haberin Unsurlari

Haberin tanimi1 ve neyin haber olduguna dair arayiglar, pek ¢ok yaklasima
kaynaklik teskil etmis ve pek ¢ok tartismanin basat kavramlarindan biri olmustur.
Iginde bulunulan zamana, yere ve mecramin kosullarma gore birbirinden farkli
basliklar i¢eren yaklasimlar, glinlimiiziin gelisen teknoloji ve iletisim ortamlarinda da
hangi olayin haber degeri tasidigi, hangi olaym aslinda bir haber olarak kaleme

alinabilecegi hususuna 151k tutmalar1 sebebiyle 6nem arzetmektedir.

Bir olaym haber degeri tasiyabilmesi icin, iceriginde vazgecilmez ve belli
unsurlarin bulunmasi, ayn1 zamanda ona kimligini kazandiran ve igerigini giin yiiziine
cikaran niteliklerindendir. Haberin iceriginde olmazsa olmaz diye nitelendirilecek
veriler haberin unsurlar1 olarak degerlendirilir. Aslan (2002: 59), verisiz haber
yapilamayacagmin altin1 ¢izerek ve gerekli istihbarat yapilarak, veri toplayarak,

haberin unsurlarinin, i¢eriginin eksiksiz olmasini da saglayacagini vurgular.
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Haber unsurlarini, haberin {izerine insa edildigi yap1 taslar1 olarak tanimlamak,
haberin saglamligin1 ve giivenilirligini ifade etmek agisindan yanlis olmayacaktir.
Haberin igerigini ortaya koymak a¢isindan, “Ne, nerede, ne zaman, nasil, nigin, kim”
sorularindan olusan “5N+1K” formiili, hali hazirda kullanilan bir formiildiir. “Siyaset
bilimci Laswell’in iletigim siirecini sembolize ettigi “Kim, neyi, hangi kanaldan, kime,
hangi etkiyle soyler” formiiliinden tiiretilmistir” (Ucak, 2019: 26). Haber hangi tlirde
ya da konuda yapilirsa yapilsin, bir sebep sonug iliskisi ¢ercevesinde, yukarida sorulan

sorularin yanitlarini igeriginde bulundurmak zorundadir.

Zamanla bu bes sorunun da yeterli olup olmadig1 sorgulanmais, icerigin daha iyi
anlagilabilmesi i¢in, “nereden” ve “nedir” sorularinin da gerekliligi savunulmustur.
Girgin, bu sorularin sirasinin olaylara gore degisiklik gosterebilecegini ifade ederken,
“kim” ya da “ne” sorularmin kesinlikle, ilk paragrafta cevap bulmasi gerektigini
sOylemistir  (Girgin, 2002: 51). Haberin unsurlari hususunda Caglar ve
Porghamrezaeieh ise SN+1K’nin eksikligini ileri siirerek, 6+1 kuralini ve gerekgelerini

sOyle aciklamaktadirlar:

“Ne? Ne oldu? Olay nedir?

Nerede? Olay nerede yasandi?

Ne zaman? Olay ne zaman gergeklesti?

Neden? Olayin nedenleri neler?

Nasil? Olay nasil gergeklesti?

Nereden? Olay nereden geldi?

Kim? Olayr yapan, sozii soyleyen kim/kimler?”

(Caglar ve Porghamrezaeieh, 2012: 36)

Haberin unsurlarindan da anlasilacagi iizere, belli sorulara yanit verebilen her
olay haber olarak degerlendirilmektedir; ancak unsurlarinda eksiklik var ise her olay
haber degeri kazanmamaktadir. Haber tiirii ne olursa olsun magazin, ekonomi, siyasi
vb. aranan temel sart yukarida yazdigimiz unsurlara tam cevap verebilmesidir. Haberi
olusturan unsurlardan birinin veya birkacinin eksik olmasi1 haberin dogruluguna golge

diisiirtir. Eksik haber ya da yeterince arastirilmamis haber olarak niteleyebilecegimiz
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bu durumda hem okuyucu aydinlatilmamis olur hem de gazeteciye ya da ilgili kuruma

dair giiven sorunu dogar.

Bu olumsuz durumun yasanmamasi i¢in, Yiiksel ve Giircan haberdeki kriterleri
su sekilde acarlar: “haber agik ve sade olmali, anlasilir bir iislup ve dille, yalin bir
teknikle yazilmali, dogru olmali ve dogru bilgilere dayandirilmali, kesin ifadeler

tagimalidir” (Yiiksel, Giircan, 2005: 62).

Daha sonraki boliimlerde de agiklayacagimiz iizere, haberciligin temel kurallar
olan haberin unsurlarinin internet haberciliginde de ¢ogu zaman gbz ardi edildigi

goriilmektedir.
1.2.2. Haberin Nitelikleri

Olayin haber olarak ortaya ¢ikmasi i¢in biinyesinde bazi 6zellikler barindirmast
gerekmektedir. Haberin iizerine insa edildigi bu o6zellikler haber nitelikleri olarak
adlandirilir ve bir konunun veya bir olayin haber degeri tasimasi i¢in gereken
unsurlardir. Bir metnin haber olup olmadigina karar veren esik bekgilerinin de dikkate
aldig1 profesyonel kodlar haber niteliklerinde bulunmaktadir. “Bir haber nasil
olmalidir?” sorusunun devreye girdigi; editdryel degerler de denen haberin nitelikleri
bir olayin haber olarak ortaya ¢ikmasi i¢in tagidigi 6zelliklerdir.” (Saitoglu, 2018: 11).
Haberin unsurlar1 gibi haber nitelikleri de haberin olmazsa olmazlarindandir ve bu
husus ile ilgili farkli goriis ve gruplandirmalar mevcut olsa da ortak basliklar
“dogruluk, nesnellik, anlamhilik, kesinlik, hizlilik, tutarlilik, inanilirlilik” olarak kabul

gormustur.

Gergeklik: Girgin, haberin aktaran iizerinden izler tasimasinin normal oldugunu
belirtir ve gerceklige en yakin anlatimi, kaynagin giivenilir olmasi kadar, habercinin
etik degerlerine baglar. Haberde gercekligi ise olayin varhi§inin gergekligiyle ifade
eder (Girgin, 2000: 77). Tokg6z ise haberin, aktaranin kisisel yorumlarindan uzak,
haberciyi de gergegi arayan “gercek avcisi” olarak tanimlayarak, haberde gercege
uygun olmayan bilgilerin kaynagin yanilgisi olarak degerlendirilmesini belirterek,

haberciyi hatanin disinda konumlandirir (Tokgoz, 2006: 211-213).
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Gergeklikten wuzak, kurgulanmis metin icin “dezenformasyon” tanimi
kullanilmakta olup, giiniimiizde 6zellikle sosyal medyada ¢ok yaygin olan bu durum,
zaman zaman profesyonel gazetecilerin bile yanilgiya diismesine sebep olmaktadir.
Zira dogrulugu teyit edilmeden paylasilan bu metinler, giinlimiizde ¢ok yaygin olarak
goriilen masa bas1 haberciligi ve teknolojik gelismelerin yol ac¢tigi hiz faktdriiniin
tetiklemesi ile rahatlikla toplumun genis bir kesimine ulasmaktadir. Medya ile tim
topluma yayilan haber ise artik tiim toplumu alakadar eden bir role biiriindiigiinden
toplumu yanhs bir sekilde yonlendirebilmektedir. Bunun yani sira c¢arpitilan,
saptirilan, degistirilen gercek bilginin bozularak yayimlanmasi, gazetecilik meslek
ilkeleri ve etigine aykirt olup, haberin iiretilmis olmasina; olumsuzluk ve giivensizlik

hissi yayilmasina da sebep olur.

Dogruluk: Kovach ve Rosenstiel’e gore, gazetecilerin yayimladigi haberler
okuyucu i¢in kendi bildiklerinden daha ¢ok diinyada olusan, olup biten olaylardan
haberdar olmak ve {izerine diisiinmek i¢in kullandiklar1 bir ara¢ olmasi nedeniyle,
haberde aranan en onemli 6zellik haberin dogru ve giivenilir olmasidir (Kovach,
Rosenstiel, 2007: 41). Haberdeki bilginin dogru olmasi gereklidir. Birtakim yerlerden
elde edilen yalan yanlis bilgilerle, duyumlarla haber yapilmamalidir. Habercinin temel
amact dogru haber olmalidir. Dijitallesen habercilikle en hizli habere ulasmak ve
cabuk yayimlamak adina dogruluk ilkesinden sapmalar goriilmektedir. Haber, vuku
bulmus olay, durum ve aciklamalar dogrultusunda olusturulmali ve dogrulugunu
kontrol i¢in teyit edilmelidir. Pek ¢ok ¢alismada haberde gerceklik ve dogruluk ilkesi
birlikte ele alinmistir. Gergeklik, haberin niteliginde bahsettigimiz gibi dogruluk
ilkesinde de haberin olusturulmasi sirasinda arastirma, sorusturma ve denetleme biiyiik
onem arz etmektedir. Haber kaynaklarimin giivenirligi dikkat edilmesi gereken en
onemli unsurlardan biridir. Duayen gazeteci Hasan Pulur, muhabirlere sunu
onermektedir: “Bir seyi duyduktan sonra sorusturacaksiniz, karsilikli ¢ift kontrol
yapacaksiniz, konunun uzmanlariyla goriiseceksiniz, hedef alinan insani bulacaksiniz,
ona da dogrultacaksiniz, ancak bu islemlerden sonra haber olabilir” (Pulur, 1996: 946;
akt. Goneng, 2012: 85). Bu tavsiyenin siiphesiz son derece onemli oldugunu
diistinliyoruz. Tam da bu noktada sunu vurgulamak gerekir: Haber olusturmada
dogruluk ilkesi disina, muhabir hatasi ile ¢ikilabilecegi gibi haber olusturmada etkili

olan tiim aktorlerin “siyasi ve ekonomik goriislerine, deger yargilarina, algilarina veya
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duygularina bagl olarak da” ¢ikilabilir. Haberci bundan dolayr olaylara siiphe ile
yaklasarak, tereddiit ettiginde wverilerini ¢esitli kaynaklara dogrulatmaktan

¢ekinmemelidir (Cil, 2007: 18-20).

Nesnellik - Objektiflik: Ger¢egin dogru yazilmasi ve aktarilan olay dokusunun
dogru olmasi olarak tanimlanan nesnellik ilkesi, iizerinde en cok tartisilan ilkelerden
biridir. Dogruluk ve gerceklik ilkeleri ile iligkilendirilen bu ilkeye gore haber, gercege
sadik olarak hazirlanmali; olay veya durumla ilgisi bulunan kisilerin goriislerine yer
verilirken muhabirin duygu ve goriislerini tasitmamalidir. “Haberin tamamiyla tarafsiz
olmas1 gerekmektedir. Haberin {iretilme nedeninin basinda kamuoyunun
bilgilendirilmesi gelmektedir. Ancak tek tarafli ve yanli haberler toplumu yanlis
yonlendirir. Gazeteci yaptig1 haberi, patronaj baskisindan uzak, iktidar giiciinden
cekinmeden tarafsiz ve kamuoyu yararin1 gézeterek topluma sunmalidir” (BBC Yaymn
Ilikeleri Kilavuzu, 2005: 27; akt. Yilmaz, 2019: 11). Gazetecinin asli gorevi olay1
aktarirken tiim yonleriyle goriistiirmesini gerektirdiginden farkli siyasi kimliklere,
etnik gruplara, cinsiyetlere, olaylara esit yaklagsmalidir. Tek tarafli bakis agisiyla
yazilan metinler ‘haber’ tanmimindan uzaklasarak propaganda pesindeki gruplarin

amacina hizmet eder (Civeleker, 2017: 480).

Kesinlik: Dogruluk ve gergeklikle iliskilendirilen kesinlik ilkesi ile ilgili olarak
Tokg6z “haberin okur, izleyici ya da takipgiler tarafindan net olarak kavranabilmesi”
acisindan 6nemli olduguna dikkat ¢ceker. Ayrica igerigin bastan savma sunulmasina da
mani olur. Kesinlik ilkesi geregi “haber, “liclincii gbz’ gibi kaleme alinir”. Haberde
stirat onemlidir; ancak hizli servis etmek adina, kesinligi kanitlanmadan sunulan
bilgiler, yanlis haber aktarimina neden olabilir (Tokgdz, 2003: 117). Kesinlik ilkesi,
haber ile alakali arastirma yapmayi, nesnelligi ve haber yazma isini aceleye
getirmemeyi Onceleyeceginden, haberde kisisel diislince ve goriislere yer verilmesine
de engel olur. Ancak, internet haberciligi, dogas1 geregi 6ne ¢ikan hiz ve rekabet

faktori, bu ilkeyle celisik bir izlenim vermektedir.

Hizlilik: Rekabet kosullar geregi, haberin diger habercilerden dnce verilmesi ve
zaman konusunun énemli oldugu goriilmektedir. Haberin dogru alinip, hizli bir sekilde
verilmesi Ozellikle internet sayesinde daha 6nemli hale gelmis, haberin olabildigince

hizli servis edilip okuyucuya ulastirilmasi arzusu kendi i¢inde her mecrada bir rekabeti
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adeta zorunlu hale getirmistir. “Ancak hizli servis etmek adma, kesinligi
kanitlanmadan sunulan bilgiler, yanlis haber aktarimina neden olabilir. Habercilerin
bu hususa ozellikle dikkat etmeleri gerekmektedir” (Tokgoz, 2003: 117). Dijital
ortamda paylasilan bilginin tekrar tekrar paylasilabilecegi ve sanal ortamdan
kaldirilmasinin gii¢liigii de diistiniiliince haberi dogrulatmanin, hiz i¢inde dengeleyici
oldugu goriilmektedir. Bu husus ile ayrintilara daha sonraki boliimde deginileceginden

burada toparlayici bilgi verilmistir.

Literatiirde haberle ilgili yapilan ¢aligmalarda yukarida siraladigimiz niteliklerin
disinda, bir olayin haber deger tasimasi i¢in ilginglik (ilgi uyandirma), onemlilik
(6nemli sayilma) ve yenilik (giincellik) 6zelliklerinin de olmasi gerektigi ileri

surilmektedir.

Onemlilik: Onemlilikte dne ¢ikanin, hedef kitlenin niceliksel boyutu oldugu,
haberin ilgi gérmesinin de, tinlii kisilere, gelisik durumlara, ilgi ¢ekecek olaylara,
say1sal verilere bagli oldugu goriilmektedir (Girgin, 2005: 7). Burada hedef kitlenin
sayisal coklugu Onemliligin baslica gostergesi olarak addedilse de, niteliksiz
paylasimlarin manipiilatif yaklasimlari ¢ogaltabilecegi endisesi, 6nemli kavraminin

tekrar ele alinmasini zaruri hale getirmektedir.

Hgin¢lik (Ilgi Uyandirma): Haberde gercekligin 6nde gelen unsur olmasi
gerektigi bircok calismada belirtilmis olsa da giiniimiiz gazeteciliginde ilginglik
kavraminin, diger tiim ilkelerden bir adim daha 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. “Ozellikle
haberin tiklanmasinin gegerli oldugu giiniimiiz habercilik mecralarinda ilginglik en
gbzde ilke haline gelmistir” (Girgin, 2000). Teknolojideki degisimin, bireyin ilgi
alanlarinda meydana getirdigi degisiklik, giindelik hayatin siiregelen olaylar1 ile
alakali bir kaniksama dogurdugundan, rutin olaylar okuyucularin merakinin disinda
kalmaktadir. Bununla birlikte ilginglik ilkesinin yeni medya ile olan iliskisine
baktigimizda su degerlendirmeyi de rahatca yapabiliriz. Haberin ilging olup olmamasi,
“hitap ettigi yasa, cinsiyete, egitim ve genel kiiltiir diizeyine gore farklilik gosterdigi
gibi; yasanan ilkenin o anki durumu, yasam Xkalitesi, olusan siyasi ve ekonomik
yeniliklere gore de degisebilmektedir” (Giiz, 2005: 8). Yeni iletisim teknolojilerin
internet haberciligine saglamis oldugu kitlesellestirme 6zelligi ile bu ilkenin

ortlistiglinii sOyleyebiliriz. Bireye 0zel haber hazirlanmasimni miimkiin kilan yeni
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medya mecrasinda ilginglik ilkesi rahatlikla gerceklestirilmektedir. Bu avantajin
yaninda dezavantajin da ilgin¢lik adina haberde kullanici trafigini arttirmak adina
haber degeri tagimayan olaylarin da haber adi altinda giindeme gelebilecegidir.
Gazeteci Ryszard Kapuscinski’nin ilginglik ile ilgili degerlendirmesi de goriisiimiizii
destekler niteliktedir. “Eskiden bir haberin temel degerini dogrulugu olustururdu.
Gilinlimiizde, bir gazetenin yazi isleri miidiirii ya da genel yayin yonetmeni haberin
dogruluguna degil, ilging olusuna énem veriyor. Ilging olmadig1 diisiiniilen haber
yayimlanmiyor. Etik agidan bakildiginda, bu ¢ok biiylik bir degisim.” (Girgin, 2005:
7).

Yenilik (Glincellik): Geleneksel medya anlayisinda siireli yayinlarin okurla
bulusma aralig1, haberin yeni veya eski olmasini belirlerken, internet haberciliginde
bilginin anlik paylasilmasi zaruri olmustur (Tokgoz, 1994: 140). Girgin ise haberin
giincel veya yeni olmasini iki 6geye baglamaktadir. Olay veya olgu yeni olmustur veya

eski tarihte olmustur, ancak yeni farkedilmis veya yeni ortaya ¢ikarilmistir (Girgin,

2000: 82).

Yukarida ifade etmeye calistigimiz gergeklik, dogruluk, nesnellik vb. geleneksel
haber degerlerinin temellerini olusturan niteliklerin mevcut olmadigi haberler, deger
ve giivenilirlik agisindan ciddi boyutlarda problemlere sebep olmaktadir. Geleneksel
gazetecilik de bir haberin yayin kararmin verilmesinde dnemlilik, ilginglik, anilik,
giincellik, yakinhik, gerceklik, dogruluk, negatiflik, catisma icerme, elit
kisilerle/uluslarla 1ilgili olma gibi haber faktorleri etkili olurken, internet
gazeteciligiyle birlikte bu unsurlarin basina okurun habere ilgisini gosteren “tiklanma”
rakamlar1 gelmistir. Elif Korap Ozel ve Sadiye Deniz’in “Tik ile Etik Arasinda Sikisan
Gazetecilik” adli caligmasinda goriislerine yer verdikleri gazeteciler de, haberlerin
tiklanma oranlari siirekli olarak takip ettiklerini ve haberin kaderini belirleyen
baslica unsurun ise tiklanip tiklanmadigi oldugu olgusuna vurgu yapnuslardir (Ozel,
Deniz, 2019: 456). Bu baglamda giliniimiizde yapilan habercilikte, haberin temel diregi
olan ilke ve unsurlardan 6diin verilerek hiz ve haber sitesindeki web trafiginin

haberciligin basat unsuru haline getirildigini soyleyebiliriz.
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1.2.3. icerik Uretimi ve Yurttas Gazeteciligi

Geleneksel medyada, gazetecilikten gelen sabah toplantist rutini, sonraki
stireclerde televizyonlarda da tekrarlanan, baskiya girecek ya da yayina sokulacak
haberlerin belirlendigi toplantilar yapilir. Igerik diizenlemesi sonras1 gazetelerde

kagida baski ve dagitim; televizyonlarda ise yayin bantlar1 ve sunum siiregleri izlenir.

Gilircan ve Batu bu siirecin kamuoyu giindemi olusturma ve etkileme baglaminda
degerlendirildigini, yazi isleri ve haber merkezleri, yerel, ulusal ve ¢esitli iilkelerde
bulunan muhabirleri ile topladiklar1 haberlerin yaninda; abone olduklari haber
ajanslarindan sectikleri haberlerin igslendigini belirtirler (Giircan, Batu, 2001: 8). Olay1
haberlestiren muhabirin, yazim siirecinde yukarida altin1 ¢izdigimiz belli kurallar
cergevesinde hazirlamis oldugu haber ile ilgili birimin onay1 alindiktan sonra ve bu

stireclerin ardindan yayina sokulur.

Giliniimiizde ise haber iiretim anlayisi, sayisal teknolojiler ve yondesme ile
degisime ugramig olup, gazetecilik mesleginin goriniimiinii de yeniden
sekillenmektedir. “Haber merkezlerinin yapilari, gazetecilik uygulamalari ve
haberlerin igerigi tiimiiyle degisim halindedir” (Pavlik, 2004: 28). Internet ile evden
calisma kavrami yayginlasarak, kimi meslek dallarinda da yeni unvanlar tliremistir.
Sanal yazi isleri de bu yeni kavramlardandir. Calisanlar biiro ortamina fiziksel olarak
katilmadan, internet araciligiyla telefon ya da bilgisayarlarini kullanarak siirece dahil
olabilmektedir. Giircan ve Batu’nun 6nemle iizerinde durdugu “Geleneksel gazetecilik

ile sanal yazi islerinde ortaya ¢ikan baz1 farkliliklar sunlardir:

- Haber ve bilgi toplamak iizere gorevlendirilen muhabirler kadrolu olarak
istihdam edilmemektedirler. Ozellikle bireysel olanaklarla yayin yapan haber
sitelerine her internet kullanicisi haber, duyum gonderebilmekte, bdylece haber

gonderen her internet kullanicis1 fahri muhabir olmaktadir.

- Foto muhabirleri de haber sitelerinde istihdam edilmemektedir. Siteler
haberlerde kullanacaklar1 fotograflari cesitli internet kaynaklarindan izinli ya da
izinsiz alip kullanmakta ya da abone olunan ajanslardan alinan fotograflara

sayfalarinda yer vermektedir.
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- Geleneksel gazetecilikte haber {liretim siireci icerisinde yer alan ve yazi iglerinin
kontroliinii elinde tutanlar editorlerdir. Ozellikle haber, editor tarafindan hedef kitlenin
ilgisi ve yarar1 gz oniinde bulundurularak hazirlanir. Haber sitelerinin web editorleri

ise bu asli gorevi yiirlitiirken daha az duyarlilik géstermektedir.
- Haber siteleri, kose yazarlar1 da istihdam etmemektedir.

- Haber siteleri, ajanslara diisen son dakika haberlerini dogrudan verebilmek i¢in
gelistirilen program sayesinde, habere hizli erisim ve giincelleme imkani

bulmaktadir.” (Giircan ve Batu, 2001: 8)

Demir ve Kalsin, bu degisimi okuyucunun haberin i¢ine girmesini saglayacak
hikdye anlatimlariyla saglandigini ifade ederek, iic asamada islendigini belirtirler.
Orijinal haber igerigi olusturan gazeteciler, igeriklerin hedefe uygun hale getirilmesini
saglayarak webe Ozel tasarlanmis bir sekilde bagl bulunduklar1 kurumlarda yayina
sunarlar. Yeni tarz hikaye anlatim formu olarak ifade ettikleri bu yontemde, toplumun
dogasinin ¢evrimigi bir sekilde yeniden diisiinme ve en 6nemlisi de genis kapsamli
hikaye anlatimlar1 gibi yeni formlariyla tecriibe yasama isteginin karakterize edildigini

one siirerler (Pavlik, 2013: 70).

Icerik baglaminda baktigimizda, dijitalde yasanan gelismelerin haber
igeriklerine, iki agidan katkida bulundugunu gorebiliriz. Gazeteciler agisindan daha
zengin icerik hazirlanmasini; okur acisindan da sunulan igerigin daha detayli bir

sekilde takip edilebilmesini miimkiin kilmaktadir.

“Yeni iletisim teknolojilerinin multimedya 6zelligi sayesinde, internet
gazetelerindeki haberlerde metin, ses, video, grafik, animasyon ve 360 derecelik video
gibi mevcut olanaklarin hepsinden yararlanilmaktadir. Bu olanaklar haberlerin en
uygun sekilde ve eski analog medyada bulunan sinirli yontemlerle kisitlanmaksizin
olusturulmasinm1 saglamaktadir” (Pavlik, 2013: 11). Aral da, bunlara ek olarak,
hipermetinsellik 6zelligi sayesinde, internet gazetelerinde geleneksel gazetelerde
oldugu gibi sayfa sayis1 sinir1 da olmadigindan, habere ait detaylarin istenildigi kadar
artirllabileceginin altin1 ¢izer; bunun da haberi zenginlestiren 6nemli bir unsur
oldugunu vurgular (Aral, 2019: 71). Zengin igerik sunumuna dair Bulut da, sadece

internet gazeteciliginde olan, site i¢i veya site dis1 haber sayfalarina yonlendirme
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yapan linklere dikkat cekerek, okuyucunun haberle ilgili hi¢bir basili gazetede
bulunmayan bilgilere, bu sayede daha fazla icerige ulagabilecegini sdyler (Bulut, 2006:
28; Akt. Dolgunyiirek, 2018: 106). Cok daha fazla igerige erisebilme imkani, yeni
medya ile kitle haberciliginden bireysel habercilige ge¢is miimkiin hale gelmistir.
“Kisiye Ozel haberler, eszamansizlik, her an her yerde ulasabilme gibi internetle
birlikte gelen “nimetler”; yeni okurun g¢oklu ortam tercihi, haber ve yorumlama
siirecine katilim istegi gibi gecirdigi degisimler; cep telefonlarina kisa mesaj halinde
diisen, bilgisayar ekranindan izlenen haberler derken degisen ortama, okura uymaya
calisan haber igeriklerinin belli bash 6zellikleri de degismistir. Artik tiim kitleye gore
degil, kullanilan mecraya ve bu mecranin kullanicisina gore igerik iiretilmektedir ya
da iiretilecektir” (Cakir, 2009: 57- 59). Internetin etkilesim o6zelligi sayesinde,
kullanicinin, muhabir ya da haberi yapanla dogrudan iletisime gegebilmesi, igerigin
sekillenmesindeki Onemli etkenlerden biri olmustur. Aktas bu etkilesim ile
kullanicinin ayn1 zamanda editoryal siirecin bir pargasi haline geldigini ifade eder

(Aktas, 2007; Akt. Yiiksel, 2014: 53).

Gazete ve gazetecilik kavramlarini degisime ugratan giiniimiiz kosullari,
muhabir kavrami ve muhabirin 6zellikleri iizerinde de etkili olmustur. Haber ajanslari
geleneksel medyada, gazete ve televizyonlarin en onemli veri kaynagi iken, son
yillarda vatandasin da bu konuya dahil oldugu goriilmiistiir ve “yurttas gazeteciligi”
ad1 verilen bir kavram ortaya ¢ikmistir. “Yurttas gazeteci, aslinda profesyonel olarak
herhangi bir medya kurulusunda ¢alismayan, ancak genelde bulundugu yerden tanik
oldugu ya da arastirdig1 bir olay1 haberlestirerek kamuoyuyla paylasan kisiler igin
kullanilmaktadir.” (Aydogan, 2017: 706). Yurttas gazeteciliginin ortaya ¢ikisi ile ilgili
olarak Arik (2013: 74), 1990’1 yillarin baslarini isaret etmektedir. Gerekge olarak
egemen medya baskis1 gosterilmis ve hak odakli yayincilik tartismalarinin ardindan
‘yurttag gazeteci’ kavraminin dogdugu belirtilmistir. Bu da gostermektedir ki, kavram
yeni bir kavram olmamakla birlikte, degisen sartlar ¢cer¢evesinde yasanan doniisiimden
o da nasibini almistir. Topladig1 haber iceriklerini ¢esitli sanal mecralarda sunabildigi
gibi, ayn1 zamanda bunlar ¢esitli yaymn organlarina ulastirma imkéanina da sahiptir.
“Yurttag gazeteciligi genis kapsamda haber toplamak, tiretmek ve dolagima sokma gibi
gazetecilikle profesyonel anlamda ugrasmayan vatandaslarin var olan teknolojik

imkanlar kapsaminda yer alan yeni bir gazetecilik pratigidir (Devran ve Ozcan, 207:
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54; Akt. Kaya, 2019: 24). Internetin sagladig1 iki yonlii veri akisi, yurttasi merkeze
alan yurttag gazeteciligi pratiginin alternatif medyanin merkezinde besinci gii¢ olarak
var oldugu ileri siiriilmektedir (Kutlu ve Bekiroglu, 2010). Ote yandan, gelinen
noktada tanimui tizerinde dahi ortak bir yoruma varilamayan bu kavramin, gazetecilik
meslegine katkilar1 veya olabilecek zararlari daha detayli bir sekilde irdelenmelidir.
Yurttas gazetecisi siiphesiz, Baloglu (2019: 105)’nun da degindigi lizere farkli seslere
yer vererek demokrasi adina, cogulculuk kavramina hem destek olmakta hem de ses
getirmektedir. Ancak giinlimiiziin denetimsiz medya ortami igerisinde bu isi
yapanlarin, bir denetime tabi tutulmasi, bedelsiz olarak is yapmamalar1 ve bir

stizgecten gecirilmelerinin gerekli ve 6nemli oldugunu diisiliniiyoruz.

Kamusal alan baglaminda ve demokrasiye katki saglanmasi agisindan, birgok
kisi tarafindan gozardi edilemeyecek kadar kiymetli bir gazetecilik pratigi olarak
yorumlanan yurttas gazeteciligi, avantajlarinin yaninda gazetecilik agisindan etik
olmayan unsurlar1 da i¢erisinde barindirmaktadir. Gazeteciler gibi profesyonel mesleki
kodlara sahip olmayan vatandaslarin yaptiklari haberler, haberciligin etik siizgecinden
geemeden paylasilmakta, dezenformasyon veya sahte, manipilatif haberler hizla
yayimaktadir. Ozellikle sosyal medyanin dezenformasyona elverisli yapisindan
yararlanilarak yanlis, yaniltict ve kasitl iiretilen igeriklerin paylasimi ile toplum
olumsuz bir sekilde yonlendirilmektedir. Buna ek olarak altini1 ¢izmek istedigimiz bir
diger husus da gazetecinin ayni1 zamanda gec¢imini saglamasinin gerekliligidir ki,
cogunlukla bedelsiz yapilan bu haber verme eylemi, aynm1 zamanda sektoriin asil
calisanlarin1 ekonomik olarak zora sokup siirecin digina itmektedir. Siirece dahil
olanlarin da basin meslek ilkelerinden ‘habersi’ olmalarindan kaynaklanan kimi etik
kurallarin ihlaliyle veri aktarilmasi ortaya ¢ikmakta, bunun sonucunda haber, s6z

konusu ettigimiz manipiilasyona ve yonlendirmeye ag¢ik hale gelmektedir.

1.2.4. Haber ve Dijitallesme

Haber tanimi ele alindiginda fotograf kavrami ve haber metni Ortlismesinin
onemini gormek miimkiindiir. Aslan da (2009: 150-152), bu biitiinligii degerlendirdigi
yazisinda, belli kurallara gore sekillendirilen, yazili, gorsel veya goriintiilii haber
konularinin, gazeteci tarafindan hedef kitleye ulastirildigi bilgilere, haber adinin

verildigini ifade etmektedir. Baydar (2013: 16) ise gorsel unsuru daha 6ne ¢ektigi

34



yorumunda, haberin ana unsurunun fotograf sayilmasi gerektigini belirterek, haberin
diline katki ve vurgu yapma noktasinda, fotografin sadece metni siislemek olarak
goriilmemesinin O6nemine dikkat c¢ekmistir. “Sadece yazidan ibaret olan haber
inandiricilik yoniinden zayif kalmakta, fotografla birlikte verilen haberler daha fazla
dikkat ve ilgi c¢ekmektedir. Haber metninin olabildigince ¢ok insanin ilgisini
cekebilmesi i¢in olaya gorsellik kazandiracak fotograflara ihtiya¢ duyulmaktadir”
(Schreider ve Raue, 2000). Fotograf haberin goérsel kimligi olup, yazi ve s6z gibi
kitleleri etkileme potansiyeline sahiptir. Kelimelerin yaninda, fotograf gercegi daha
renkli ve daha ilgi g¢ekici hale getirerek, etki ve duygunun artmasina da imkan
verecektir. Zira ¢ekildigi an1 adeta bir kareye hapseden fotograf, belleklerde uzun siire
kalabilme 6zelligine de sahiptir (Gezgin, 2002: 41).

Haberin dikkat g¢ekmesini saglayan ve okumaya sevk eden unsurlara da
baktigimizda, mansetin, haber bagliginin ve haberin fotografinin birbirlerini destekler
nitelikte oldugu goriilecektir. Tiim bunlarin yani sira, glinlimiiz haber sunum
sartlarinda, bir haberde fotografin varligi, sunumu zenginlestirmesinin yaninda, zaman
zaman metnin okunma siiresinin de dniine gegerek, haberi anlamlandirma siirecindeki
okura, ¢cok boyutlu ve daha hizli degerlendirme olanagi sunacak ve metnin daha kolay
kavranmasina yardimci olacaktir. Fotograf ve metin arasindaki bu igerik ve birbirini
tamamlama iligkisinden yola ¢ikarak ve de okuyucunun 6nce fotografi algilayacag:
ongoriilerek, paylasilacak fotografin olayr manipiile edecek bir gorsellikte

olmamasinin gerekliligi etik agidan daha anlamli olacaktir.

Iyi bir sunum ve etkili bir pazarlama ydntemiyle, istenilen sonucu ulagilacag
ongoriildiigiinden, icerik uzun yillar basin diinyasinda en 6nemli unsur olmustur.
Glinliimiiz medya diinyasinda bu anlayis, gorsel unsurlarin ve teknolojik imkanlarin
artmasiyla degisime ugrayarak, “haberin ne anlattig1 kadar nasil anlatildig1” diisiincesi
one ¢ikmustir (Biyik, 2007: 1). Ozellikle internet haberciliginin yaygin olarak
kullan1ldig1 yeni mecrada gorsellik hi¢ olmayacagi kadar deger ve ilgi gérmektedir.
Nitekim Giiller de (Giller, 2007: 216-217) “giivenilirlik, tanimlama, yakinlik, zihinde

anlamlandirma, sessizlik, stil ve ahenk” kavramlariyla bu ilginin nedenlerini

acgiklamaktadir.

35



Goriilmektedir ki, yeni medya, gorselligin yiikseligsinin bir baska boyutunu
olusturmaktadir. “Yeni medyanin multimedya 6zelligi sayesinde, farkli tiir ortamlar
bir araya gelerek gorselligin artmasini saglamistir. Sayisal ortamdaki igerikler farkl
algoritmalar kullanilarak yapilan diizenlemeler gorselligi zenginlestirmektedir”
(Castells, 2008: 439-440). Internetin sahip oldugu ses, yaz1 ve gérsellik gibi ii¢ temel
ozelligi i¢inde barindiran yondesme ilkesi, haber iiretimi ve tasariminda degisiklige
gitme imkan1 sunmustur. Bu degisikliklerle, internet ortaminda yayimlanan gazeteler,
geleneksel yontemlerle yayimlanan gazetelerden farkli bir gériiniime ve hatta farkli bir
havaya kavusmustur. Ayvaz (2008: 55), yeni habercilik olarak ifade ettigi bu siiregteki
en 6nemli unsurun sayisal temsil oldugunu, haber unsurlarinin algoritmik bir sekilde
programlanmasi ile bir biitlin olarak hedef kitle ile bulusmasinin 6nemini ortaya
koymaktadir. Dijital mecralarda, bir medya igerigi, farkli sayfalara da gecis imkani
saglanarak, ses, grafik, tablo, yazili ve gorsel igeriklerin kullanicisi tarafindan takip
edilmesine olanakli hale getirilmistir. Bu da igerigin zenginlestirilmesini
saglamaktadir. Geleneksel medyanin yayin organlarn televizyon, gazete ve radyo ise
kullanicilarina, ancak sinirli bir medya igerigini iletebilirler. Oysa internetin sagladigi
alan genisligi, gorseli bol igerikleri sinirsiz bir ortama tasir. Ugak (2012: 73), yeni
medyaya iliskin tanimlamalarinda, gelinen siireci, fotografin yaziya egemen oldugu
bir donem olarak nitelendirir. Teknolojik yenilikler, sunum zenginligiyle aym
zamanda okurun degerlendirme ve se¢mesine de katki saglamistir. Gorselligin
yiikselmesine etki eden faktorlerden birinin de bu oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Cevrim i¢i ortamlarda sunulan haberlerin zenginligini, Cetin ve Akar da
(2012: 275) bu yiikselisin nedenleri arasinda gordiigiinii belirterek, 6zellikle geng
kesimin resim ve videolara ilgisinden otiirii internet gazetelerinin tercih edildigini

ifade eder.

Vaktiyle haberin yazi dilini tamamlamak i¢in kullanilan fotograf, internet
haberciliginde, fotograftan yaziya yonelen bir sira izlemektedir. Geleneksel
gazetecilikte merak unsurunu tetiklemek icin mansetlere basvurulurken, internet
gazeteciliginde, mansetin yerini, fotograf almistir (Ayvaz, 2008: 79). Burada merak
unsurunu harekete ge¢irmenin amaclarindan birinin de, okuyucuyu ¢gekmenin yani sira
tiklama oraninmi artirma niyeti oldugunu da belirtmek de yarar goriiyoruz. Vaktiyle

haberin yazi dilini tamamlamak icin kullanilan fotograf, internet haberciliginde
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fotograftan yaziya yonelen bir sira izlemektedir. Geleneksel gazetecilikte merak
unsurunu tetiklemek i¢in mangetlere bagvurulurken, internet gazeteciliginde, mansetin
yerini, fotograf almistir (Ayvaz, 2008: 79). Burada merak unsurunu harekete
gecirmenin amaglarindan birinin de okuyucunun ilgisini ¢ekerek tiklama oranini
artirma niyeti oldugunu da belirtmek de yarar goriiyoruz. “Ters piramit yazim
teknigine dayanan, kisa diisiin mantig1 ile pargali iiretilen haberler, gozle takibi
kolaylastiric1 gorsellige ve yaziya dayali bir bigimde sunulmaktadir.” (Karhan 2018:
101-102). Karhan (2018: 101-102) medyalar arasindaki gecisin kolaylikla
yapilabildigi, renk, miizik, efekt gibi dramatik etkiyi artirict her tiirli tamamlayici
unsurun kullanildig1 ve bir¢ok dikkat cekici yeniligin denendigi igeriklerin sunum
amacinin haberin izlettirilebilmesi oldugunu ifade eden ederken; Ugak da (2012: 73-
74), gorsel kiiltliriin yazili kiiltiire tercih edildigi bu yeni anlayis diizeninde, basta
fotograf olmak iizere, tiirevlerinin anlasilmasinin gergege ulasma noktasinda
eskisinden ¢ok daha fazla 6nem kazandigini vurgulamaktadir. Zira dijital diinyada
yasanan gelismeler fotografin sunumunda birtakim etik sorunlarin da dogmasina
neden olmustur. icad edildigi giinden bu yana adeta gercekligin hapsedildigi bir kare
gibi algilanan fotograf, maniptilasyona daha acik bir veri kaynagi halini almistir.
Korkmaz da (2014: 28) dijital fotograflar lizerinde yapilmasi miimkiin her tiirlii imge
tretiminin, bilgisayar kullaniminin yayginlasmasiyla arttigin1  belirterek, bu
gelismelerin, “dijital manipiilasyon” olarak tanimlanabilecegini ifade etmistir.
Buradan, fotograf lizerinde yaniltma ve ydnlendirme amagli her tiirlii miidahalenin
manipiilasyon olarak karsilik bulacagi anlasilmaktadir. Oysa Biyik’in (2007: 96-97)
gerceklik nitelemesi yaparak altimi ¢izdigi, okur diye adlandirdigimiz kesimin,
fotografa bakisi, yayma verilen karenin dogru ani katigiksiz bir sekilde yansittig
tizerindedir. Fotografa miidahale ahlaki olmadigi gibi onun belge 06zelligini
yitirmesine neden olmaktadir. “Haber fotografinin bir olayi, kendi gergekligine bagh
kalarak anlatmasi beklenir. Olan bitenden farkli bir durumu gostermesi, foto
muhabirinin de, gorilintiiniin de diirlistligiine aykirt maniptilatif bir yaklagimdir.”
(Yurdalan, 2003: 179). Fotograf c¢ekildikten sonra ya da ¢ekilme asamasinda kimi
detaylar ortadan kaldirilarak, cekim ortamina kimi detaylar eklenerek, fotograf, gercek
amacinin disina ¢ikarilarak, manipulatif hale getirilmekte, bu miidahale gayri ahlaki

bir duruma sebep olmasinin yani sira, fotografin belge 6zelligini de ortadan kaldiran
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dijital bir tehdit unsuru olmaktadir. Nitekim Celik, bir tehdit olusturabilen bu durumun

(13

internet haber sitelerinde “...yazi, resim, ses ve videonun ayrica, bilgisayar
teknikleriyle olusturulan ¢esitli yazi ve resim unsurlari ile gorselligin yogun bir sekilde

islendigi’ni ifade etmektedir. (Celik, 2012: 258).

Gorsel igerikler, basta fotograf olmak iizere, instagram, facebook, youtube,
whatsap, flickr, linkedin gibi yeni medya mecralarinda, anlik bir sekilde, yerel ve hatta
kiiresel dolasim imkanina kavusmustur. Diisiincenin 6zgiirce paylasilmasi ve okurun
da siirece dahil olmasi gibi hususlarda bu gelisme olumlu bir yaklagimla
degerlendirilebilirken, basta manipiilasyon olmak iizere etik ile ilgili konularda ortaya
yeni sorunlar ¢ikmasina neden olmustur. Nitekim Erol ve Tosun (2018: 600) da
maniplilasyon ve dezenformasyon gibi icerigi bozan sorunlarin, “fotograf
haberciliginin baslangicindan bu yana var oldugunu”, ancak “dijital donemde bu

uygulamalarin” daha da “kolaylastigini ifade etmistir.”

Fotograf, c¢ekildigi anin biitiin gergekligini, olabildigince agik bir sekilde
gostermelidir. Bu dogrultuda haber fotografinin da herhangi bir manipiilsayona
ugratilmadan, haberi resmetmesi, ger¢egi yansitmasi beklenir. Korkmaz (2014: 39),
haber fotografinda 6nemli olanin, fotografin ¢ekildigi o “kritik an” oldugunu

belirterek, fotograf¢inin da o a1 yakalayarak kadraja oturtmasinin 6nemini vurgular.

Fotograf, hi¢ siiphesiz, dogasi geregi, kullanildigi mecrada, estetik ve
renklendirme gibi 6zellikleriyle iligkili oldugu icerige deger katmaktadir ve daha giiglii
bir mesaj vermektedir. Gezgin (2002: 41), spor ve magazin haberlerinde fotograf
kullantminin bir muhtaglik durumu oldugunu belirtirken, iyi bir haber fotografinin

ideal bir haberciligin yapilmasinda ideal olacagina dikkat cekmistir.

1.2.5. internet Gazeteciligi ve Habercilik

Internet, gazetecilik sektdriine farkl: bir bakis acis1 ve yenilik kazandirmis olup
geleneksel gazetecilikten tamamuyla farkli bir gazetecilik tiiriiniin ortaya ¢ikmasina yol
acmistir. Gliniin her an1 ve her yerde giincellenebilen, goriintii ve ses unsurlarinin
birlikte kullanilabildigi ve cografi sinir olmadan her yerden ulasilabilen yepyeni bir
gazetecilik mecrasinin ortaya c¢ikmasiyla gazetecilik kavrami farkli bir boyut

kazanmistir. Internet gazeteciliginin tarihine baktigimizda ilk gazetenin ABD’de
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ortaya ¢iktigini goriirliz. The Washington Post, New York Times, Daily Mirror’in da
icerisinde bulundugu sekiz biiyiik gazete, 1995’te gazete sayfalarini internetten aninda
aktarmak amaciyla Yeni Yiizyll Yayim Agi adiyla bir sirket kurmuslardir. Tiirkiye’de
ise ilk internet yaymini Aktiiel dergisi gergeklestirmistir (19 Temmuz 1995). Cevrim
ici (online) olan ilk gazete ise 1995 yilinda internete taginan Zaman gazetesidir. Bu
gazeteyi Milliyet (1996), Hiirriyet ve Sabah (1997), Radikal gazeteleri (1998) takip
etmistir (Karaduman, 2005:145; Vural, 2006: 46).

Hipermetin, coklu medya ve etkilesim gibi 6zellikleri barindiran internet, sadece
haber iiretim siirecinde degil dagitiminda da gazetecilige 6nemli katkida bulunmustur.
Internet gazeteciliginde (Kuyucu, 2013: 67) ¢oklu ortam haber metniyle beraber ayni
kanal {izerinde videolar foto galerileri, animasyonlar, grafikler verilmesini miimkiin
kildigindan gazetecilik sadece yazili olarak degil gorsel medyanin destegiyle

yapilmakta ve icerik hedef kitleye daha etkili ve detayli olarak sunulabilmektedir.

Hipermetin baglantilar1 ile habere iliskin tiim dokiimanlara erisilebilme imkan1
da internet gazeteciliginin en belirgin 6zelliklerinden biridir. Ayn1 veya farkli web
sitelerine baglantilar (linkler) araciligiyla rahatlikla erisim olanakli oldugundan, arka

plan bilgilerine de erisilmekte ve habere dair detayli bilgi edinmesini saglamaktadir.

Internet gazeteciliginde bireysellestirmenin miimkiin olmasi, geleneksel
gazetede oldugu gibi toplumun genelinden ziyade hedef kitlenin veya bireyin
merakina ve ilgisine yonelik igerik sunumunu miimkiin kilar. Boylece internet
gazeteleri genel kitleye yonelmektense; mesajin kime, hangi sosyal ve ekonomik
gruplara, cografi bolgeye veya yerlesim sahasina gidecegini saptayarak, daha dar ve
ozel tutmaktadirlar (Ozgaglayan, 1998: 197). Bdylece haber icerikleri sahislara
yonelik 6zel nitelik kazanmaktadir. Internet gazeteciliginin diger 6zelliklerini de su

sekilde siralayabiliriz:

Haberi ¢ok hizli bir bicimde verebilmesi ve stirekli glincellenmesi: Geleneksel
gazetecilikten ayrilan en belirgin Ozelligi haberlerin  hizli  bir sekilde
giincellenebilmesine olanak vermesidir. Akyol (2008: 96) bu durumu, basili gazeteler
ile internet gazetelerini karsilastirdigi c¢alismasinda basili gazetenin diizeltme
yapabilmesi i¢in, en az bir giin gegmesi gerektigini, buna karsin sanal ortamda yirmi

dort saat gegmeden okuyucunun her tiirlii gelisme ve degisikligi takip edebildigini
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belirtmistir. Giincelleme ile birlikte hiz faktdriinden de bahsetmekte yarar vardir.
Dogas1 geregi hizli paylagima imkén veren internet gazeteciliginde en 6nemli unsur

daha ¢ok kisiye daha kisa zamanda haberi ulagtirmaktir.

Okurla interaktif etkilesim, internet gazeteciligini gelenekselden ayiran 6nemli
ozelliklerden bir digeridir. iletisimin karsilikl1 olmasi, baska bir ifadeyle etkilesimlilik,
yani geri bildirimin miimkiin olmasiyla okuyucular haber ile ilgili diisiincelerini
bildirip, yorum yapabilirler. Bu sayede, okurun diisiincesinin ve tepkisinin anlik olarak
goriilebilmesi saglanmaktadir (Halic1, 2005: 159-160). Okuyucuyla iletisim e-posta,
sayfa sonuna konulan anket sorulari, ¢evrimi¢i sohbetler, forum, konuk defteri vb.

seklinde yapilmaktadir.

Arsivdeki haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri saklayabilme
ozelligiyle, (Kir¢il ve Karagiiler, 2008: 146) anahtar kelime ile haber c¢agrilarak
arsivdeki habere rahatlikla ulasilabilmektedir. Internet sinirsiz depolama ve arsivleme
imkan1 sundugundan gerek gazeteciye gerekse okuyucuya biiyiikk avantaj
saglamaktadir. Giincellenen sitelerde haber yayindan kaldirilsa dahi, arsivdeki habere

ulasilip analiz ve yorumlar okunup, arastirma yapilabilmektedir.

Diger medyada yer alamayan farkli haberleri bulabilme noktasinda, klasik
gazetecilik tanimina uymayan, hava tahmin raporlari, u¢ak ve tren tarifeleri gibi
haberlerde, internet gazeteciliginde gilincellenerek yer bulmaktadir. Okuyucu sadece
satin aldig1 basili gazetedeki enformasyonla yetinmek zorunda degildir. Farkli haber
sitelerine girerek karsilastirma yapabilme imkani da elde edebilmektedir (Kirgil ve
Karagiiler, 2008: 146). Internet gazeteciliginde zaman ve mekan sorunu olmadigindan
yazili gazetelerin dagitim, radyo ve televizyonlarin ise yayin akisinda karsilastiklar
giicliikler ortadan kalkmistir. Giiniin yirmi dort saati, istenildigi yerde rahatlikla haber

sitelerine ulasilabilir.

Geleneksel medyada okuyucu sayisinin takibi daha zorken, yeni medyada
takipci sayist ve tiklanma sayilar elle tutulur verileri olusturmaktadir. Nitekim Yiiksel
de (2014: 101) internet sitelerinde yer alan sayaclara dikkat ¢ekerek, ziyaret¢i sayisinin
Olgiilebildigini ve haberden reklama kadar var olan biitiin igeriklerin tiklanma
oranlartyla istatistiksel takibin yapilabildigini, bu sekilde sayisal verilere

ulagilabildigini belirtmistir.
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Ote yandan, yazili basina gére maliyetinin diisiik olmas1 gazete sahipleri
acisindan internet gazeteciligini cazip kilmaktadir. Haber {iretim sathasinda istihdam
edilen muhabir, fotografci ve kose yazar1 yoktur veya sayica ¢ok az personel istihdam
edilmektedir (Giircan ve Batu, 2002: 3-4). Pazarlama ve dagitim olay1 da s6z konusu
olmadigindan bunlarla ilgili masraf da mevcut degildir. Gider kalemleri diisiik
oldugundan, internet gazeteciliginin geleneksel medyaya gore avantajli oldugunu

sOyleyebiliriz.

Internet gazeteciliginin baslica gelir kaynagi e-ticaret ve ¢evrimici reklam
harcamalarindan elde ettikleridir. Genellikle okuyucuya iicretsiz olarak sunulan
hizmet, bu sekilde finanse edilmektedir. internet araciligiyla iiriin satis1 ve tanitimi her
gecen giin arttifindan internet gazeteleri ¢evrim i¢i magaza gibi hareket ederek {iriin
satig1 gerceklestirme ve bu aracilik isinden komisyon tahsis etmektedirler (Kuyucu,
2013: 77). Boczkowski geleneksel gazetecilik ile internet gazeteciligi arasindaki
farklar1 tablodaki gibi siniflandirmistir (Aydogan, 2012: 24):

BASILI GAZETE INTERNET GAZETESI
Genel ilgiye yonelik haber Ozellestirilmis haber ve kisisellestirme
Fiziksel olarak sinirli Fiziksel olarak sinirsiz
Mekan sinirl Mekan siirsiz (ag yapilanmasi)
Zamansal olarak sinirl Zamansal olarak sinirsiz
1-Belirli bir siireye bagli olma 1-Belirli bir siireye bagimli olmama (arsiv)
2-Sabit tiretim dongiisii 2-Cesitli iretim dongtileri (giincelleme)
Format siirh Format sinirs1z (¢ok ortamlilik)
Profesyonel Kullanicinin iirettigi igerik
Genellikle duragan Genellikle dinamik

Tablo 2. Basili gazete ve internet gazetesi karsilastirmasi
(Boczkowski, 2004:65; akt. Aydogan, 2012: 24)

Internet gazetelerinin ve/veya haber sitelerinin pek ¢ok yonden olumlu yanlari

olmasi yaninda olduk¢a 6nemli olan ve gz ard1 edilmeyecek derecede negatif yonleri

41



de vardir. Bunlardan bazilar1 yalan ve manipiilatif habere elverigli yapisi, alinacak
tedbir ve Onlemlerin bulunmayisi, sorumluluklarinin olmamasi vs. seklinde

siralanabilir.
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IKiNCi BOLUM
MANIPULASYON ve INTERNET HABER SITELERINDE KULLANILAN
MANIPULATIF HABER DIiLi

Internet, giiniimiizde benzersiz 6zellikleri nedeniyle sadece bilgi yayilmasina
izin veren bir ara¢ olmakla kalmayip ayni zamanda tretilmis olanin yeniden
tasarlandigr ve yeni formlara donistiirildigi bir ortam da teskil etmektedir.
Gazetecilige ve habercilige pek ¢ok fayda saglasa da sadece yazili degil; ayn1 zamanda
gorsel olarak yalan, carpitilmis veya dezenforme haberler yapilmasina kolaylikla
imkan tanimaktadir. Manipiilasyon olgusunun yeni bir sey olmadigi; ¢aglar boyunca
insanlar1 yonlendirmek, farkli yollarla algilar1 bigimlendirmek maksadiyla kullanildig:
bilinmektedir. Glinlimiizde, ge¢mise oranla algi yonetiminde daha fazla Snem
kazanmasinin nedeni ise kiiresellesme ve yeni iletisim teknolojilerinin 6zelliklerinden
dolay1 manipiilatif haberlerin daha kisa siirede ve daha genis kitlelere yayilmasindan
kaynaklanmaktadir. Yilmaz’in da (2013:243) ifade ettigi gibi kiiresellesme sonucunda
esas gorevi halki bilgilendirmek olan medya kuruluslart biiylik ve cok uluslu
sermayenin eline gecer. Dolayisiyla artik ticari bir meta haline gelmis olan haber de,
satig amaciyla lretim yapan bir fabrika bi¢imini aldigindan, dezenformasyona

ugramakta ve ekseriyetle de manipiile edilmektedir.

Ersaydi (Ersaydi, 2011 akt: Ozarslan, 2014: 37) bu siirecin siirekliligini, insan
dogasinin dis etkenlere agik olmasina ve algi yonetimiyle yeni bir duruma
alistirilmasinin istenmesine baglar. Insanin bu psikolojisinden fayda saglamay1 uman
devletlerden, illegal orgiitlere, sirketlerden, medya kuruluslarina kadar bir¢ok olusum,
cikarlart dogrultusunda gergekleri carpitarak, kendi menfaatlerine yonelik manipiile
edebilmektedirler. Icerigin bozularak aktarilmasindaki amagclardan biri gergegin farkli
sekilde algilanmasina sebep olabilmektir. Dikkat ¢eken nokta ise, olmayan bilgilerin
degil, dogru bilgilerin arasmna yerlestirilmek istenen manipiilatif bilgilerin

serpistirilerek sunulmasidir.
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Baudrillard (2001: 93), biinyesinde sanalligin yer almasindan otiirii iletisim
sisteminin manipiilasyona ag¢ik oldugunu ifade eder. Bu agikligin, giicii elinde
bulunduranlar tarafindan, toplumun istedikleri yonde bilgilendirilmesi ve kamuoyu
olusturulmasi gibi konularda énemli katkilar saglayacagi agiktir. Ozer (2011: 12-13),
insanlarin  medya araglar1 tarafindan kendilerini manipiile edecegi kuskusu
tagimadiklarii ve bilgileri sorgulama yoluna gitmediklerini, bu sekilde olay ve
olgularin degistirilerek hedef alinan kitle veya toplumun yonlendirdigini belirtir. Bu
dogrultuda insanlarin manipiilasyona ugramalari1 kolaylasmakta ve manipiile edilen
bireylerin dogru kaynaklara ulagmalar1 da giiglesmektedir. Cetin (2016: 31) ise bu
donemde bilgiye ulagsmanin her zamankinden daha kolay oldugunu, ancak bilginin
giivenirliliginin daha fazla sorgulanir hale geldigini ifade etmistir. Ayrica iletisim
teknolojilerinin getirmis oldugu dijitallesmeyle beraber her tiirlii enformasyonun
analog halden ¢ikarilarak bilgisayarlarin okuyabilecegi rakamsal hale doniistiiriillmesi
de enformasyonun manipiile edilebilir hale getirilmesini kolaylastirmistir. Tiim
bunlarin sonucu manipiilasyon konusu giiniimiizde gegmiste oldugundan daha 6nemli

hale gelmistir.

2. 1. Kavram Olarak Manipiilasyon

Manipiilasyon kavraminin tanimlamasinda pek c¢ok yaklasimin oldugu
goriilmektedir. Tiirk Dil Kurumu soézliigiinde “yonlendirme, se¢me, ekleme ve
cikarma yoluyla bilgileri degistirme” seklinde tanimlanmakta olun sozciik,
Fransizcadan Tiirk¢eye ge¢mistir. Latincede ise “yalan, aldatma” anlamlarina
gelmektedir. Basitge “yaniltma ve yonlendirme” olarak agiklayabilecegimiz bu
kavramla, insanlarin disilincelerini veya kararlarimi sekillendirmek maksadiyla
yonlendirme amaci gilidildiigli anlasilmaktadir. Yilmaz’a goére manipiilasyon;
“yetersiz, aldatict ve hatta taciz edici stratejiler yoluyla baskalarinin algisin1 veya
davraniglarin1 degistirmeyi amacglayan psikolojik ve sosyal bir etki tiiriidiir” (Y1lmaz,
2018: 449). Burada manipiilasyonun insan zihnini etkileyen, davranis ve kanaatlerini
degistiren, yonlendiren olduke¢a giiclii bir ara¢ oldugu fikri agiga ¢ikmaktadir. Cakir
(2007: 87-88) da manipiilasyonun “1. Kendi bilgileri haricinde bireyleri etkileme ya
da istekleri disinda etkileme, 2. Se¢cme, ekleme ve ¢ikarma yolu ile bilgileri degistirme,

3. Varliklar1 yapici, agiklayici ve yararli bir bigimde kullanma isi” olarak ii¢ bashk
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altinda incelenebilecegini ifade eder. Giiltekin’e (2015) gore ise manipiilasyon, kimi
zaman bir malin, kimi zaman bir ilacin ya da kimi zaman bir ideolojinin
pazarlanmasinin ya da satisinin s6z konusu olmasidir. “Manipiilasyonun en temel
kurali” ise “manipiilasyon olmadiginmi diisiindiirtmektir.” Buradaki temel amacin da
kisinin kendi ogretileri disinda, psikolojik olarak etki altinda birakilarak, bir bagka
amaca yonlendirilmesinin oldugu goriilmektedir. Manipiile edilerek etki altinda
birakilan kisi attig1 her adimda kendine zarar verse dahi kendisini bunun zararli
olmadigina inandirmaktadir. Giiltekin (2015), manipiilasyonu etkili kilan en 6nemli

kuralin “ger¢ek amacin gizlenmesi” oldugunu ifade eder.

2. 2. Manipiilasyon Teknikleri

Manipiilasyon konusu, sosyolojik, psikolojik, teknik olgular baglaminda farkli
yaklagimlarla ele alinmaktadir. Asagida siralayacagimiz bu basliklar, manipiilasyon
kavrami etrafinda sekillenen ve manipiilasyonun algi yonetimi kavramiyla
iligkilendirilmesine nasil bir temele hangi argiimanlarla oturdugunun anlasilmasi

ac¢isindan onemlidir.
2.2. 1. Josef Kirschner’e Gore Manipiilasyon Kurallar

Josef Kirschner (1993), manipiilasyon kurallarini insan psikolojisi ve genel algi
yoniinden ele alarak su sekilde tanimlamaktadir: “Manipiilasyon ile hemen her giin ve
hatta her an, yasadigimiz olaylarin i¢inde karsilasiyor ve hepimiz insan olmanin dogal
egilimleri yiizinden, bu oyuna katiliyoruz. Kari-koca, anne-baba ve ¢ocuklar, patron-
calisan, alici-satic1 ya da devlet ve vatandaslar olarak karsimizdakileri ezmeye, onlara
iistlin olmaya ve onlar1 isteklerimize gore yonlendirmeye calisiyoruz. Diinyasal diizen
iste boyle (aslinda bos olan) bir oyun ve bir ezme-ezilme, yonetme-yonetilme ve
aldanma-aldatma miicadelesi olarak siiriip gidiyor”. Bu tanimdan da anlasilacagi
tizere, toplum dedigimiz dinamik yapiy1 olusturan bireylerin hemen hepsinin kars1
karsiya kaldigi manipiilasyon, Kkitleleri 6zellikle iletisim sistemleri tiizerinden
etkilemektedir. Kirschner (2020: 21-24) manipiilasyonun sekiz ana kuralindan
bahsetmektedir:

“1-Manipiile edilecek bireyi, kurumu veya toplulugu tanimak ve
davraniglarini incelemek manipiilasyonun bagar1 katsayisini yiikseltir.
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2-Dikkat ¢ekmek ve kabul ettirmek. Maniple edilecek bireyin dikkatini
cekmek gereklidir. Bunun i¢inde girisken olmak 6nemlidir. Dikkat cekmek
cesitli sekillerde yapilabilir, ancak en belirgin sekilde yapilan yontem sizden
beklenilenin tam tersini yapmaktir.

3-En ¢ok kullanilan bu yontemde dis goriiniis ve ambalajin igerikten daha
onemli oldugu prensibi gegerlidir. Se¢gmenler dis goriiniise odaklandiklari i¢in
siyasi se¢cim kampanyalarinda aday olanlar tinvanlarini 6ne ¢ikarirlar veya
belli bir gruba dahil olduklarina dair etiketler kullanirlar.

4-Propaganda ve iknanin temelini teskil eden tekrar olgusuna basvurulur.
Devamli tekrarlanan iddia, o savin inandiriciligini da arttirir. Satmak istenilen
veya savunulan fikrin benimsenmesi i¢in kitleler rasyonel diisiinceyle bas basa
birakilmamali, iddianin inandiriciligint yiikseltmek icin 1srarla tekrar
edilmelidir.

5-Toplumun deger yargilart (namus, sadakat, cesaret vb. ), kisisel ve
duygusal (seving, kizginlik) nitelikler manipiilatif yontemlerle etkilemeye ve
yonlendirilmeye imkan verir.

6-Manipiilatif eylemlerin ortak paydasi olan korku kullanilarak topluluklar
yonlendirilebilir. Ornegin bazi iktidarlar, i¢ sorunlardan halki uzaklastirmak
icin dig sorun yaratarak olay: abartirlar. Nitekim halkin 6fkesi ve kizginligi
diisman olarak gosterilen karsi tilkeye kayar.

7-Manipiile etmek i¢in hedeflenen birey veya kitleler tek yonlii bilgilerle
donatilmalidir. Siirekli olarak enformasyona maruz kalan birey veya toplum
sorgulama firsati bulamayacagindan kendine sunulani kabul etmesi kolaylasr.

8-Manipiilasyonun en 6nemli unsuru dildir. Uygun zamanda, iyi bir iislup
ile konusulacak kelimelere 6zen gostermek ve hedeflenen toplulugun etnik
kimligine gore dil kullanmak insanlara kendilerine yakin hatta kendilerinden
biriymis gibi hissettirir (Kirschner, 2020: 21-214)”.

2.2.2. Sylvain Timsits’e Gére Medyanin Kitleleri Manipiile Etmek I¢in
Kullandig1 On Strateji

Kamuoyu olusturma ve etkileme giiciiyle medya, tarihsel siirecte zaman zaman
sosyal ve ekonomik hareketler {izerinde etkili olmus; gii¢, iktidar ve medya iligkisinde
etki iireten bir aktor olarak kendini var etmistir. Fransiz yazar Sylvain Timsit 2002
yilinda siyasi ve ekonomik gii¢ler tarafindan halki manipiile etmek amaciyla medyanin
kullandig1 10 stratejiyi igeren bir liste hazirlamigtir. Timsit, medyanin bu stratejileri
kullanma amacinin; kapitalizmi, esitsizligi ve neo-kapitalizmi desteklemek i¢in uysal,
itaatkar ve s6z dinleyen bireyler yaratmak oldugunu belirtir. Timsit, halkin kendisi i¢in
gercekten 6nemli olan olgulara odaklanamamasi i¢in onlarin dikkatini dagitmasina

izin veren psikososyal araglara dikkat ¢eker. Halkin yasadigi gercek problemler

46



kamuoyunda medya manipiilasyonlariyla bulaniklagmakta ve medyanin glindem
belirleyici etkisi ve yonlendirmesiyle toplumun elestirel refleksleri koreltilmekte ve
boylelikle toplumun daha itaatkar bir hale gelmesi saglanmaktadir. Timsit (2002)’e

gore, medyanin kitleleri manipiile etmek i¢in kullandig1 10 strateji sunlardir:

1. Dikkat dagitma stratejisi (Dikkati baska yone ¢ekmek): Medyanin,
kamuoyunu gercekten 6nemli hususlardan uzaklastirmak i¢in kullandigi bu strateji
medya manipiilasyonunun en énemli unsurlarindan birini teskil etmektedir. Insanlarin
aklimi karistirmak ve zihnini iggal etmek amaciyla haberler 6nemsiz konulara ait
hikayelerle doldurulur. “Medya, siyaset, sosyal meseleler, ekonomi veya kiiltiir ile
ilgili temel sorularla ilgilenmemek i¢in ilgisiz veya uzun siiredir kapali konular
hakkinda bilgi bombardiman1 yapmaktadir. Amag, insanlarin gézlerini bu sorunlardan
uzak tutmak ve onlar1 zor olan seylere yonlendirmektir. ” Toplumu bu sekilde dnemsiz
konulara odaklandirip, diisiinmek i¢in zaman harcamasini 6nlemek amaci giiden
medya sayesinde insanlar medyanin neden gercek sorunlari dile getirmedigini

sorgulamaktan vazgegerek, gercek sorunlar lizerinde diisiinmeyi de unuturlar.

2. Problem-Reaksiyon-Coziim (Sorun yaratmak ve onlar igin ¢éziim sunmak):
Halkin bir sekilde tepki vermesi amaciyla yan bir sorun yaratilarak tanimlanmasi ve
daha sonra uygun bir ¢ézlim tliretmek diisiincesine dayanir. Bu stratejide hedeflenen,
¢Oziimiin halk tarafindan kolayca kabul edilerek istenmesidir. Yani toplumun tepkisini
O0lcmek i¢in ortaya birtakim fikirler veya sdylentiler atilarak buna uygun ¢6ziim
getirilir. Birer kurtarici olarak degerlendirilen bu manipiilatorlerin daha sonra

kahraman konumuna oturtulmasi isten bile degildir.

3. Kiigiik Adimlar Stratejisi (Degisimi yavas yavas gerceklestirmek): Halkin
baslangicta kabul etmeyecegi tedbirleri kabul ettirmek icin kademeli olarak, etki
edilmek istenilen konu ila alakali enformasyon akisi saglanir. Ornegin, biiyiik bir firma
personelinin %80’ini isten ¢ikarmak istiyorsa medya bu firma ile ilgili olumsuz
haberler yayimlamakla ige baslar, “Diisen satislar, borsada ¢okiisler” gibi. Adim adim

farkindalik yaratilarak biiyiik haber i¢in ortam hazirlanmais olur.

4. Farkhilagma Stratejisi (gelecege gegis): Popiiler olmayan bir karar1 kabul

ettirmek icin gelecekte “uygulama” vaadiyle, su anda halkin kabuliinii almaktir.
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Popiiler olmayan kararlar “gerekli”, “daha iyi bir gelecek i¢in” ya da “kendi iyiligimiz
icin” seklinde alg1 yaratilarak “ac1 verici ama gerekli” olarak halka sunulur. “Simdi
fedakarlik yapmaktansa gelecektekini” hemen kabul etmek daha kolaydir. Zira
cabanin hemen yapilmasi gerekmez. Topluma degisim fikrine alismasi ve zamani
geldiginde daha az isteksizce kabul etmesi icin firsat tanir. 1994-95 yillar1 arasinda

onerilen 2001°de uygulanan avroya gecis buna 6rnek verilebilir.

5. Insanlara cocukmus gibi davranmak (Halkla yukaridan konusun): Cok sik
kullanilan bu stratejide toplum saf veya kendileri ig¢in sorumluluk alamayacak
derecede yetersiz olarak konumlandirilir. Medya ve siyasi gii¢ler halki bu sekilde
konumlandirarak yani zihinsel olarak yetersiz olduklarini bu nedenle onlarin yerine
kritik karar ve sorumluluk aldiklarini diisiinmelerini isterler. Genel halka ydnelik
reklamlarin ¢ogu, izleyiciyi olgunlastirmamis veya belirli fikirleri anlama kapasitesine
sahip olmamis gibi, biraz ¢ocuk¢a sdylem, kanit, karakter ve tonlamalar kullanilarak
yapilir. Medya, halki ne kadar ¢ok manipiile etmek isterse onunla ¢ocukmus gibi
konusur. Medya ve politik gii¢ler bu strateji ile halkin uygulanan 6nlemleri kabul
etmesini ve hatta onlart derin bir inangla kendilerini desteklemelerini saglar. “Amag
aynit zamanda itaatkar, uysal bir reaksiyondur. Tiim bunlarin altinda yatan fikir,

insanlar1 bir yetigkin gibi elestirel diisiinmekten uzak tutmaktir.

6. Duygulara hitap etmek: Diistinmekten ¢ok duygulara hitap etmek amaglanir.
Duygusal cagrilarin armik ve objektif olandan daha gii¢lii oldugunun farkinda olan
medya bu nedenle halkin duygularina hitap eder, boylece onlarin durumlari rasyonel
olarak analiz etmelerini Onler. Dinleyici ve okuyucularin duygulara hitap etmek,
genellikle arzu veya korkuya dayanan iggiidiisel davraniglarini da manipiile eder.
“Insanlar1 elestirel diisiinebilmekten alikoymaya ve halkin diisiincelerini kontrol
etmeye ¢alisir. ” Endise ve korku halinin insana neler yaptirabilecegi goz ardi

edilmemelidir.

7. Halki cehalet icinde tutmak: Sylvain Timsit'in medya manipiilasyon
stratejilerinden bir digeri kamuoyunu kontrolleri ic¢in kullanilan teknolojileri ve
yontemleri anlayamamasini saglamaktir. Bunu basarmak icin bireysel haklar
kisitlanabilir. Ayrica egitim, basin ve dernek alanlarinda, biitce kesintileri olabilir.

Bununla birlikte, bu tiir hileli yonlendirme sadece medya ile yakindan baglantilar1 olan
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ve demokratik bir hiikiimeti olmayan {ilkelerde kullanilir. Medya, kiiltlirsiiz ve
cehaletle niteledigi halki, bu Ozellikleri nedeniyle manipiile etmeyi kolaylikla

yaparken ayni anda itaatsizlik ve isyan ihtimalini de 6nlemis olur.

8. Insanlart swadanhga katkida  bulunmaya tesvik etmek: Medya
manipiilasyonlari arasinda en kurnazca yapilanlardan biri olan bu strateji bir 6nceki
stratejiye ¢ok benzer. Kaba, egitimsiz, entelektiiel olmamanin iyi bir sey oldugu tesvik
edilir. Halkin istedigi programlar1 mi1 izliyoruz? Medyanin dayattig1 programlari mi
izliyoruz? Bagka bir ifadeyle, aslinda izlemek istedigimiz seyi mi izliyoruz, yoksa
izlememizi istedikleri seyleri mi izliyoruz? Timsit’e gore, tiiketim ve bayagilik bizi
hipnotize ediyor ve siradan olmak igin egitiliyoruz hem siyaset¢ilerin hem de
medyanin dindar bir niifus istedigi ve bunu tekrar ideal olarak vaaz ettigi dini

topluluklar klasik bir 6rnek olarak gosterilebilir.

9. Kendini Suglamak: Bireyi her seyden once zekd eksikliginden, zayif
yeteneklerinden veya caba gostermemesinden dolayr sadece kendisinin sorumlu
olduguna inandirmak fikrine dayanir. Birey talihsizlikleri i¢in kendini suglar.
Istihbarat yetersizligi, zayif yetenekleri veya gayretsizligi nedeniyle sisteme isyan
etmek yerine birey kendini suglar insanlar kendilerini degerlendirme ve suclama
egilimindedir ve bu da pasiflik yaratir ve depresif ya da endiseli durumlar gibi diger
komplikasyonlarin goriiniimiinii kolaylastirir. Iginde bulundugu durumun kendi
talihsizliginden kaynaklandigini, ¢cok zeki olmadigini veya ¢ok az ¢aba gosterdigini

diistiniir. Boylece orgiitlenme ve direnis ya da isyandan kagarlar.

10. Insanlart kendilerini tamdiklarindan daha iyi tamimak: Birilerini kontrol
altinda tutmak i¢in onlar 1y1 tanimak gereklidir. Bu son strateji, yetkililerin bireyleri
kendilerinden daha iyi tanimasini saglayan bir sistemin gelistirilmesine
dayanmaktadir. Bu amagla biyoloji, sinirbilim veya psikoloji gibi teknikler
kullanilarak kitleler iizerinde kapsamli kontrol imkami saglanir. Timsit’e gore
“psikolojik, sosyal ve teknolojik biitiin gelismeler artik biiylik sirketlerin her birey
hakkinda her seyi bilmelerine izin veriyor. Sistem bizi iyi taniyor ve bu da tam olarak
zay1f oldugumuz noktada bizi manipiile edebilecegini anlamina geliyor.” Buradaki
anahtar kelime gozetim durumudur. Bu strateji kitle kontrolii i¢in ¢ok etkilidir ve su

anda Cin’de kullanilmaktadir.
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Timsit’in medya manipiilasyonlarina iliskin sdyledikleri geleneksel medya
baglaminda diisliniildiigiinde 6nemi inkar edilemez. Bu ger¢ekligi, Timsit’in 2000’li
yillarin basinda dile goriisleri oldugunu hatirlatmakta yarar vardir. Bugiin, sosyal aglar
tizerinden kitleleri ve onlarin her tiirlii sosyal, ekonomik ve psikolojik hareketliliklerini
kontrol eden ve bilgiyi bir gii¢ olarak kullanabilme kapasiteleriyle sosyal medyanin
etkisi diislinildigiinde Timsit’in sodylediklerinin ¢ok daha Otesinde bir hileli

yonlendirme gercekligiyle kars1 karsiya kalindigi agiktir.

‘Big Data’ olarak adlandirilan ve gézetim toplumunun hemen her bireyine iligkin
verilerin istemli ya da istem dis1 olarak networkler araciligiyla bir yerlerde toparlanip
kullanilabilecek birer bilgiye doniistiiriildiigii bu networkleri kullanan hemen herkes
icin olduk¢a siradan bir kabullenis olarak ifade edilmektedir. Dolayisiyla hileli
yonlendirme artik geleneksel medyanin amacladiklari ve yaptiklarinin ¢ok 6tesinde bir

tiir ‘rizanin iiretimi’ temeline dayandirilmastir.

2.2. 3. Noam Chomsky ve Manipiilasyon Kurami1

Noam Chomsky, 1997 yilinda kaleme aldig1 “What Makes Mainstream Media
Mainstream” (Ana Akim Medyay1 Ana Akim Yapan Nedir) baglikli yazisinda; medya
sirketlerinin elitlerin araci oldugunu ve Kkitleleri bastirip, bilingli olarak zihinleri
manipiile ettiklerini, aliskanliklarin1 ve disiincelerini  degistirdiklerini ifade
etmektedir. Medyanin az sayida yoOneten elite hizmet ettigini belirten Chomsky,
Edward Herman’la birlikte “propaganda modeli”ni olusturarak medyanin ‘riza’
tiretmesinden bahsetmistir.

Riza olusturma ve bu rizayr ‘iktidarin mesruiyetini yonetilenlerin rizasina
dayandirma gerekliligi’ anlayisi, demokrasinin asli bir 6gesi olmakla birlikte, iletisim
caligmalarin da 6nemli konularindan birisidir. Totaliter toplumlarda gii¢ araciligiyla
saglanan toplumun ydnlendirilme meselesi, demokratik toplumlarda rizasini elde
etmek i¢in, ya da bagka bir ifadeyle ‘rizanin iiretilmesi’ ile gergeklestirilmektedir. Bu
amaci1 gerceklestiren yol ise, kitle iletisim araglarindan geger. Medya araglar
vasitastyla siyasal mesruiyetin saglanmasi saglanir, sdylem alant olusturulur ve
propaganda ile riza liretiminin saglanmasi hedeflenir. Manipiilasyon; toplumsal gii¢ ve
iktidar1 elinde bulunduran elit siniflarin, kitleleri kendi amaclarina yonlendirmek icin

kullandig1 bir yontemdir. Bu dogrultudan hareketle, medyanin asli ¢gabasinin ideolojik
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olarak yakin durus sergiledigi siyasi erklerin ‘propaganda’ isini de iistlenmek oldugu
sOylenebilir. Bu noktada en biiyiik kozu ise haberdir. Medya, 'haberi’ kullanarak
‘kitleleri disipline etmeye ¢alismaktadir’ (Pakkan, 2020: 842).

Herman ve Chomsky’e gore toplumu eglendirmek, bilgilendirmek ve halka,
toplumun kurumsal yapisiyla biitiinlestiren inanglari, davranis kodlarin1 dayatma
amaci giiden medya, topluma imgeler ve mesajlar ulastirir (Chomsky, 1993:9).
Medyanin seckin ve egemen sinifin ¢ikarlarima gore giindem belirledigini ve bu
cikarlar1 korudugunu ileri stiren Herman ve Chomsky medya igeriginin giiniimiizde,
kamuoyunun dikkatini kendileri i¢in esas 6nem arz eden haberlerden uzaklastirip diger
haberlere yonlendirilerek, igerigin saptirildigindan ve iktidarlarin yan1 sira segkinlerin
ihtiyaglarini karsiladiklar1 bir propaganda modeli olarak gorev aldigindan bahsederler.
“Gergekligin ¢arpitilmis  bir algisimin  sunulmasi, belli gercekler gizlenirken
bazilarimin one ¢ikartilmasi, seckinlerin giindeminin toplumun giindemi haline
getirilmesi ve seckinlerin politika hedefleri dogrultusunda toplumun siyasi
kampanyalariyla yonlendirilmesi bu ihtiyaglar arasindadir” (Chomsky, 2006).

Kitle iletisim araglar1 halk adina, halk i¢in gercegi ve dogruyu aradigini,
sundugunu ve aktardigini her firsatta one siirerek yayin faaliyetlerini ifade ederler.
Noam Chomsky’e gore buna ancak “medya cahilleri” inanir. Medyanin kesinlikle
boyle bir amaci yoktur. Diger bir deyisle medya; halki bilgilendirme, halki savunma
gibi bir kaygi tasimamaktadir. Medya, belli biiyiik sirketlerin elinde ve onlara bagiml
oldugu i¢in “toplumsal ¢ikarlar i¢in degil, devletin ve diger sirketlerin ¢ikarlarina
hizmet eder.” Medyanin devlete yonelik hizmeti; halkin diisiincesinin denetim altinda
tutulmas1 ve rizanin alinmasidir. “Medya toplumsal bir amaca hizmet etmekte,
insanlarin zihinlerini, hiikiimetlerine ve daha genel kapsamda toplumsal, ekonomik ve
politik diizenin diizenlemelerine erdemli bir baglilik gdsterecek bicimde egitmektir
(Chomsky: 1999: 27). Kendisini finanse eden ve kontrol eden giiclii toplumsal
gruplarin ¢ikarlarina hizmet eden medya; bunu kaba kuvvete bagvurarak degil
kendisine uygun cizgide diisiinen personelin secilmesiyle, editorlerin ve calisan
gazetecilerin kurum politikalartyla uyumlu oncelikleri ve haber deger olgiitlerini
igsellestirmek suretiyle yaparlar (Chomsky ve Herman, 2017: 16). Baz1 yapisal
stizgeclere sahip olan medyada verilen haberler ve yapilan yorumlar kamuoyuna

sunulmadan 6nce s6z konusu 5 temel siizgecten gegerek haber niteligi kazanir. Bu
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asamada zararli malzemeden biiyiik oranda arindirilmis olur ve elitlerin ¢ikarlariyla
ortligiir. Herman ve Chomsky (2006: 82) gergek olanin iletilmesinin engellendigi bu
stizgeclerin ayn1 zamanda medya calisanlarinin da {izerlerinde ¢ok giiclii bir etkiye
sahip olduklarin1 belirterek, davraniglarinin  manipiile edildiginin  farkina
varamadiklarini, bu sekilde sisteme dahil olarak haberin se¢imi iizerinde
diistinemediklerini ifade etmektedirler. Chomsky ve Herman’in g¢alismalarinda yer

alan haber eleme siizgecleri sunlardir:
Birinci siizgeg: Kitle medyasinin Biiyiikliigii, Miilkiyeti ve Kar Yonelimi

[k siizge¢ hakim medya firmalarmin siyasetle olan iliskileri ve kendi ¢ikarlar:
paralelinde hareket etmeleri ile ilgilidir. Medya firmalar1 baska sektorlerde de faaliyet
gosteren biiyiik holdinglerin biinyesindeki isletmelerdir. Miilk sahipleri ve piyasa ile
kar amagli giiclerin keskin kisitlamalarina tabi olan zengin kisiler veya yoneticiler
tarafindan denetlenmekte olup, kendi ¢ikarlari ve yatirnrmda bulunduklar1 birgok sektor
lehine medya giiciinii kullanirlar. S6z konusu firmalar; diger biiyiik firmalar, bankalar
ve iktidarla da siki sikiya kenetlenmistir. Bunlarin hepsinin birbiriyle ge¢miste kesisen
Oonemli ortak cikar iliskileri mevcuttur. Bu da haber tercihlerini etkilemekte olan ilk
giiclii stizgegtir (Herman ve Chomsky, 2017: 73-84). Medya kuruluslarinin birer firma
olmalart ve dogal olarak kapitalizmin egemen oldugu piyasada kdri maksimize etme
amaclarimn  birinci siizgecin dayanagini olusturdugunu soyleyebiliriz. Ozellikle
1990°h yulardan itibaren hizli tekellesmenin olmast medya sektoriiniin birkag¢ biiyiik
kiiresel firmanin eline ge¢mesine neden olmustur. Soz konusu firmalar incelendiginde
medya yatirnmcilarinin degisik sektorlerde faaliyet gosterdikleri de goriilecektir.
Bunun anlami1 firmalarin birbiriyle ¢apraz iliskileri ve hiikiimet ile olan iligkilerinin
oldukca biiyiik onem arz ettigidir. Pek c¢ok sektére yatirnm yaptiklari i¢in bu
yatirimlarin gilivenligini tesis etmek amaciyla, yeni pazarlara ulagim icin hiikiimetin
destegine gerek duyarlar. Medya firmalarinin hiikiimetin verecegi ruhsat ve isletme
haklarina gereksinimleri vardir. Bu durum onlar1 hiikiimetin denetimine ve baskilarina
acik hale getirmektedir. “Bu teknik hukuki bagimlilik, medyay1 disiplin altinda tutmak
i¢in bir sopa olarak kullanilmistir ve sik sik resmi ¢izgiden sapan medya politikalari
bu tehdidi aktif hale getirilebilir” (Herman ve Chomsky, 2017: 83). Medya da
kendisini bu ihtimale kars1 siyasi iliskiler gelistirerek, izledigi politikalara dikkat
ederek ve lobicilik yaparak korumaktadir (Herman ve Chomsky, 1993: 45-46; 2017:
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83). Ayrica tiim firmalar; faaliyetleri {izerinden alinan vergiler, faiz oranlar1 ve emek
politikalartyla ve anti-tekel yasalarinin uygulanip uygulanmamasiyla yakindan
ilgilenirler. “Tim bunlar medyanin hiikiimetin istedigi yaymi yapmasina ortam
hazirlar. Devlet bir medya kurulusuna yaptirim uygulayacak kudrete muktedirdir. Eger
iktidarin ¢ikarinin tersine hareket ettigi takdirde gii¢sliz olan bir medyanin sonu
gelecektir. Tam tersi durumda medyanin giiglii bir yapisi varsa belirli politik,
ekonomik veya askeri giice sahipse bu kez medya kurulusu iktidarin lizerinde etkili

olur (Herman ve Chomsky, 2017: 83)”.
Tkinci siizgeg: Is yapmak icin reklamcilik ruhsat

Medyanin en 6nemli maddi kaynagi reklamciliktir. Reklameciligin bu kadar
onemli olmadigi devirde maliyetlerini karsilayabilen gazeteler, reklamciligin
gelismesiyle birlikte satig fiyatlarini indirerek liretim maliyetlerinden daha diistik
fiyata gazete satabilir hale gelmislerdir. Reklamdan elde ettikleri gelir sayesinde daha
cok dagitim ve tasarim olanagina kavustuklarindan dolay1 daha ¢ok kisiye ulasma ve
bliylime imkani elde etmislerdir. Reklamciliga dayali bir sistem sadece satistan
sagladig1 gelirle geginen kuruluslari olumsuz etkilemis; bunlar ya tamamen ortadan
kalkmis ya da marjinallesmistir. Ilk baslarda yayimlanan is¢i gazetelerinin sonunu,
reklam pastasindan pay alamamalar1 getirmistir. Biiylik sermaye sahipleri iscilerin
sesini kesmek icin onlar1 en biiyiik silahlariyla yani ekonomik yaptirimla etkisiz
kilmislardir (Chomsky ve Herman, 2017: 84). Reklamlardan elde ettikleri gelir ile
ayakta kalip tiretimini siirdiiren pek ¢ok medya kurulusu bu nedenle reklam verenlerin
de beklentilerini géz 6niinde bulundurmak zorundadir. “Reklamcilik isin i¢ine girdigi
andan itibaren, serbest piyasa artik nihai satin alicinin se¢iminin belirleyici oldugu
tarafsiz bir sistemi ortadan kaldirir” (Chomsky ve Herman, 2017: 84). Reklam
almadan bagska herhangi bir ekonomik getirisi olmayan medya firmalarinin ayakta
durma ve iiretime devam etme olanaklar1 epey zordur (Alver, 2011: 8). Bunun i¢in
reklam verenlerin bir nevi medyay1 denetleyen patron konumuna yerlestiklerini 6ne
stirmek yanlis olmayacaktir. Bu durumda medya, reklam verenlerin aleyhinde yayin

yapamayacak ve programlarini da onlara gore ayarlamak zorunda kalacaktir.
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Uciincii siizge¢: Kitle medyasinin haber kaynaklart

“Kitle medyasi, ekonomik zorunluluk ve karsilikli ¢ikarlar yliziinden giiglii
enformasyon kaynaklariyla sembiyotik bir iliskiye girmek zorundadir” (Chomsky ve
Herman, 2017: 88). Haber iiretim siirecinde medyanin siirekli ve giivenilir haber
akigina gereksinimi vardir. Resmi kaynaklardan ve biirokratlardan edinilen haberler
giivenilir ve dogru olarak kabul edildiginden resmi kaynaklardan gelen haberlere
agirlik verilir. Ayrica bu kaynaklara agirlik verilmesinin bir sebebi de medyanin
objektif haber oldugu iddiasini desteklemek, tarafgirlik elestirilerine maruz kalmamak
ve iftira davalarindan korunmak icindir. Dolayisiyla bunun i¢inde dogruymus gibi
sunacagl malzemeye ihtiya¢ duyar (Chomsky ve Herman, 2012: 88-89). Maliyet
acisindan da medya, resmi kaynaklardan alinan enformasyonu tercih eder. Hem ayni1
anda haber degeri tasiyan yerde bulunmak gii¢ oldugu i¢in hem de giivenilir oldugu
varsayillan kaynaklardan enformasyon temin etmek arastirma masrafini
diisiirdiigiinden medya kuruluslari i¢cin resmi kaynaklarin sundugu veriler avantajlidir.
Resmi haber kaynaklarinin yaninda sirketlerin halkla iliskiler birimleri ve haber

ajanslar1 da diger haber kaynaklarini olugturur (Chomsky ve Herman, 2012: 91).

Sonugta, “giicliilerin dev biirokrasileri kitle medyasin1 siibvanse ederek,
medyanin ham haber malzemesi edinme ve haber liretme masraflarini azaltmaya katki
saglayarak medyada sesini duyurma” imkani kazanir. Bu siibvansiyonu saglayan
biiylik kuruluslar zamanla “rutin” haber kaynaklar1 haline gelir ve medyanin
kapilarinin kendilerine agilmasini kolayca saglayabilirler. Bunu saglayamayan diger
kaynaklar kitle medyasina ulagmak i¢in miicadele vermek zorundadir ve esik bekgileri

tarafindan gérmezden gelinebilirler (Chomsky ve Herman, 2017: 92).

Bagka onemli bir nokta ise, giiclii haber kaynaklarinin, medyanin rutin isleyisi
ve bagimliligindan diizenli sekilde yararlanarak 6zel bir glindemi ya da cergeveyi
izlemesi konusunda medyay1 yonetmek ve manipiile etmek girisimleridir (Chomsky
ve Herman, 2012: 93). Gii¢ ve haber kaynagi olmak arasindaki iligki, hiikiimet ya da
sirketler tarafindan rutin olarak haber saglanmasinin 6tesine gecerek uzman arzini

sekillendirmeye kadar uzanmaktadir.
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Dordiincii siizgeg: Tepki tiretimi ve zorlayicilar

Medya, yayimladig1 haber veya program dolayisiyla olumsuz tepkilere maruz
kalabilir. Bu tepkiler izleyici veya okuyucu, izleyici telefonlari, mektup ve/veya
dilek¢e yazmak, dava agmak seklinde olabilir. Bireysel olabilecegi gibi merkezi
orgiitlenmeler seklinde yapilabilen bu tepki sayet biiyiik capta ve parasal giice sahip
birey ya da gruplar tarafindan gerceklestirildigi takdirde medya agisindan rahatsizlik
verici ve bedeli pahaliya mal olabilir (Chomsky ve Herman, 2012: 95). Giiglii olanlar,
kendi dayandiklar1 tabana medyay1 sikdyet ederek, sikdyet islevi goren reklamlar
ireterek, siyasal kampanyalar1 destekleyerek, 6zel giiclerin ¢ikarlarina hizmet ederek
medya tizerinde dolayli olarak etkili olabilirler (Chomsky ve Herman 2017: 96).
Medya yoneticileri yayinlarint mahkemelerde, ¢esitli platformlarda savunmak zorunda
kaldig1 gibi reklam verenler de desteklerini ¢ekebilirler. Reklam veren kuruluslar tepki
tiretebilecek izleyici kesimlerini incitmemek hususunda hassastirlar; programlarin
kurallara uygun olmasini talep ederler ve bu talepleri de medya tarafindan dikkate
aliir. (Chomsky ve Herman, 2012: 96). Tepki iiretici odaklar birbirlerinin giiciine giic
katmakta ve siyasi otoritenin haber yonlendirme faaliyetlerindeki egemenligini
pekistirirler. “Hiikiimet siirekli medyaya saldiran, onu tehdit eden ve diizelten ve resmi
cizgiden muhtemel sapmalar1 Onleyen biiyiik bir tepki ireticisidir.” Chomsky ve
Herman, haber yonetiminin bizatihi kendisinin tepki iiretmek ig¢in tasarlandigi

goriistinii ileri siirmektedirler (Chomsky ve Herman, 2017: 98).
Begsinci Siizgeg: Bir Denetim Mekanizmasi Olarak Anti-Komiinizm

“En biiytlik kotiiliik olarak komiinizm, her zaman miilk sahiplerinin uykusunu
kaciran bir hayalet olmustur; c¢linkii onlarin smifsal konumlarimin ve yiiksek
statiilerinin temellerini tehdit eder” (Herman ve Chomsky, 2017: 98). Bati’da biiyiik
bir sarsintt yaratan Sovyet, Cin ve Kiiba devrimleri sisteme bir tehdit olarak
algilandigindan o6zellikle ABD’de sofuk savas doneminde komiinizm karsiti
politikalar toplumda bazi kesimlerin sindirilmesi amaciyla kullanilmistir. Egemen
siiflar komiinizm tehlikesini one siirerek, medya ¢alisanlarin1 ve sahiplerini tehdit
etmekte ve onlar1 vatan haini olmakla itham etmekteydi. Bu baglamda bir kisi

komiinist ise ne kadar hakli da olsa onun yazdiklar ve sdyledikleri kesinlikle yanlistir
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ve topluma zararlidir. Komiinist olarak fislenen yazarlar toplum tarafindan

dislanmakta ve elestirilmektedir.

Medya igerigi, soz konusu siizgecler ile birlikte yansiz ve tarafsiz olmaktan
uzaklagmaktadir. Sermayenin ve egemen gii¢lerin ortak ¢ikarlari, gogu zaman gergek
oneme sahip haberlerin akisini engellemekte ve insanlara aslinda fazla bir sey ifade
etmeyen biiyiilk miktarda enformasyon yliklemektedir. Reklam veren kuruluslarin,
medya holdinglerinin patronlarimin ve hiikiimetin birbirinin i¢ine gecen ¢ikarlari
dogrultusunda belirlenen medya igerigi, hem rizanin iiretilmesini saglamakta hem de
insanlara belirli bir yagsam tarzini ve diinya goriisiinii dayatmaktadir (Muratoglu, 2011:

10-11)

Bu siizgecler yardimiyla gergegin sirketler tarafindan denetlendigini ifade eden
Chomsky’e gore medya giicii ve yetkinligi ile insanlarin diisiince bigimlerine ve
inanglarina niifuz ederek zihin denetimi saglanir. “Bir ordu birliklerini nasil diizene
sokuyorsa, halkin diisiincesini de tamamen sekillendirmek miimkiindiir.” (Chomsky,
1997).

Kiiresellesmeyle birlikte tekelcilik olgusunun yiikselise gectigi giiniimiiz medya
anlayisina baktigimizda Herman ve Chomsky’in goriislerinin  gegerliligini ve
belirginlestigini sdylemek miimkiindiir. Diinyada ve tlilkemizde tekelciligin hakim
oldugu; piyasa kosullari ile biitiinlesen medyada miilkiyetin birka¢ biiylik holdingin
elinde toplandigi, aile sirketlerinin yerini uluslararasi firmalarin aldig1 bariz olarak
goriilmektedir. Medyanin gelir kalemleri ele alindiginda finansman gelirlerinde
reklamlarin 6nemli bir paya sahip oldugu ve dolayisiyla reklam verenlerin medya
tizerinde sz sahibi oldugu veya olacagi da kuskusuz 6nemli, tartisilmaz bir gergektir.
Dolayistyla Herman ve Chomsky’nin ortaya attiklar1 propaganda modelinde yer alan
hangi haberlerin basilip kitlelere ulastirilacagini izah eden bes temel haber siizgeci

islerlik ve gecerlilik agisindan oldukca 6nem arz etmektedir.
2.2.4. Herbert Schiller Manipiilasyon Kurami:

Herbert Schiller, “Zihin Yonlendirenler” adli kitabinda, manipiilasyon amacli
tiretilen mesajlarin, zihin yonlendiren olarak tanimladig1 medya yoneticileri tarafindan

kasith olarak {iretildigine dikkat c¢ekmektedir. Bunun gerekgesini de ‘“realitenin
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kusurlu algilanmasina, hayatin gergeklerini kavrama giiciinden yoksun birakilmig bir

suurun olusmasina” baglamaktadir (Schiller, 2018: 11).

Manipiilasyonun varligindan bahsedildigi durumlar olusmus ise o zaman diger
entelektiiel faaliyetler goéz ardi edilmis demektir. Schiller, manipiilasyonun bir
numarali kontrol araci olarak kullanildigi durumlarda, manipiilasyon iginde ¢alisacak
olanlarin toplumun en akillilar1 arasindan se¢ildigini, bunlara en yiiksek iicretlerin
verildigini, ayrica bu gelismelerin serbest pazar ekonomisinin ilkeleriyle de uyum

halinde oldugunu ifade etmektedir (Schiller, 2018:15).

Herbert Schiller, manipiilasyonu anlatirken “enformasyon seli, dinleyiciyi,
izleyiciyi, okuyucuyu; kontrol edilemeyen, oldukca 6zgiir sayilabilecek ve son derece
tabii izlenimi veren bir mesaj, imaj kundaginin igerisinde sarip sarmalamakta Oniine
katip siirekli siiriikleyip gotiirmektedir” ifadesini kullanmistir. Manipiilasyon kavrami
yeni bir olgu olmayip, en yeni drneklerinden biri 1945 yilinda yasanmistir. II. Diinya
Savag1 sonrasinda ortaya ¢ikan ¢ok kutuplu diinyada, Sovyetler Birligi’'nin Amerika
Birlesik Devletleri’nin varligini tehdit ettigi yoniinde yayimlanan maipiilatif haberler
ile Amerikan toplumunun olasi bir Sovyet tehdidine ikna edilmesi saglanmigtir

(Schiller, 1993: 16).

Manipiilasyon yontemleri uygulanirken bir yandan, cogunluga, olup bitenlerde
kendisinin de aktif bir sekilde yer aldig1 duygusu asilanir diger yandan inandirilan
insanlarin gelismenin imkanlarindan yeterince faydalanmasinin onii, riza tiretimi ile
kesilmeye calisilir (Schiller, 1993: 13). Baska bir ifade ile belirtmek gerekirse, seckin
azinlik olarak ifade edilen kesimin ¢ikarlari, yine bu kesim tarafindan yonlendirilen
manipilatorler tarafindan halkin rizasini tretilerek/saglanarak devam ettirilir. Baski
ile istenilen sonuglarin alinmasmin miimkiin olmadigi durumlarda manipiilasyon
devreye sokulur. Bu durum genellikle esitsiz sosyal boliisiimiin bir sonucu olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Eger toplum baski ile idare edilebiliyorsa manipiilasyona gerek
duyulmamaktadir. Toplumun uyanmaya baslamasi ve baskinin is géremez noktaya
vardig1 durumlarda manipiilatorler, egemen diizenin kosullarini devam ettirmek iizere

methiyeler i¢ceren mitler kullanirlar (Schiller, 1993: 10).

Paulo Freire, insan zihninin yonlendirilmesini bir nevi fetih olarak degerlendirir

ve manipiilasyonun seckinler tarafindan, kitleleri kendi egilimleri dogrultusunda
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yonlendirme vasitalarindan biri olarak gordiigiinii belirtir (Schiller, 2018: 11). Zihin
yonlendirenlerce kasitli olarak {retilen mesajlar gercegin farkli algilanmasinin
yaninda, yasamin ger¢eklerinden yoksun birakilmis zihinlerin olugsmasina da zemin
teskil etmektedir. Bu mesajlarin hileli yonlendirme amagli iiretildiginin altin1 ¢izen
Schiller, medya yoneticilerinin de haberlerin islenmesi ve diizenlenmesi gibi
hususlarda davraniglarimizi belirlemeye yonelik oldugunu belirterek, bunu kendilerine
is edindiklerini ifade etmistir. Medyaya icerik lireten bir¢ok mecra da bagh
bulunduklar1 holdinglerin beklentileri dogrultusunda ¢alismak zorundadirlar. Bunun
sonuglarindan biri olarak medya yoneticileri “Sosyal gergekte karsiligt olmayan
mesajlar iirettiklerinde, zihin yoneticileri olup ¢ikarlar. Bunlar manipiilasyon amacl

mesajlardir” (Schiller, 2018: 11).

Herbert Schiller’e goére manipiilatérler manipiilasyonu bes temel mit

gergevesinde hayata gegirirler (2018: 21).

Birinci mit, “Bireyselcilik ve Kisisel Tercih Miti” dir. Manipiilasyon esas olarak
bu temel mit iizerine insa olmaktadir (2018: 21). Burada insanlar1 manipiile maksatl
ikna etmek i¢in kullanilan en basat kavram ise 0zgiirliiktlir. Topluluklar bir harekete
yonlendirilirken, onlara Ozgiirliiklerini kazanacaklar1 ydniinde bir enformasyon
saglanir. “Bu 6zgiirliik kavraminin iki farkli amaca hizmet etmesini miimkiin kilar. Bir
yandan iiretim araglarinin 6zel miilkiyette bulunmasi savunulurken, 6te yandan bu hak
kisinin varliginin vazgecilmez bir 6gesi olarak savunulmaktadir. Kisinin miilk edinme
hakki olmadan kisiligini korumasimin miimkiin olamayacagi yolundaki bir inancin

pekistirilmesine ¢alisilmaktadir” (2018: 21).

Ozgiirliigiin bireysel bir problem oldugu, bireysel haklarin grup haklarindan
onde gelmesi gerektigi ve sosyal organizasyonun tabanini olusturdugu goriislerinin
itibar kazanmasi, maddi ddiiller ve bos zamanlarin artis1 ile gerceklesmistir. Buna
neden olan ise teknolojik gelismelerin 6zel miilkiyette sagladigi verim olgusu
olmustur. Bunlarin neticesinde endiistriyel ve sosyal siireclerde bireysel bagimsizliga

Onem atfedilmistir (2018: 22).

Ikinci mit “Yansizluk Miti” dir. Bu mite gére manipiilasyonun olabildigince etkili
olabilmesi, varligina isaret eden Ogelerin goz Oniinde dogrudan olmamasiyla

miimkiindiir. Manipiilasyona ugratilan birey, olaylarin dogal seyrinde gelistigine

58



kanaat getirir ise manipiilasyon basarili olmus demektir. Burada dikkat ¢ceken nokta
ise manipiilasyonun gercek disi bir realiteye ihtiya¢ duymasi ve varligini stirekli inkar
etmesidir. Medya alaninda faaliyet gosteren kimi enstriimanlarin kendilerini yansiz,
tarafsiz, ilkeli, esit, cogulcu ve demokratik gostermelerine dair séylemlerinin altinda
da bu durum yatmaktadir. Zira bir bireyi ya da ait oldugu toplulugu kandirmanin en
onde gelen yollarindan biri, manipiilasyonu yapacak tarafin kendisini esit, adil, tarafsiz
olduguna kars: tarafi inandirmakla baslamaktadir. Ote yandan, medyay1 olusturan
unsurlarin ekseriyeti ticari kuruluglardan olusmakta olup gelirleri reklamlar iizerinden
saglanmaktadir. Bu da bahsi gegen kavramlarin, goriiniiste sadece yansizlik varmig

gibi gosterildigi ¢cikarimini ortaya koymaktadir (2018: 25-26).

Ugiincii mit “Degismeyen Insan Tabiati Miti” dir. Bu mitin temelinde insanin
kendi istekleri dogrultusunda degil, kendisinden beklenildigine inandirildig1 sekilde
hareket etmesi yatmaktadir. Dogal olarak, insanlarin birtakim beklentilere girmesi,
sosyal degisimin de yolunu acan bir etken olarak karsimizda durmaktadir. insan
herhangi bir beklenti i¢inde olmadigi zaman, toplumda da bir pasiflik olmasi1 son
derece olagandir. Bu durumda elzem olan insanin bir sekilde harekete gegirilmesinin
gerekliligidir. Herhangi bir seye inandirilan insan, farkinda olmadan beklentiye girmis

olacak, dogas1 geregi manipiile edilecek ve bir hareket saglanacaktir (Schiller, 2018:
28).

Dordiincii mit “Sosyal Catismanin Mevcut Olmadigi Miti” dir. Zihin
yonlendiriciler, sosyal bir ¢atigsmanin varligini inkar ederler ve ¢atismay1 herhangi bir
siifsal kokene baglamazlar. Bu durumu bireysel bir mesele olarak 6ne siirerler. Bunu
yaparken de iyi ve kotii kavramlarindan bahsederler. Herkesin esit oldugunun alti
cizilerek, aslinda var olan esitsizligin gériilmesi manipiile edilmis olur. Medya araglari
kullanilarak, aslinda temel amag statiikoyu korumak iken, bagkalarinin haklarina temas
edilmedigi siirece, isteyen istedigini yapabilir fikri One c¢ikarlarak, kitleler
yonlendirildikleri bir davranisin i¢ine sokulmus olur. Farkli cografyalarda yasanan
olumsuzluklar, medya tarafindan abartilarak one ¢ikartilmak sureti ile bireylerin kendi
toplumlarinda yasanan olumsuzluklar1 gormesi engellenmis ve yasadig1 sartlara kanaat

getirmesi saglanmis olur (Schiller, 2018: 32-33).
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Besinci mit, “Medya Cogulculugu Miti”: Bu mitin kurgusu ¢esitlilik ve se¢cim
kavramlart {izerine yapilmis olup, secebilmek icin bir cesitliligin olmast s6z
konusudur. Medya topluma farkli fikirler sunuyormus ve farkli fikirlere agikmis gibi
cesitlilik arz eden bir goriintii sergilerken, realitede kendi tutumunu aktarmaktadir. Bu
stirecin hatali isledigini ifade eden kisiler olursa da bunlar gerek kurum gerek bu
durumu sahiplenenler (kanaat 6nderleri, sermaye sahipleri, medya patronlari, medya

yoneticileri vd.) tarafindan dislanmaktadir. (Schiller, 2018: 36-37).

Haberlerde yer verilmesi gereken farkl fikirlerin olmamasinin baslica nedeninin
gercek olan ile medya sahiplerinin ¢ikarlarinin ¢akigsmasi oldugu goriilmektedir. Bu
durumda ¢akisan goriisler ve bu goriisleri ifade edenler ayiklanmakta; topluma cesitli
fikirler sunuluyormus gibi gosterilerek hepsi birbirinin yansimasi olan kendi fikirleri

servis edilmektedir.

Belirtilen bu mitlerin yaninda manipiile edilen haberlerle birlikte cok sayida
haber aktarildigini da belirtmekte yarar goriilmektedir. Ardi ardina bir¢ok habere
maruz birakilan kigiler, bu yogunluktan o6tiirii hem yeterince sorgulayamaz hem de
bilingaltina itilen yonlendirilmis haberleri fark edemez. Boylelikle Schiller’in dedigi
gibi “Mitler insanlara hiikkmetmek i¢in” kulanilir (1993: 42). Birey ne kadar ¢ok fark
edemez ise o derece manipiile edilmis olur ve zihin yonlendirenler tarafindan

inandirildig1 konular ile ilgili ifadelerde bulunur.

2.3. internet Haber Sitelerinde Manipiilatif Haber Dili Kullanilmasinda
Etkili Olan Faktorler

Internet haberciligi bilisim teknolojileri ve internet alt yapisindaki gelismelere
pararlel olarak WEB 3.0” 1n da sagladig1 olanaklarla okuyucuyu haberin pargasi, tarafi
ve zaman zaman da sahibi haline getirebilmektedir. Bu yoniiyle bakildiginda internet
haber sitelerinin belirlemis olduklar1 amaglar ve ilkeler dogrultusunda haber yaptiklari;
haberlerin yaparken de bazi noktalar1 6ne ¢ikardiklar1 gerek yayimn politikasindan
gerekse kullanilan dil ve yontemden anlasilmaktadir. Bu nedenle bir¢ok internet haber
sitesi yazarinin artik yavas yavas youtube’da kanal olusturarak youtube haberciligine
gegmeye basladigr ‘youtuber gazetecilerin, tiraj karsilig1 olarak degerlendirilebilecek

video izlenme oranlariyla’ goriilmekle birlikte haber sitelerinin izlenme oranlarinin
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olduke¢a yiiksek olmasi haberin bu sitelerden anlik takibinin yiiksek oldugunun da
gostergesidir.

Calismamizin ilerleyen sayfalarinda da deginecegimiz iizere internet
haberciligine 6zgii Clicbait (Tik tuzagi), Yurttas gazeteciligi, Masa bas1 habercilik,
Kopyala yapistir haberciligi gibi kimi kavramlar manipiilatif haber dilinin olugsmasinda
ve hizlica sunulmasinda etkili olmaktadir. Ancak bu etki, haber etigi agisindan
diisiintildiiginde, hiz kavrami internet haberciliginde daha baskin olarak ortaya
cikmaktadir. Bunun sonucu olarak da internet haberciligi, haberin 6zgiin ve objektif
olarak sunulmasi konusunda zaman zaman manipiilatif haber diliyle hazirlanmis
haberlerin dogmasina imkan sunmaktadir.

Haber dilinde manipiilasyona yol agan nedenleri ana hatlariyla asagidaki

bagliklar altinda siralandirmamiz miimkiindiir:

2.3.1. Siyasi Nedenler

Kiiresellesme ile yasanan teknolojik gelismeler ve medyanin bu gelismeler
neticesinde elde ettigi ve yararlandig1 kimi ayricalikli durumlar, sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel giic olarak medyanin ulusal ve kiiresel boyutta toplum iizerindeki etkisinin
artmasina, medya kavraminin ge¢mise oranla giiniimiizde bambagka bir boyuta
taginmasini saglamistir.

“Medya ve siyaset, birbirlerini etkileyen, sinirlayan ayni1 zamanda birbirlerinden
beslenen sembiyotik alana sahip iki kavramdir” (Cigek ve Uysal, 2018:1183).
Toplumsal sistemin iki énemli aktorii olarak aralarindaki iligkinin “ortak yasama
iliskisi” seklinde tanimlanmasinin esas nedeni birbirlerinden besleniyor olmalar1 ve
birbirlerine fayda sagliyor olmalarindan kaynaklanmaktadir. Medya haber kaynagi
olarak siyaseti goriirken; siyaset¢iler de medyay1 kendi diisiince ve fikirlerini tutum ve
ideolojilerini kamuoyuna yansitan bir vasita olarak goriirler (Akdag, 2020:1176).
Medya ve siyaset iligkisi oldukca i¢ ige gegmis ve genis kapsamli bir yapida olup,
catisma ile birlikte uzlasmanin da goriildiigii bir diizlemde varlik gdstermektedir.
“Medya, siyaseti kendi sisteminin bir alt birimine doniistiirmeyi amaglarken, siyaset
de benzer sekilde medyayi, kendi istek ve talepleri dogrultusunda hareket etmeye

zorlamaktadir” (Akdag, 2014: 2). Bu catismaci zihniyet her zaman kars1 karsiya
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gelmemekle birlikte, bazen birbirlerini yipratmadan yonlendirme ve bilgilendirme
gorevini paylasimla yapabilmektedirler.

Gerek siyasetin gerekse medyanin sahip olduklar1 6zellikler ve kamuoyunda
uirettikleri etki itibariyle zaman zaman bir yaris ve rekabet iligkisi i¢erisinde oldugunu
sOylemek de mimkiindiir. Siyasiler, temsil ettikleri toplum adina konustuklarin
belirterek, hem segmen kitlesinin hem de gelecekte kendi segmeni olma ihtimali olan
kitlenin istedigi ¢izgide ve siyasi istikamette kalmasi adina, medya iizerinde zaman
zaman etki ya da baski olarak da adlandirabilecegimiz eylemlerde bulunarak medyanin
siyasete ve siyaset¢iye ragmen kendi istedigini sOylemesini ve yapmasini engellemeye
calismakta; medya ise siyasetin ve siyaset¢inin kendisine olan miidahalesini yine
benzer diisiincelerle, toplumu temsil ettiini ve baski altinda kalmak istemedigini
belirterek kamu adina hareket ettigi diisiincesiyle 6zgiirce bir sekilde kendini ortaya
koymak istegini vurgulamaktadir (Yiiksel, 2001: 144-145)

Daniel Katz, Graeme Buton ve Denis McQuail’in de i¢inde bulundugu liberal
cogulcu goriise gore; medyanin bilgilendirme, kiiltiirel devamlilik, toplumsallastirma,
kamuoyu yaratma, eglendirme olmak {izere bes temel islevi vardir (Mora, 2007). Bu
nedenle “Medyanin kitleleri bilgilendirmesi, etkileyebilmesi ve herhangi bir konu
hakkinda kamuoyu olusturma giiciine sahip olmasi siyasal iktidarlarin da, dikkatini
cekmistir. Bu dikkat ve ilgi medya ve siyaset iligskisinin temellerini olusturmustur”
(Cigek ve Uysal, 2017:1187).

Siyasetin iki onemli ayag1 olan iktidar ve muhalefet acisindan medya son derece
onemli bir konumda bulunmaktadir. Zira veri akisinin belli bir diisiince sistemi
dairesinde paylasilmasi gerek iktidar gerekse muhalafete ideolojisini yenileme imkani
vermesinin yaninda ayakta kalmasmma da yardim eder. Bu baglamda “rizanin
saglanmasi ve ideolojik yeniden {iretimin devamai i¢in kitle iletigim araglari 6nemli bir
gorev iistlenmektedir. Iktidar, hegemonyasim kabul ettirmek ve riza iiretmek icin
ugrasirken, mubhalifler ise iktidarin giiclinii kdétiiye kullandigini ortaya koymaya
caligmaktadir.” Medyanmn insanlar1 nasil yonlendirdigi ve toplumlart nasil
sekillendirdigi artik bir tartisma konusu degildir (Coban, 2013: 43-44). “Ozellikle az
gelismis iilkelerde demokrasi kiiltiirii ve bilinci tam olarak yerlesmedigi i¢in ¢ikar

iligkilerinin bir sonucu olarak medya kamuoyunu bilgilendirmek yerine akil
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vererek/manipiile ederek belirli bir dogrultuda tavir almaya zorlamakta ve dogrudan
dogruya kendi kamuoyunu olusturmaya ¢alismaktadir” (Kahraman, 2014: 45)

Medyanin, demokratik olmayan, geri kalmis ya da gelismekte olan iilkelerde,
toplumun tek tip olarak tasarlanmasinda 6nemli ve etkili bir faktor olarak kullanildigi
goriilmektedir. Ote yandan demokratik toplumlarda ise farkli siyasi goriisler, medya
araciligiyla daha rahat bir sekilde tartigilabilmekte ve yayilabilmektedir. Bu da
gostermektedir ki, demokratik ya da antidemokratik yonetimlerde, “ulusal bilincin
olusturulmasi ve sekillendirilmesinde medyanin 6nemli bir etkisi bulunmaktadir”
(Calisir, 2014). Giliniimiizde medya dordiincii giic olarak tanimlanmasinin yaninda,
ayn1 zamanda ikinci hiikiimet olarak da ifade edilmektedir (Cigek ve Uysal 2017:
1187) Medyanin giicii, Yunus Nadi’'nin “medya dordiincii kuvvetin birincisidir. Diger
kuvvetler ise ona tabidir” soziinde hayat bulmaktadir (Biger, 2009: 310).

Siyasetciler iktidar1 kazanmak ve elde tutmak i¢in halkin destegini kazanmak
amacinda olduklarindan iktidar yarisina giren siyasi aktorler daha genis kitlelere
ulagsmak ve propagandalarini yapmak i¢in demokratik sistemlerin vazgecilmez 6gesi
olan medyadan yardim alirlar. Medyadaki gelismelerin 1s1ginda televizyonun gorsel
ve isitsel Ozellikleri ve internetin hizi ve habercilikteki etkisi dikkate alindiginda,
mesajlarin muazzam bir kitleye erisecegi goriilecektir (Bektas 2000: 31).

Ikna etme, toplumsallastirma ve giindem olusturma ydniiyle medyanin giicii,
giiniimiizde teknolojik gelismeler ve globallesmenin de etkisiyle inanilmaz boyutlara
ulasmis ve stratejik bir énem kazanmistir. Ote yandan Geger ve Arslan (2017:2),
medyanin asil islevini birakarak patronun ¢ikar iligkilerine yer verdigini 6ne siirerek,
ozellikle kiiresel firmalarin medya sektoriine yatirrm yapmasinin medya ile siyaset
arasindaki iliskiyi bir c¢ikar iliskisine doniistiirdiiglinii ifade etmislerdir. Medya
sektoriiniin sermaye yapisina bakildiginda biiyiik holdinglerin biinyesinde yer
aldiklarii, bu holdinglerin siyasi iktidar ve devlet ile ticari faaliyette bulunduklar
goriilmektedir. “Medya dis1 alanlarda yatirim yapan medya sahiplerinin mutlaka
siyasal iktidar ile “is iliskisi” bulunmaktadir. Béyle bir iligki biciminde ya medya
sahipleri ellerinde bulundurduklari “medya giiciinii” kullanarak menfaat saglama
yoluna gidebilmekte, ya da siyasal iktidarlar “medyay1 kontrol altinda tutabilmek
amaciyla” medya sahipleri lehine hukuka uygun olmayan birtakim islemler

yapabilmektedirler” (Ozkan, 2006: 17). Bunlardan bazilar1 yayin izni igin istenilen
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belgeleri verirken zorluk ¢ikarmak, medya organini kapatmakla tehdit etmek seklinde
ifade edilebilir (Simsek, 2009: 141). Medya holdingleri bu etkenlerin yani sira ihale
siireclerinde bulunabilmek ya da vergiden muafiyet saglayabilmek i¢in de iktidardan
yana goOriinmekte ve iktidar karsiti igerik liretmeme noktasinda hassas
davranabilmektedirler (Calisir, 2014). Aksi halde “siyaset medyay1 tahakkiim altinda
tutmak amaciyla yonetmelikler ve kanuni diizenlemeler yaparak, medyanin isleyisini
denetleyen birtakim kurumlara yetki vererek medyanin hareket edebilme gliciinii
sinirlamakta ve kisitlamaktadir” (Akdag, 2020: 1191). Medya organi bir siyasi partiyi
destekleyici yaym yaptig1 takdirde, ilgili siyasi kurum iktidara geldiginde veya
iktidarda ise medya organinin bu hizmetleri karsiliginda kredi tesisini saglamak,
medya kurulusunun aleyhinde olabilecek yasal diizenlemelerin meclisten gegmesine
mani olmak ya da medyanin lehine yasa ¢ikartmaya yardime1 olmak, kamu sektoriine
ait kuruluglarin reklam ve tanitim biitcelerinden ayrilacak biiyiik oranda fonlar ile
odiillendirilmesini saglamak gibi konularda destek gorebilmektedir (Arslan, 2004: 4).
Medya kuruluslarinin kar amaci giiden birer isletme olduklar1 dikkate alindiginda,
ozellikle gelir yiizdeleri igerisinde reklamlarin biiyiikk yer tuttugunu goéz Oniinde
bulundurdugumuzda kamudan saglanacak reklam kazanglarinin olduk¢a Onemli
oldugu dikkatlerden kagmayacaktir.

Nitekim medya acisindan konuyu bizatihi medyanin varligi ve siyasetle iligkisi
acisindan degerlendiren Cicek ve Uysal, “medya, giiniimiizde mevcut gergeklikleri
carpitarak kamuoyuna siyasi, kiiltiirel ve ideolojik penceresinden bilgiler sunarak
kitleleri manipiile etmeye yarayan en uygun ara¢ haline gelmistir” yorumunda
bulunmuslardir (Cigek ve Uysal, 2019: 1190). Bostanci (2010: 119) bu durumu,
“Medya olmasa insanlarin haberdar olma, kader ortakligi dogrultusunda eylemde
bulunma, diinya kamuoyu olarak kimi hassasiyetleri paylasma talepleri ciddi bir
boslukla karsilasirdi” seklinde yorumlamaktadir (Bostanci, 2010: 119,121, 123, 126;
Akt: Kahraman 2014: 43). Medya kitlelere hem medyum gibi aracilik etmekte hem de
biiylileme ritiielleri ile haberi kendi mecrasinda yeniden iireterek sunmaktadir.
Enformasyon akisinin hizla arttig1 yeni medya ortaminda medyanin 6zellikle siyasi
etkenlerle manipulatif haber iiretimi artmistir. Bir yandan asil isi medya olmayan
ancak medyanin giiciinii kullanmak i¢in medyaya giren sermaye sahiplerinin

hegemonyas1 diger yandan siyasi erklerin de yeni teknolojik gelismeler 151ginda
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medyanin artan etkilesim giiciinii fark etmeleri siyasi sebeplerle medyanin manipulatif
dil kullanmasinda 6nemli bir etken olmaktadir.

Medyanin siyasi amaglarla yaptig1 manipiilasyonlar1 giindem olusturma amagli,
propaganda amacli ve provakasyon amagli olmak flizere ii¢ baslik altinda ele almak

mimkindiir.

Hipotez 1: Siyasal igerikli haber dilinde manipiilasyon yapilmaktadir.

Bu hipotezimizi dogrulayan ve olduk¢a fazla bulunan haberler arasindan 6rnek
teskil etmesi acisindan iki haberi, medya, iktidar ve muhalefet baglaminda ele alarak

ekran goriintiileriyle inceledik.

14 Nisan Sal1 2020 tarihinde Cumhuriyet gazetesinin 11. sayfasinda Hazal Ocak
imzasi ile “Bogazda Kagak Var” bagligiyla bir haber yayimlanmistir. Habere konusu
Cumhurbaskani Iletisim Baskan1 Fahrettin Altun'un Uskiidar Kuzguncuk'taki evi ve
orada kiraladig1 arazi lizerinde yaptirdig1 kagak yapilar olarak verilmektedir. Haberin
mansetinde “Bogaz’da Kagak Var” seklinde yapilan vurguyla tarihi dokusu ve
Tiirkiye’nin en 6nemli sit alanlarindan biri olan Istanbul Bogazi kiyilarinin &zel izne
tabi ve yapilasmayla ilgili oldukca sert tedbirlerin uygulandigr “Bogaz’a” yapilan
vurgu ilk anda okuyucunun zihninde onca sert tedbire ragmen niifuz kullanilarak bir
avantaj elde etme goriintlisii olusturulmaya calisildigini acik bigimde ortaya

koymaktadir.

Ayrica haber metninde IBB Meclis Uyesi sifatiyla goriislerine basvurulan
kisinin de “Bogaz” ve “Kagak” kelimeleri lizerinden yapilan bir goriis alma seklinde

metne yerlestirilen agiklamalariyla olay daha da carpici bir vurguyla dile getirilmistir.

Gazetecilik meslek ilkeleri igerisinde 6nemli bir vurguyu ortaya koyan ve
haberin taraflarinin goriislerinin dinlenmesi, ortaya konmasi, somut bilgi ve belgeler
barindirmasi gibi bir¢ok ilkenin bu haberin verilis seklinde goz ardi edildigi ve

manipilatif bir dil kullanildig1 goriilmektedir.
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Haber Bashgi: Bogaz’da Kacak var

Bogaz’

HAZAL OCAK

urkive'nin koronaviriisle ma
cadele ettigi giinlerde Cum
hurbaskanhg lletisim Bas

kani Fahrettin Altun'un BoZazici
Ongirmuniam Bélgesi'nde yer alan
Kuzguncuk'ta kiraladié) arazive

vol, somine ve gcardak gibi pevzaj
diizenlemesi yaptirdig: ortaya g1k
1 Altun’un kiraladig bilgedeki

insaat cahismasmdaki yaplar ma

halle sakinlerinin sikayeti Gzerine

diin Istanbul Baviiksehir Beledive
si ekiplerinee yikilda
Cumhurivet'in edindigi bilgive
gore Fahrettin Altun, Uskidar Kuz
guncuk’'taki evinin yammnda bulu
nan Vakiflar Genel Modurligia ne
ait arazivi kiraladr. Daha sonr ara
zide yvogun bir calisma hasladi. Ara
zde peyzaj dizendemeleri yapalda
Bu kapsamids arazive bircok nok
tadan goninen bir duvar oriildi, ji
letdi teller ¢ekildi, cardak ve somi
ne yapaldl Mahalle sakinlerinin
sikiayeti iizerine diin arazide |[BB
ekiplerince yikim yapaldi. Bolgede
ki yurttaslann evierine ¢ivi bile ¢a
kamadiklarim belirten mahalle sa
Kinleri yasanan bu duruma tep
ki gisterdi. IBB'nin CHPTI mec
fis iyesi Nadir Ataman, “Oncelik
e bana bu bilgi geldiginde inanma

a kacak var

B Cumhurbaskanhg Iletisim Baskam
Altun’un, Bogazici Ongoérinum Bo

si'nde

bulunan Kuzguncuk'ta kiraladig: arazi-
ve yvapurdig: vapilar Istanbul Buiyiiksehir
Beledivesi tarafindan diin vikildy IBB'nin

CHP'lI meclis tivesi Nadir Ataman, "Millet
canmmin derdindevken Altun'un kiraladig:
alanda insaat tam gaz devam ediyor™ dedi.

dim. Bu kadar énemli bir konum
da olan bir kiginin Bogazici Ongd
rilntim Bolgesi'nde biyle izinsiz,
ruhsatsiz bir uygulama yapacag:
m dilsiinemedim. Daha sonra yapt
gim arastirmada mahalleden gelen
sikivetler neticesinde yerin Fahret
tin Altun tarafindan Kiralandigim
ve vaptinldigym 6Erendim. Mahal
leli o kadar bakmast: ki her gun ba
na ‘ne oldu” dive soruvor™ dedi. Ko

nuyu [stanbul Baviuksehir Belediye

si (IBB) Meclisi'ne tassyacagin be
lirten Ataman, “Biyiksehir Bele
divesi gerekli vasal vollara basvu
racak. Ben de CHP meclis Gyeleri
ile birdikte su¢ duyvurusunda bula
nacagmm. Millet canminin derdindey-
ken sokaga ¢tkmaymn cagrnlanna
ragmen evine ekmek gitiirebilmek
icin, a¢ Kalmamak icin cahismak zo
runda kalan milyonlar varken, Fah
rettin Altun'un Kiraladag alanda in

saat tam gaz devam edivor. Milletin
derdi hayatta Kalmak, bunlar yahida
yvasamak derdinde”™ diyve konustu

Simdi ne olacak?
Belediye Kanunu'na gore diin va
pilan yikim icin zabat tutulacak. Bu
zabit iizerine para cezas: uygulan
mas: gerekiyor. Savahia sug duyu
rusunda da bulunulmasimn ardin
dan bilgede tek vetXili olan Istan
bul 6 Numarah Kaltiir Varhklarn
Koruma Balge Kurulu Madarliiga
devreye girerek olaya modahil olur

Sorular yanit bekliyor

Istanbul Kuzguncuk'ta [BB ile
kars: karsiva gelen Cumhurbas
kanhg: Hetisim Baskam Altun’a
dun konuvia ilgili sorularnimn
ginderdik. Gazetemizin son bhask:
saatine kadar Altun'dan sorulan
miza gen donas ol mad,

Resim 1. Cumhuriyet Gazetesi'nin "Bogaz'da kagak var" adli haberi

Haberin metni

“Tiirkiye 'nin koronaviriisle miicadele ettigi giinlerde Cumhurbagskanligi

Iletisim Baskani Fahrettin Altun’un Bogazici Ongériiniim Bélgesi’'nde yer
alan Kuzguncuk’ta kiraladigi araziye yol, soémine ve c¢ardak gibi peyzaj
diizenlemesi yaptirdigi ortaya ¢ikti. Altun’un kiraladigi bélgedeki insaat
calismasindaki yapilar mahalle sakinlerinin sikdyeti iizerine diin Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi ekiplerince yikildi. Cumhuriyet’in edindigi bilgiye gore
Fahrettin Altun, Uskiidar Kuzguncuk'taki evinin yamnda bulunan Vakiflar
Genel Miidiirliigii'ne ait araziyi kiraladi. Daha sonra arazide yogun bir
calisma basladi. Arazide peyzaj diizenlemeleri yapildi. Bu kapsamda araziye
bir¢ok noktadan goriinen bir duvar oriildii, jiletli teller ¢ekildi, cardak ve
somine yapildi. Mahalle sakinlerinin sikdyeti iizerine diin arazide IBB
ekiplerince yikim yapildi. Bolgedeki yurttaslarin  evierine ¢ivi bile
cakamadiklarini belirten mahalle sakinleri yasanan bu duruma tepki gosterdi.
IBB’nin CHP’li meclis iiyesi Nadir Ataman, “Oncelikle bana bu bilgi
geldiginde inanmadim. Bu kadar onemli bir konumda olan bir kisinin
Bogazici Ongoriiniim Bolgesi'nde boyle izinsiz, ruhsatsiz bir uygulama
vapacagini diistinemedim. Daha sonra yaptigim aragtrmada mahalleden
gelen sikdyetler neticesinde yerin Fahrettin Altun tarafindan kiralandigini ve
yaptirddigini 6grendim. Mahalleli o kadar bikmist: ki her giin bana ‘ne oldu’
diye soruyor” dedi. Konuyu Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi (IBB) Meclisi'ne
tastyacagin belirten Ataman, “Biiyiiksehir Belediyesi gerekli yasal yollara
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bagvuracak. Ben de CHP meclis iiyeleri ile birlikte su¢ duyurusunda
bulunacagim. Millet camnin derdindeyken sokaga c¢ikmayin c¢agrilarina
ragmen evine ekmek gétiirebilmek icin, a¢ kalmamak icin ¢alismak zorunda
kalan milyonlar varken, Fahrettin Altun’un kiraladigi alanda ingaat tam gaz
devam ediyor. Milletin derdi hayatta kalmak, bunlar yalida yasamak
derdinde” diye konustu.

Simdi ne olacak?

Belediye Kanunu’'na gore diin yapilan yvkim icin zabit tutulacak. Bu zabit
tizerine para cezast uygulanmasi gerekiyor. Savciliga su¢ duyurusunda da
bulunulmasimn ardindan bélgede tek yetkili olan Istanbul 6 Numaral Kiiltiir
Varliklarimi Koruma Bélge Kurulu Miidiirliigii devreye girerek olaya miidahil
olur.

Sorular yamt bekliyor. Istanbul Kuzguncuk'ta IBB ile karsi karsiya gelen
Cumhurbaskanlig Iletisim Baskani Altun’a diin konuyla ilgili sorularimizi
gonderdik. Gazetemizin son baski saatine kadar Altun’dan sorularimiza geri
doniis olmadi” (www.cumhuriyet.com.tr).

Haber yayimlandiktan sonra Cumhurbaskan1 Iletisim Baskani Fahrettin
Altun'un, sorulan sorulara hukuki yollar ile cevap verdigini ve konuyla ilgili inceleme

yapildigin1 gazetenin 31 Mayis 2020 tarihinde yayinladig: tekzipten anliyoruz.

8 31 MAYIS 2020 PAZAR Cumhuriyet oo

Cevap ve diizeltme

B tareh Ide

ke daha amuoyunun dikkat ve tak

MivekKil 867 konusy bolgede &

ruk ve mezbelelik habde bulunan wug

1.C Cumhurbaykannft

[letiyim Bagkam

Prof Dr., Fahrrettin ALTUN vekili
Av, Sergin Tung (LLM)

Resim 2. Cumhuriyet Gazetesi'nin "Bogaz'da kagak var" haberine diizeltme
yazisi

“Miivekkil soz konusu bolgede metruk ve mezbelelik halde bulunan saglik
ve giivenlik riski olusturan arsayi her vatandagsin girmekte serbest oldugu agik
bir ihalede en yiiksek teklifi vermek suretiyle giivenlik ve 1slah amaglar
dogrultusunda kiralamistir. Mevzubahis tasinmaz onceki ihalede atil
durumda kaldigindan neredeyse ¢opliik, ¢alilik haline gelmis ve daha énce
gergeklestirilen ihalelerde(2010, 2016, 2018, 2019) aylik 100 TL muhammen
kira bedeli belirlenmesine ragmen taliplisini bulamamistir. Ihale ilaninin
ilgili maddelerinde, arsa iizerine 10m2’ye kadar prefabrik yapi, bekgi
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kuliibesi yapilabilecegi kalici yapr yapilamayacagi ve idarenin izni ile
tasinmazin ¢evresinin tel ¢it ile cevrilebilecegi belirtilmistir. Vakiflar Genel
Miidiirliigii tarafindan yapilan tespitler neticesinde ise miivekkilin kiralama
sozlesmesine ve hukuka aykiri bir yapilasmaya sebebiyet vermedigi tespit
edilmigtir.

Cumhuriyet Gazetesi ise hukuka aykirt bir islem olmamasina ragmen
gercekleri tahrif etmis, kesinlesmis bir yargt karart olmaksizin Miivekkili
suclu ilan etmeye ¢alismis ve siyasi hirslart dogrultusunda hukuka aykir: bir
habere imza atmistir.

Bu haberin kamuoyunu bilgilendirmek amaciyla yapiumadigi aciktir.
Yasadigimiz bu mesakkatli giinlerde bir kamu hizmeti olan “gazetecilik”
siyasi ve rovangist muhalif emellere alet etmek, gercekleri agik¢a ¢arpitma
pahasina “gazetecilik adi altinda yiiriitiilmekte olan bu faaliyeti bir kez daha
kamuoyunun dikkat ve takdirine sunuyoruz. Netice olarak, hukuka ve ahlaka
aykwrr bu iddia ve isnatlart reddettigimizi basta gazeteniz olmak iizere bu
iddialart yayinlayan ve yayanlara karsi yasal yollara bagvuracagimizi degerli
kamuoyuna saygiyla duyuruyoruz. T.C. Cumhurbaskanhigi Iletisim Baskan
Prof. Dr. Fahrettin Altun Vekili Av. Sezgin Tung” (Www.cumhuriyet.com.tr).

Cevap ve diizeltmeye dair haber Yeni Asir gazetesinde “Cumhuriyet 31 Mayis
Pazar giinkii sayisinda hakkinda tekzip karar1 verilen 3 haber ile ilgili cevap ve
diizeltme metni yayinlamak zorunda kalmistir” agiklamastyla bu habere yer vermistir

(www.yeniasir.com.tr).

6 31 MAYIS 2020 PAZAR Cumhuriyet EDITOA: ELWF TOXBAY
B 2w o Tom at e prla se mitvekkilin ki lara bagvurscagiman deberdl kamumu
tgesinde yer o tru e etee e e o rala ve hukaka ayki e savEnta deyurensz. 30042020
ik hadde wed il
riski elu 1.C. Cumhurtaykanhgs Hetisim
Baskam Prof. Dr. Fahrettin ALTUN
Av. Seagin Tung (1 \l"i:")
Esini ' | OCMEN KURTARILD!
bicakladi ‘- ‘ -'T'L'**,__..,J g
R> ayel B eande yo iode Leeth botts maheur katue
‘ 3 oif 3 Afganistan, 5 Erk

i din tar

Resim 3. Cumhuriyet Gazetesi'nin s6z konusu haberle ilgili yayimladigi
diizeltme metni

Manipiilasyonda kullanilan dili degerlendirdigimizde iddialarin ana muhalefet
partisi mensubu olan IBB’nin CHP’li meclis iiyesi tarafindan dile getirildigi,
goriislerine yer verildigi ve 6zellikle halktan bu konudan dolayi rahatsizlik duyanlarin
wsrarc1 oldugu, ayrica iddialara maruz kalan sahsin makamina gonderme yapilarak

konunun etik ve duygusallik baglaminda pekistirilmek istenildigi goriilmektedir.
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Haberin biitiinliigii icerisinde ‘Bogaz’, ‘Kacak yapi’, ‘Cumhurbaskanlig [letisim
Baskani’, ‘Onemli bir konumda olan bir kisinin Bogazigi Ongériiniim Bolgesi’'nde
boyle izinsiz, ruhsatsiz bir uygulama yapacagi’, ‘... Arazide yogun bir ¢alisma”,
‘mahalleli o kadar bikmisti ki her giin bana ‘ne oldu’ diye soruyor’ vb. ifadeler
konunun Bogaz kiyisinda, niifuzunu kullanarak mahalleliyi dehsete diisiiren bir
istismarin s6z konusu olduguna iliskin carpici bilgilerle kamuoyuna agiklandigi

seklinde bir dil kullanilarak ifade ediliyordu.

Haberin siyasetin muhalefetin gazeteye ve muhalif meclis iiyesinin goriislerine
yansimasi, bu goriisler iizerinden muhalefet iktidar iliskilerine yonelik bir sdylemin
olusturulmasi 1 no.lu hipotezimizi dogrulamaktadir. Nitekim hipotezimiz, “Hipotez 1:

Siyasal igerikli haber dilinde manipiilasyon yapilmaktadir. ” seklinde olusturulmustur.

Gortilecegi lizere iktidara mensup ancak siyasi kimliginden ziyade iktidarla
iligkisi {ist diizey biirokratik iligkinin Otesine ge¢meyen ancak iktidarin
(Cumhurbagkanligr hiikiimet sisteminde) hiikiimetin iletisim ydnetimin baginda
bulunan bir biirokrati iktidarla iligskilendirilerek, tekzip metninde habere konu olan
“Bogaz” ve “mahalleliyi dehsete diistiren arazi”, “kagak insaat”, “niifuz kullanma” gibi
ifadelerle bir arada kullanmak suretiyle siyasal i¢erik haber dilinde manipiilatif bir dil

kullanilmis oldugunu diisiiniiyoruz.

Her ne kadar ¢alismanin konusu icerisinde degerlendirilebilecek tarzda bir haber
olarak kabul edilse de, bir kars1 davranis gelistirme, bir saglam kars1 durus ifade etmesi
bakimindan konunun tekzip edilmis bir haber olmasina ragmen muhalefetin temsilcisi
tarafindan yonetilmekte olan Izmir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan kullanildig: ve
Cumbhuriyet Gazetesi’nde yayimlanan bu habere 6diil verildigini goriiyoruz. Keza
tekzip edilen habere 6diil verilmesinin de 5 Ekim 2020 tarihli Takvim Gazetesi’nde
“Tekzip Yapilan Habere Odiil” mansetiyle haber yapildigini  gériiyoruz

(www.takvim.com.tr).
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TAKVIM:

[ Gl ] AmUNE DL l""“"' ]

| cHPli belediyeden biyiik skandal
Cumbhuriyet Gazetesi'nin tekzip yayinladig
habere &diil verdiler |

izmir Biyiiksehir Belediyesi, bu yil 21.’sini diizenledigi Bans Selcuk
Gazetecilik Yansmasi'nda bir skandala imza atti, 'Ulusal Haber' dalinda
Cumhuriyet Gazetesi'nden Hazal Ocak’in tekzip yaymlanan "Bogazda ‘
Kacgak Var” bashkii haberi birincilige layik goriildi.

feiapiedizctn: By
CHP'LI BELEDIYEDEN
BUYUK SKANDAL

Cumhuriyet Gazetzsi gectigimiz Nisan ayinda Cumhurbaskan lletisim Baskan

t2ki evi iz ilgili yalan haberler yapmizn. Altun ‘
yalan haberlers karg yas cadele bazlatrken diger taraftan gazete haberler e
Igili d= tekzip talebinde bulunmustu.

l
Resim 4. Takvim Gazetesi'nin Cumhuriyet'in haberine iligkin yaptig1 haber

YENI ASIR:

CHP'li Izmir Biiyiiksehir Belediyesi'nden skandal! Cumhuriyet Gazetesi'nin
tekzip yaymladigr habere odiil!

Lzmir Biiyiiksehir Belediyesi, skandallarina bir yenisini daha ekledi. Belediye,
bu yiul 21.'sini diizenledigi Baris Selcuk Gazetecilik Yarigsmasi'nda, 'Ulusal
Haber' dalinda Cumhuriyet Gazetesi'nden Hazal Ocak'in tekzip yayinlanan
'Bogazda Kagak Var' baglikll haberini birincilige layik gérdii.05.10.2020, 15:
22 Giincelleme Tarihi: 05.10.2020,15:26

70



pli-izmir-buyuksehir-belediyesinden-skandal-cumhuriyet-gazetesinin-

AYeni AsrIEER = - o 0 alim i

= YAZARLAR GUNDEM SPOR SARMAGIK EKONOMI POLITIKA [ZMiR  YASAM GALERl WEHE

- L it Buyukaets) teled peas rohen sharsdet Cu ripel Cusnln eyt ded g Sabere sxdu

CHP'li Izmir Biiyiiksehir Belediyesi'nden
skandal! Cumhuriyet Gazetesi'nin tekzip
yayinladigi habere odiil!

Izmir Biiyiikgehir Belediyesi, skandallanna bir yenigini daha ekledi. Belediye, bu yil 21 sini

diizenledigi Bang Selguk Gazetecilik Yangmasrnda, Ulusal Haber dalinda Cumhuriyet

Gazetesi'nden Hazal Ocak'in tekzip yayinlanan Bogazda Kagak Var baghkh haberini birincilige |
layik gordu.

'II\ I;I':“ ABIOR w PR PARAR £ Cm”(

10 Commivim by s il
Ietbyio Basbamn

Pt e Faboretihn Albs vl
A% Sengin Tany (14.50)

OKURLARIMIZA...

Gercedin pesinden kosmak...

Cumhuriyet Gezeteoi gegtigimiz Nioen syinda Cumhurbegkan: letigim Bagikar Fehrettn Alzun un Uokiidar
Kuzgunouk'taki evi ile ilgili yelan heberier yapmugt. Altun_ yalan haberiere karg: yacel miicadele baglatrken
dijer tarafian gazete haberier (e ilgi de tekzp talebinde bulunmugtu

R Cumhuriyet .............

SHAE saydt Kagasd Veriwin Xonsmes Kereu oywnncs oty wpseielme melneed vk ve stwnude gl mevaiste sygen dend bitlerre

Resim 5. Yeni Asir Gazetesi'nin Cumhuriyet Gazetesi'nin haberine ilisken
yaptig1 haber

Cumhuriyet Gazetesi gegtigimiz Nisan aymda Cumhurbaskani Iletisim Baskani
Fahrettin Altun'un Uskiidar Kuzguncuk'taki evi ile ilgili yalan haberler yapmisti.
Altun, yalan haberlere kars1 yasal miicadele baglatirken diger taraftan gazete haberleri

ile ilgili de tekzip talebinde bulunmustu.
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Cumhuriyet 31 Mayis Pazar giinkii sayisinda hakkinda tekzip karar1 verilen 3
haberi ile ilgili cevap ve diizeltme metni yaymlamak zorunda kalmisti.

(www.yeniasir.com.tr)

Siyasi icerikli haber dilindi manipiilasyon yapildigina iligskin hipotezimizin bu
haberle dogrulandigint ve bu haberle haberde yoOnlendirme yapilarak bilgilerin
carpitildigini goriiyoruz. Boylece manipiilatif dil kullanilarak kamuoyunda insanlarin

diisiincelerine etki etmek maksadinin giidiildiigilinii ifade edebiliriz.

Haber iceriginde kullanilan dilde pandemi donemine ve halkin yasadigi
zorluklara dikkat ¢cekmek suretiyle, toplumun deger yargilar1 tlizerinden oOzellikle
kisisel ve duygusal a¢idan bir etkilemeden bahsedebiliriz. Timsit de duygulara hitap
edilerek Insanlari elestirel diisiinebilmekten alikoymaya ve halkin diisiincelerini
kontrol etmeye ¢alismanin amaglandigini ifade eder. Haberin sunulus sekli muhabir
etkisinin yani sira Schiller’in zihnin yonlendirilmesini ele aldig1 caligmasi baglaminda
degerlendirildigi zaman da manipiilasyon amagl {iretilen mesajlarda medya
yoneticilerinin roliinliin devreye girdigi goriilmektedir. Schiller, buradaki amaci,

gercegin kusurlu olarak algilanmasini saglamak seklinde ifade etmistir.

2.3.2. Giindem Olusturma

Haber kaynagi olarak medya, haber sunus teknikleri ile giindem belirleme
giiciine sahiptir. Kitlelerin diislincelerini ve zihinlerini yonlendirerek karar alma
sireglerinde etkin olan medyanin bu 06zelligi giindem belirleme kurami olarak
literatiirde karsilik bulmustur. Medya, bazi olaylar lizerinde yogunlasip, ¢cok genis yer
verebilirken bazi olaylar1 gormemezlikten gelebilir veya lizerinde ¢ok az durarak
gecistirebilir. Bu sekilde toplumun algisini sekillendirirken kendi ideolojisi ve
politikas1 dogrultusunda giindeme getirdigi olay veya haberlerin 6nem derecelerine
gore bireylerin diislinceleri iizerinde ve karar alma mekanizmalarinin devreye

girmesinde paralellik arzeden bir etki saglayabilir.

Medyanin toplum iizerindeki etkisini, kamuoyu olusturmaya, kamuoyu
giindemini belirlemeye ve bu giindem iizerinden medyanin toplumsal etkisini agirlikli
olarak tartismaya agan Maxwell McCombs ve Donald L.Shaw “Giindem belirleme

(agenda-setting)” kuramiyla konuyu arastirmistir. Giindem belirleme (agenda-setting)
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yaklagimina gore, medya toplum iizerinde zincirleme bir etki olusturmakta, bu etki
siras1 Oncelikle toplumu bir konuda haberdar etme, sonrasinda farkindalik olugturulan
konu ile ilgili olarak bilgi sahibi olmaya yonlendirme ve son agsamada ise hedeflenen

davranis degisikligini saglamak iizerine gergeklestirilmektedir (Irvan 2001: 69).

Aslan da medyanin, bu 6zelligine dikkat ¢ekerek, medyanin bu dogrultuda caba
gosterdigini ve bu yonde calistigini, boylece bir insa yetenegine sahip oldugunu, bir
fikrin, bir diislincenin, bir anlayisin yayilmasi dogrultusunda kamuoyu i¢in giindem
hazirladigini ifade eder. Bununla birlikte, “Medya, kitlenin ne hakkinda konusacagina,
toplum genelinin gergekleri ne olarak diisiinecegine ve pek cok insanin sorunlarla
miicadele etme siirecinde hangi yolu izleyecegine karar vermesinde biiyiik bir paya
sahiptir” (Aslan 2009: 173). Nuran (2015: 56) bu etkinin saglanmasinda, medyanin
bilgileri kendine ait bir elemeye tabi tuttugunu, topluma ulagmasini istedigi bilgilerin
ise yayin politikalar1 dogrultusunda hitap edecegi kitlenin tercihlerini gozeterek
belirledigini ve Oncelik sirasinin buna gore olusturuldugunu belirtir. “Toplum i¢in
hangi haberin ya da hangi bilginin 6nemli oldugunu belirlemek, hangi olayin haber
degeri tastyip tasimadigini sezmek, ilk sirada yer alacak haberleri tayin etmek medya
kurulusunun kontroliinde bulunmaktadir”. Medyanin bu se¢im ile kamu giindemi
yarattigin1  belirten Bernard Cohen de basinin, ¢ogu zaman insanlara ne
diistineceklerini sdylemede basarili olamayabilecegini, fakat okurlara ne hakkinda
diisiineceklerini soylemede fevkalade basarili olabilecegini ifade eder (Dearing ve
Rogers, 1996: 12; akt. Yiiksel, 2001: 34). “Hatta kiiresellesme sonrasinda artik medya
araglari, insanlara yalnizca nasil diisiineceklerini degil, en az onun kadar yogun sekilde

ne disiineceklerini de telkin edebilecek giice erigmistir” (Kargin, 2011: 15).

Gilindem belirleme kavramu ilk kez, 1922 yilinda yaymlanan Kamuoyu (Public
Opinion) adli calismada Walter Lippman tarafindan kullanilmistir. Buna gére “medya
goriintiisiinde baskin olan unsurlarin, medyay: izleyenlerin zihnindeki goriintiide de
baskin ya da oncelikli hale geldigi diislincesi ortaya atilmistir” (Yiksel 2007: 577).
Medyanin toplum iizerindeki etkisinin 6zellikle kitle iletisim araclariyla birlikte
artmastyla medyanin giindem olusturma, hatta giindem belirleme giicii ¢okca
kullanilmis olup, s6z konusu giicili ardina alan medya kendini dordiincii kuvvet olarak
tanimlamaya baslamistir. “Gilindem olusturma, medyanin haberleri sunus yoluyla

tiikketiciyi manipiile etme (etkileyerek yonlendirme) yontemlerinden biridir. Bu yolla
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halkin diisiinceleri bir yonde toplanir, ¢oziim gerektiren konu iizerinde kamuoyu
yaratilir” (Acar, 2018: 150). Goriilmektedir ki, medyanin kullandig1 dil ve haberleri
sunug teknikleri, istenilen dogrultuda gilindem olusturma ve saptama etkisi ile
kamuoyu olusturulmasi baglaminda olduk¢a 6nem arz etmektedir. Konuya olumluluk
ve olumsuzluk kavramlar1 agisindan yaklastigimizda su gercek kendini
gostermektedir. Veri akisi olumlu bir bakis agis1 ile sunulur ise, halkin takip edemedigi
ancak medyanin ortaya ¢ikarip toplumu haberdar edecegi, toplum yararina olabilecek
bilgiler giin yliziine ¢ikarilacak ve tartisilmasina ortam saglanmis olacaktir. Tersi bir
durumda bu giic Acar’in (2005: 19) tanimladigi tizere “olumsuz olarak”
adlandirilabilecek bir bakis agistyla kullanildiginda toplumun dikkati baska bir yone
cekilerek olusturulacak yapay giindemler ile gerceklerin saptirildigi, sahteliklerin

tartisildig1 bir ortam hazirlanmis olacaktir.

Amerikal1 arastirmacilar Shoemaker ve Reese, medya igeriginin nasil
belirlendigine, baska bir ifade ile medyanin giindemi tespitine yonelik 5 ana kategori
oldugunu ileri siirmiislerdir (Rigel, 2000: 25) (Yiiksel, 2013).

Bunlar;

1- Bunlardan ilki medya ¢alisanlarindan kaynaklanan “bireysel etkiler diizeyi”
olarak adlandirilan etkilerdir. Gazetecilerin kisisel 6zellikleri, tutumlari, degerleri,
mesleki rolleri, kisisel ve mesleki birikimleri, inanglari, etnik kdkenleri bireysel etki
diizeylerini olusturur.

2- “Medya rutinleri” ya da medya etkileri denilen durumlar medya
tekdiizeliginden kaynaklanmaktadir. Bu etkiler, zaman kisitlamalari, yayindaki yer
siurlilig, haber yazim kurallari, haber degerleri, objektiflik ve haber kaynaklarina
olan bagliliklar1 kapsar.

3- Medya kurumlarinin amaglarinin igerik tizerindeki etkileridir. Bu konuda
iki yaklasim s6z konusudur. Kurumsal yaklasim medya kurumunun diger
kurumlarda oldugu gibi hiyerarsik yapisinin oldugu, kurum ig¢i is boliimii bulundugu,
kamusal ve ekonomik amaglar1 dogrultusunda faaliyette bulundugunu belirtir. Ikinci
yaklasim olan ekonomi politik yaklasima gére medyanin glindemini belirleyen temel

unsur ekonomik ¢ikarlardir.
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4- Medya kurumunun digindan gelen etkiler; baski gruplarinin belli bir igerik
icin yaptiklar1 lobi faaliyetleri, medya kapsamimna girebilmek icin olaylar
olusturmalari, yasal anlamda hiikiimetin baskilarinin dogurdugu tiirdeki etkiler.

5- Ideolojinin yaratt1ig1 etki; medya kurumunun, i¢inde bulundugu toplumun

yapisindan, kiiltiiriinden ve ideolojisinden etkilenerek bunlari igerigine aksettirmesi.

“Medya, var oldugu giinden, giiniimiize kadar kamuoyu, siyaset ve siyasal
kurumlarla i¢ ige olmus; siyasetin ve siyasi yonelimlerin kamuoyuna aktarilmasinda
onemli bir konuma sahip olmustur” (Y1lmaz, 2013: 1). Medya, enformasyona ulagsmak
icin basvurulan en 6nemli kaynak olmasi diginda imaj satarak, yayarak, toplumun
motivasyon potansiyelini yonlendirdigi i¢in siyaseten 6nemli bir rol oynar. Bireylerin
siyasi tartismalari ve politik glindemi genellikle medyadan takip ettikleri
diisiiniildiigiinde  6zellikle demokratik iilkelerde medyanin 6nemi daha iyi
anlasilmaktadir. Bu gibi iilkelerde siyasilerin vaat ettikleri konularin gerceklesmesi
vatandaglarin secim donemlerinde rizalarmin alinmasi suretiyle uygulamaya
gecirilebilmektedir. Bu sebepledir ki siyasi partilerin iktidara gelebilmelerinde ya da
iktidarda kalabilmelerinde medyanin oynadigi rol olduk¢a onemlidir. Acar (2018:
149), medyanin demokratik {iilkelerde toplumun problemlerini, politikacilardan
beklentilerini dile getirerek politikacilara takip etmeleri gereken giindemi sunarken,
demokrasinin yanlis isledigi iilkelerde ise giindem belirlemenin olumsuz manada

islerlik kazanabilecegine ve toplumun manipiile edilebilecegine dikkat ¢ekmektedir.

Aziz (2011: 55), glindemin yonlendirilmesinin 6nemli aktoriiniin  medya
oldugunu, ancak siyasilerin de zaman zaman bilin¢li bir sekilde glindem
olusturabildiklerini, bunun i¢in de medyay1 kullandiklarini belirtmektedir. Bu
baglamda Aziz, “siyasi partiler krizli donemlerde ya da onemli politik gilinlerin
oncesinde kendileriyle ilgili olumsuz haberlerin basinda fazla yer almasini 6nlemek
icin medyaya yapay olarak olusturulmus bazi haberler sizdirarak kitlenin dikkatini
farkli yone ¢ekerler (Aziz, 2011: 55) demektedir. Sayar (2016: 20-21), gazeteciler ile
siyasetciler arasindaki iligkinin bir c¢ikar iliskisi seklinde ilerlemesinin halki
savunmasiz hale getirecegini ve toplumun etki altina alinacagini ifade ederek, 6zellikle
kriz donemlerinde halkin ne istedigini ve ona ne verilmesi gerektigini bilen medya
yetkililerinin varligina dikkat ¢ekerek, bunun olumsuz yonlendirmeyi dnleyecegini ve

yapilan haberin yapilis sekli ve igerigiyle halka ne sekilde nesredilecegi gibi

75



hususlarda arastirmalar yaptiklarini ileri stirmektedir. Bu yaklasim dogal olarak
siyasetin manipiile edecegi haberlerin de dniine gececek ve giindem olumlu bir sekilde
olusacaktir; aksi durumda yapilacak olumsuz yonlendirmelerle toplum manipiile

edilmis olacaktr.

Belirli olay ve durumlar1 giindeme tasiyan medya, bunun yani sira giindemde
yer verilen konu basliklarinin kendi igerisindeki énem sirasini saptamakta da rol
oynamaktadir. Ozellikle ajans haberciligi baglaminda bakildiginda ve yeni medyada
internetin sagladigi hiz diistiniildiigiinde, haber konularinin seg¢imi, iceriklerinin
olusturulmasi ve sunulmasi noktalarinda medyanin belirleyici bir rolii oldugu
goriilmektedir. Inceoglu (2000: 344), iletinin aktarilmasinda ydnlendirme amaci
tagityan yontemleri soyle siralamastir:

“- Olayr hedeflenen icerikte anlatmakta, bazi olgulari onemsememek,
atlamak, bazilarina gerekenden fazla onem vermek,

- Olay orgiisiinii, giincel olarak 6nem tasimayan, ge¢cmisteki olaylarla ilgili
farkli yone cekmek,

- Bazi ciimlelere gereginden fazla onem vermek ya da tamimlamalarla bir
zayifligi belirginlestirmek,

- Kiiciiltiicii dizaynl resimler kullanarak ya da stereotipi yaratmak™
(Inceoglu 2000: 344, akt: Alp 2011: 119)

Glniimiizde dordiincii kuvvet olarak da adlandirilan medyanin internetin
sagladig1 imkanlarla toplumun her kesimine anlik zaman dilimlerinde ulasabildigi ve
istenen mesajlar1 rahatlikla sundugu yadsinamaz bir gercektir. Bilgi ve haberleri 6nem
sirasina gore tayin ederken kullandigi haber dili ile toplum algisin1 diledigi sekilde
yoneterek bireylerin de kendi belirledikleri ¢ercevede giindem hakkinda goriislerini
bicimlendirirler. Bu noktada énem tasiyan diger bir husus da bireylerin davranis ve
tutumlaridir. (Ozkan, 2013) da bu durumu bireylerin genellikle medyadan temin
ettikleri haber ve enformasyon dahilinde kendi diisiincelerine yon verdikleri seklinde
aciklamaktadir. Oyle ki medyanin sundugu enformasyon ile kamuoyunun ne sekilde
olustugu onem kazanmaktadir. Etki altinda kalan topluluk tiyeleri, eger kendi
diisiinceleri medyanin olusturdugu genel kamuoyunun disinda ise diglanma korkusu

nedeni ile temkinli ve suskun kalabilmektedirler.

Spiral of Silence/ Suskunluk Sarmali Kurami, Elisabeth Noelle-Neumann

tarafindan ortaya konmustur. Kitle iletisimi, kisilerarasi iletisim ve toplumsal iligkiler,
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diistincenin bireysel olarak agiklanmasi, bireylerin toplumsal g¢evrelerinde onlari
cevreleyen diigiince ortam1 hakkinda sahip olduklari algilamalar olmak {izere bu dort
bashik arasindaki etkilesimleri degerlendirmek iizerine kurulmustur (Alemdar ve
Erdogan, 1998: 294). Bireysel olarak herhangi bir konuda ortaya koyulmak istenilen

bir diislincenin baskalarinin ne dedigine bagli olarak nasil degistigi ve bireyin yasadigi

sosyopsikolojik durum agiklanmustir.

1. Insanlar belli bir goriisii benimsemede yalmz olduklarmi diisiiniiyorlarsa,
bunu agik olarak dile getirmekten kaginirlar, ancak bu goriislerinin paylasildigini ya
da destek gorecegini diislinliyorlarsa cevrelerindeki diger insanlarla bu goriisleri

hakkinda konusurlar.

2. Birey belli bir goriisiin toplumda ne kadar gegerli oldugunu saptamada kitle
iletigsim araglarini bir 6l¢iit olarak kullanabilir. Benimsedigi goriis bu araglarda yeteri
diizeyde yer almiyor, dile getirilmiyorsa, bunun yeterince kabul goren bir goriis

olmadig1 sonucuna varir.

3. Iletisim araclarinin hemen hepsi az ya da ¢ok tekelci bir sekilde ayni kanilari
dile getirme egiliminde olup, insanlar1 toplumdaki kani1 iklimine iliskin ¢cogu kez yanlis

bir goriintiiyle bas baga birakmaktadirlar. Buradan hareketle;

4. Belli bir goriise sahip bir¢ok insan, toplumdan, bulundugu ¢evreden dislanma
korkusuyla goriisiinii savunamayacaktir. Suskun kalindik¢a bu goriis oldugundan daha
az yaygin ve gecerli sayilacak ve bu durum ise bir suskunluk sarmalinin olugsmasina
neden olacaktir. Genel gecer goriislerden farkli goriisleri olan insanlar giderek seslerini
duyurmada daha az istekli olacak ve iletisim araglarinin goriisii giderek baskin ve

dogru olarak algilanacaktir (Mutlu, 1988: 321; McQuail ve Windahl, 1997: 135).

“Medyanin esas giicli, diinya goriisiimiizii sekillendirebilmesi, diisiince ve
fikirlerimizin temel kaynagi olabilmesi ve davranig bi¢cimimizi degistirebilmesidir.
Onu televizyon gibi kisisel bir arag¢ olarak degil de, bir biitiin olarak ele aldigimizda,
bu giicii daha agik bir sekilde gorebiliriz” (Burton, 2008: 14; akt. Oviir, 2019: 334).
Ortaya ciktig1 giinden bugiline kadar birey ve toplum iizerinde etkili olan medyanin
tesir alani, ulagilabilirlik seviyesi ile dogru orantili bir seyir izlemis olup, internetin

sagladig erisim kolaylig1 ve etkilesim 6zelligi gibi imkanlar neticesinde de gorsel ve
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sesli medya yapilarinin toplumsal olarak yonlendirici etkisi inanilmaz boyutlara
ulasmigtir (Zafer, Vardarlier, 2019: 1). Bireylerin enformasyon edinmek ig¢in
glinlimiizde en ¢ok bagvurduklari medya araglarinin televizyon ve internet oldugu;
medyanin bu mecralarda giindemde olmas1 gerekenleri, manipiilatif bir dille sundugu
g6z Oniinde bulunduruldugunda, medyanin birey ve toplum iizerindeki manipiile edici,

diger bir ifade ile yonlendirici etkisinin 6nemi daha iyi anlagilacaktir.

Hipotez 2: Haberin etkisini artirmak amacwyla ézellikle yeni medya mecralarinda
gorsel manipiilasyon yontemleri kullanilmaktadr.

Bu hipotezimizi dogrulayan ve oldukga fazla bulunan haberler arasindan 6rnek
teskil etmesi acisindan agag kiligina giren adam haberini ekran goriintiileriyle

inceledik.
Haber Bashgi: Sirbistan'da sokaga ¢ikma yasagini delen 'agac' yakalandi

“Swrbistan'da sokaga ¢ikma yasagini delen 'aga¢' yakalandi”; yenisafak.com’da
“Sirbistan'da koronaviriis nedeniyle sokaga ¢tkma yasagini agag olarak deldi: 3 giin
boyu sokaklarda bu sekilde gezdi”; milliyet.com sitesinde “Akil almaz olay! Sokaga
¢ikma yasagini boyle deldi” ve 1 Nisan 2020 tarihinde habertiirk.com internet sitesinde
“Swbistan’da sokaga ¢ikma yasagini delen aga¢ yakalandr” haber basliklariyla

sitelerinde yayimlanmustir.
HABERLERCOM  HABER SONDAKKA KORONAVIRUS MAGAZIN SPOR EXON(

Sirbistan’da sokaga ¢ikma yasagini
delen ‘aga¢’ yakalandi

Sirbistan'da korona virlis salgini nedeni ile ilan edilen sokaga
¢ikma yasagin agag kikgina girerek, delen bir vatandasg polis
tarafindan yakalandi.
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Resim 6. Sirbistan'da Pandemi sartlarini ihlal eden "Aga¢ Adam" haberi

Haber metni: Sirbistan'da sokaga ¢ikma yasagini delen 'aga¢' yakalandi

Swbistan'da korona viriis salgim nedeni ile ilan edilen sokaga ¢ikma
yasagini agag kiligina girerek, delen bir vatandas polis tarafindan yakaland.

Cin'de ortaya ¢ikan ve tiim diinyay etkisi altina alan korona viriis salgim
nedeni ile bir¢ok iilke sokaga ¢ikma yasagi ilan etti. Sokaga ¢ikma yasagi ilan
eden filkelerden biri olan Sirbistan'da bir vatandas kendisine agag stisii
vererek yasagi delmeye c¢alisti. Sirbistan polisinin  durumun farkina
varmasiyla sokaga ¢ikma yasagini delen vatandas gozaltina alimirken, yasagi
delen kisinin 3 giindiir bu sekilde sokaga ¢iktig1 anlasildi. Sirbistan'da sokaga
ctkma yasagina uymayanlara ciddi cezalar uygulantyor (www.haberler.com).
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Resim 7. Haberler.com haberine kaynak olarak ihlas Haber Ajansi'n1
gostermistir. Kaynak: Thlas Haber Ajansi

Haber metni:

Sirbistan’'da koronaviris nedeniyle
sokaga ¢citkma yasagini agac olarak
deldi: 3 gun boyu sokaklarda bu

- -

sekilde gezdi

Sirbistan'da koronaviriis salgini Y o gikma y g ardindan bir vatandag
agag slsl dolagt. Si $in bu gekilde sokaklarda 3 gln

boyunca gezdidi tespit edildi,

Turkcell'lilere

fizy'de gecerli
Ucretsiz +5 GB

Oneniven vioro

B
= N

E===af.. ‘ ]

QIS IUS C37a MBI - S0 hon ) M ST TR IT - ABREENEE, A IC U Ut - 2300 Fortes DO VTG VENLIOUTE + F SRATIAIIVES o1 - BT L IVIR Bt

Resim 8. "Aga¢c Adam" haberini kullanan Yeni Safak Gazetesi'nin haberi

Swbistan'da koronaviriis nedeniyle sokaga ¢ikma yasagini agag
olarak deldi: 3 giin boyu sokaklarda bu sekilde gezdi. Sirbistan'da
koronaviriis salgini nedeniyle sokaga ¢ikma yasagimin gelmesinin
ardindan bir vatandas kendisine agag siisii vererek sokakta dolast.
Swrbistanly vatandasin bu sekilde sokaklarda 3 giin boyunca gezdigi
tespit edildi (www.yenisafak.com).

//, M""yﬂ! WO Dakka  GURdEM  ERonomi DOMyS  Siasel Yazar Alisvers  SKorer Pembenar Cadde Q= uen
Hansner g Haense ABONEOL |

Akilalmaz olay! Sokaga ¢cikma yasagini boyle
deldi

Suinstan'da korona virls salgint naden ile llan edilen sokada cikma yasadini adag kiliduna grerak, delen bir vatandas polis tarahindan yakaland:

Cin'do ortaya gikan ve tm dinyay otkisi aftina alan korona virUs salgini nedeni lle
birgok ke sokada (lkme yasad lan it Sokada gikma yasade san eden Okeleden
bin olan Subistan'da bir vatandas kendisine agag 5050 vererek yasad: deimeye
cahgh

0
o
o
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Resim 9. Milliyet Gazetesi'nin "Aga¢ Adam" haberi

Haber metni: Sirbistan’da sokaga ¢ikma yasagini delen 'agag' yakalandi.

Resim 10. Habertiirk'iin "Aga¢ Adam" haberi

Cin’de ortaya ¢ikan ve tiim diinyay: etkisi altina alan korona viriis
salgint nedeni ile bir¢ok iilke sokaga ¢ikma yasagt ilan etti.

[HA'min haberine gore sokaga ¢ikma yasagi ilan eden iilkelerden biri olan
Swrbistan 'da bir vatandas kendisine agac siisii vererek yasagi delmeye ¢alisti.
Swrbistan polisinin durumun farkina varmasiyla sokaga ¢ikma yasagini delen
vatandas gozaltina alimirken, yasag delen kiginin 3 giindiir bu sekilde sokaga
ctktigi anlasildi. Swrbistan’da sokaga ¢ikma yasagina uymayanlara ciddi
cezalar uygulantyor (www.haberturk.com).

Haber yayimlandiktan sonra bazi gazeteler akabinde bunu bir iddia olarak ele alip
yayimlarken, sayfalarinda habere yer veren gazetelerin de giincelleme iizerinden,

haberin dogrusunu yazdiklarin1 gérmekteyiz.

Haber Metni:

» Sowon VATALIAS  GUwoen  swEr WAvAT  sOMvA  meouoml  emosTA

Agac kihigina girip sokaga gtkma yasagimi
deldigi iddiasi!

Sirbiatan da corana virusy salgim nedeni ile ilan edilun sokage gikma yasegini bie
Kigindn agag ki girerek deldigi we Kiginin pois wrafindan yaxalardigs kioss edilor
Toyitarg, faragratiann Sirbiatan da degll 2016 phinda Amanka’ v Fartiand kantinda

kidigini ve bir sanatonin perf NG digmni kelirtti.
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Resim 11. S6zcii Gazetesi'nin "Aga¢c Adam" haberi

Agacg kiligina girip sokaga ¢ikma yasagini deldigi iddiast!

Swrbistan’da corona viriisii salgint nedeni ile ilan edilen sokaga ¢ikma
vasagint bir kisinin agag¢ kiligina girerek deldigi ve kisinin polis
tarafindan  yakalandigi iddia edildi. Teyit.org, fotograflarin
Swbistan’da degil, 2016 yilinda Amerika’nin Portland kentinde
cekildigini ve bir sanat¢inin performansint gosterdigini belirtti.
Giincellenme: 17: 25, 02/04/2020 (www.sozcu.com.tr).

“Agac Adam” haberi bir¢cok medya organinda yer aldiktan sonra haberin
manipiilatif bir haber oldugunun anlagilmasiyla habere daha dnce yer verin gazeteler
ve haber siteleri pes pese habere iligkin bir diizeltme yapma ihtiyact hissetmislerdir.
Omegin Milliyet Gazetesi haberi asagidaki sekilde yeniden vererek diizeltme ihtiyaci
hissetmistir.

4 Milliyet»

Sckaga pkma yanadini agag kfiginds deicigl id.

Heowwr  Duwe M secee

Sokaga ¢ikma yasagini agag
kihginda deldigi iddia
edilmisti... iste gercek!

Serlralary On Dnr mchemrer (0es AR R an Dt e d4rt seiden siicaOn RITH Y 10 sl

Rabgp o gesoad, Ovaion v pokos Seel ke pekad i ndng sl wosdiieyl Asposk oy Rra U

fotogeadin Sebelin 3 dugd 2018 yrinds AED ren Portiarcd bt nde (ebid 0% pa (40

Resim 12. Milliyet Gazetesi'nin "Aga¢ Adam" haberini diizeltme yazisi

Sokaga ¢ikma yasagim aga¢ kiliginda deldigi iddia edilmisti... Iste
gercek! Sirbistan’da bir adamin, corona viriisii salgint nedeniyle ilan
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edilen sokaga ¢ikma yasagini agag¢ kiligina girerek deldigi ve polis
tarafindan yakalandig iddia edilmisti. Ancak séz konusu fotografin
Swrbistan’da degil, 2016 yiulinda ABD'nin Portland kentinde ¢ekildigi
ortaya ¢iktt (www.milliyet.com.tr).

Haber dogrulama sitesi teyit.org da haberi takibe almis ve degerlendirmesinde
iddianin yanlis oldugunu duyurmustur.

teyit

Analiz Dosya igegara fteyitpadia

Sirbistan’da bir kisinin sokaga
cikma yasagini agac kihginda
disari cikarak deldigi iddiasi

SEGIL TORKKAN = 02/04/2020 = 15:35

IopiA: Sirbistan’da bir kisl sokaga gikma yasagini delmek igin agag kiliginda disan ciku,
YANLIS

Resim 13. Teyit.org sitesinin "Aga¢ Adam" haberine iliskin yanls olduguyla
ilgili teyidi
Haberle ilgili giincellemelerde iizerinden yaklasik bir aylik bir zaman dilimi
geemesine ragmen (31.05.2020) bir tweter kullanicisinin bu haberi tweet ettigi de
dogrulama sitesinde yer almistir.

e Onder Seren

Sirbistan'da sokag@a ¢ikma yasagina ragmen kendisine
agag susU vererek dolagan bir kigi polis tarafindan
yakalanmig. Dlnya ilging bi yere dogru gidiyor

Resim 14. "Aga¢ Adam" haberi sosyal medyada da sikga paylagilmistir.

Habere konu olan fotografin dijital ortamlarda yer almasina dair yapmis

oldugumuz incelemelerin ardindan, fotografin 2016 yilinda Amerika Birlesik
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Devletleri’nin Portland kentinde ¢ekilmis oldugunu tespit ediyoruz. Goriilmektedir Ki
o tarih itibariyle diinya iizerinde ne bir pandemiden ne de corona viriisten
bahsedilmektedir. Olayin Sirbistan’da gectigine dair haberlere konu olan fotograf,
“Agac Olmak isimli bir sanat performansi i¢cin Asher Woodworth adl1 30 yasindaki bir

dansg¢inin, deneysel bir sanat performansini gostermek iizere hazirlanmistir.

Fotograf ile alakali hatali iligkilendirme yapilarak, hipotezimize konu olan,
haberin etkisini artirmak amaciyla 6zellikle yeni medya mecralarinda gorsel
maniplilasyon yontemleri kullanilmaktadir savimiz bu haber {izerinden
dogrulanmaktadir. Yeni medya mecralarinda haberin manipiile edilmesinde en sik
rastlanilan yontemlerden bir olarak degerlendirdigimiz bu yontem, konuyu sadece
mizahi bir boyuta ¢ekmek olarak degerlendirilmemelidir. Aksine bu tlirden bir
manipiilasyon, zaman zaman haber geri c¢ekilip diizeltilme yapilsa bile, anlik
paylasimlara sokularak manipiilatif bir dille haberin esasina ve islenisine iliskin birgok

eksiklik, yanlishik barindirdigini goériiyoruz.
2.3.3. Propaganda

Giliniimiizde hayatin her alanina girmis olan propaganda, sosyal bilimler,
iletisim, sosyoloji ve siyaset bilimlerinde genis yer tutarken s6z konusu kavram ile
ilgili pek ¢ok tanim yapilmistir. “Propaganda bir bireyin veya grubun baska bireylerin
veya gruplarin tutumlarini belirleyip bigimlendirmek, denetim altina almak veya
degistirmek i¢in iletisim araglarindan yararlanarak bu bireylerin veya gruplarin belirli
bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun tepkiler olacagini
umarak gerceklestirdikleri bilingli bir girisim olarak tanimlanir” (Inceoglu 1985, 66-
70). Ozsoy (1998: 91) da kitlelerin manipiilasyonunda en ¢ok basvurulan araglardan
biri olan propagandanin pek cok kisi ve kurum tarafindan kullanildigini ifade
etmektedir. “Bireyleri veya Kkitleleri manipiilasyonda propagandaci, basari
saglayabilmek icin oncelikle aktarmak istedigi amacini agikg¢a dile getirmez ve gizli
tutar. Oncelikle kars1 tarafin giivenin kazanmak ve aktaracagi mesaja kars1 alicinin bir
direng gostermesini engellemek amacindadir” (Ozsoy, 1998: 91; akt: Ozer, 2019: 17-
18). Bunun icin gercek bilgiler kadar gercek dis1 bilgilerden de yararlanan
propagandacinin, asil amacini gizlemek adina, mesajini propaganda yapmak amaciyla

hazirladigi igerige yerlestirdigi anlagiimaktadir.
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Propaganda ile calismalar1 bulunan ve daha 6nceki kisimlarda da degindigimiz
N. Chomsky yapmis oldugu bir konusmada Edward Bernays’in “Propaganda” (1925)
adl1 kitabinda, propaganday1 kamu beynini sekillendirme faaliyeti olarak ifade ettigini
belirterek; “Bir ordu birliklerini nasil diizene sokuyorsa, halkin diisiincesini de
tamamen sekillendirmek miimkiindiir” gortisiini dile getirmektedir (Chomsky;

www.art-izan.orq).

Hitler’in propaganda bakani Goebbels de politikalarinin etkili oldugu dénemi
“radyo olmasa idi, bu savasi kaybederdik” (Aziz, 2013: 160) soylemi ile

propagandanin 6nemine ve medyanin roliine dikkat ¢ekmistir.

Sosyal bilim uzmanlari i¢in kitle iletisim araglarinin yonlendirme konusundaki
etkisi genellikle tizerinde ¢alistiklari ilgi duyduklart bir konu olmustur. Glingérmez
(2002: 2) de bu araglarin siyaseten bir gii¢ olarak ele alindigi zaman gerek iktidar
olmak, gerek iktidarlar1 zaafa ugratmak ya da bir ideolojiyi yaymak i¢in silah olarak
kullanilabilecegine dikkat cekmektedir. Hatta siyasetin disinda kiiltiirel alanlar da kitle
iletigsim araglarinin belirleyici giliciine gore belirlenebilmekte, glindelik yasamda da
medya son derece etkili olabilmektedir. “Toplumlardaki kiiltiirel, ekonomik toplumsal
yenilikler, degisiklikler ve olaylar, kitle iletisim araglari araciligiyla giindeme
getirilmekte ve yine Kkitle iletisim araglar1 tarafindan giindemden disiiriilmektedir.
Bununla birlikte medyanin belirleyici oldugu kadar belirlenen bir konumda oldugunu

da unutmamak gerekir” (Giingérmez, 2002: 2).

Propaganda tiirlerine bakildiginda en genel hali ile ii¢ baslik altinda ele
alinabilecegini ifade edebiliriz. Avci (2018: 77) da propagandayi, “Beyaz propaganda,

gri propaganda ve kara propaganda” olarak ii¢ grupta siniflandirmistir.

Beyaz propaganda: Ag¢ik propaganda olarak da bilinen bu propaganda tiiriiniin
piif noktasini “gilivenilir olmak” olusturur. Hedef kitlede bir giiven kayb1 yagsanmamas1
adina en 6nemli unsuru ise “dogruluktur”. Bu sebeple kaynagi belli olup, seffaf ve agik
sekilde yapilir. Ana malzemesi haber olan beyaz propaganda da hedeflenen en 6nemli
kazanim ise karsi tarafin fikirlerini ¢liriitmektir. Bu propaganda tiiriinde s6z konusu
faaliyetler belli bir zaman dilimine yayildigindan sdylem, eylem ve diger

uygulamalarda devamli olarak tekrar yapmak gerekmektedir (Tarhan, 2011: 37).
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Gri propaganda: Belirsizligin esas oldugu, bulanik bir propaganda tiirii olan gri
propaganda da kaynak resmi olarak belli ve goriinlir olmadigindan gizli tutulmaya
calisilmaktadir (Tarhan:2011: 38). Aver (2018: 80) da “bulanik” kavramina dikkat
cekerek, gercek goriinen kavramlar ile dedikodu veya yalan tabir edilen kavramlarin
bulanik bir sekilde bir arada yer aldigini ifade etmektedir. Tarhan (2011: 38)
dogrulugunun kanitlanamamasi ile bu belirsizlik halinin, propagandanin yalan ya da
iftira oldugunun bilinmemesini saglamak iizerine kurgulandigini belirtmektedir.
Dolayisiyla kaynaginin belirsiz olmasi, hedef alinan kisi veya topluluklar iizerinde
propaganda hissi olusturmaz ve daha rahatlikla kabul goriir. Propagandayi ¢ikaranlarin
dost ya da diisman oldugunun belirsiz olmasi sebebiyle propaganda amaglanan duruma

uygun olarak rivayetlere dayandirilmaktadir.

Olaylarin ¢arpitilip yeniden kurgulandigi, gergek ve yalan haberin i¢ ice gegtigi
ve mesajin nereden geldigi bilinmedigi i¢in alicinin aklinin karistig1 gri propaganda
giiniimiizde manipiilasyon yoluyla uygulanan ve en tehlikeli propaganda tiiriinii
olusturmaktadir. “Gri propagandayi propagandact kimi zaman reklam ile kimi
zamanda haberler ile halka aktarir. Kitle iletisim araglarinin giivenilirli§ine cani
goniilden inanan kisiler ¢ok rahat bir sekilde kandirilarak manipiile edilebilirler.
Bireyler sorgulamadan ve tarafsiz bir kaynaktan geldigine inandiklari mesajlar1 oldugu
gibi kabullenirler. Propagandaci tarafindan ¢ok rahat bir sekilde harekete
gecirilebilirler” (Bektas, 2002; akt. Ozer, 2019: 17). Insanlar diisiinmekten ziyade
dinlemekten; arastirmaktan ziyade oldugu gibi kabul etmekten hoslandig: siirece
yogun bir sekilde rivayetlere yer verilen gri propaganda; rivayetleri sinsice kullanmaya
gayret edecek ve bu sekilde her tiirlii haber birer hikayeymiscesine toplum tarafindan
dinlenerek, kolaylikla kabul edilecektir (Tarhan, 2011: 38). Bireylerin zihinlerini
bulandirarak tutarsizlik yaratmayi amaclayan gri propaganda siyasi partiler, reklam
ajanslari, 0zel sirketler veya medya kanallar1 tarafindan etkin olarak kullanilmaktadir

(Avcy, 2018: 85).

Kara propaganda: Kara propaganda da ahlak veya etik gibi kavramlarin
kaygisin1 tasimayan propagandaci, her tiirlii teknikten yararlanarak yalanlarla,
uydurmalarla, iftiralarla toplumun zihnini bulandirarak bir kaos ortami olusturmay1

hedeflemektedir. Beyaz propagandanin tersine kaynak bellidir ancak farkli
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kaynaklardan ¢ikiyor gibi gosterilmektedir. Gergeklerin degistirilmesi amag olup, her
tirlii yalan haber, iftira, ¢arpitma, sahte delil, hile, entrika ve diger uygulamalar
serbesttir. Mevcut olmayan olay veya olgu mevcutmus gibi gosterilmeye c¢alisilir
(Yiiksel, 2011: 23). Tarhan’a gore ana gayesi yerlesmis bir inanc1 yikmak olan kara
propagandaya, toplumu kendi i¢inden ¢ikardigi liderlerden sogutmak, ordu ve devlete
kars1 giiveni sarsmak, sosyal ve ekonomik dayanismay1 yikmak i¢in bagvurulmaktadir

(Tarhan, 2011: 42).

Medyada kullanilan gorsel ve isitsel argiimanlar {lizerinden topluma, nasil
diisiinmesi gerektigi ile ilgili telkinlerde bulunulmaktadir. Burada dogru olandan
ziyade, bilginin ne sekilde kullanildig1 6nem kazanmaktadir. Yilmaz (2007: 97-101)
bu egilimin, “hedef kitlenin istenildigi sekilde diisiinmesini ve davranmasini
saglamak” icin yapildigin1 ifade etmektedir. Bu baglamda, “is birligi yapilan yazar
veya medya kuruluslari tarafindan atilan mansetler, eksik veya yanlis yapilan haberler,
toplumu yonlendirme konusunda psikolojik etki yaratmaktadir” (Yilmaz, 2007: 97-
101). Chomsky (2002: 18) de kitle iletisim araclarinin genis kitlelere ulasabilme
potanisyelinden otiirii propaganda i¢in iyi bir mecra oldugunu ve bunun da aralarindaki
iligkinin Onemini artirdigin1 ifade etmektedir. Bu nedenle kitle iletisim araglar
giiniimiiz sartlarinda daha etkin birer propaganda araci haline gelmistir (Chomsky

2002: 18; akt. Yilmaz, 2007: 9).

Diinyay1 adeta bir oriimcek ag1 gibi saran ve erisimin son derece kolay oldugu
internet mecrasi, klasik medya araclarini geri plana atarken, propagandacilar i¢inde
genis kitlelere etkili bir sekilde ulasma olanagi sagladigindan cazip bir hale gelmistir.
Nitekim bu konu ile ilgili Kuruoglu (2006: 68) klasik propaganda yontemlerinde
ulasilan birey sayisinin kisitli ve ¢ok ciddi maliyetlere neden olmasinin tersine,
internette cok kisa zamanda, diisiik maliyetle, daha biiyiik kitlelere ulagma imkaninin

oldugunu dile getirmektedir.

Cagimizda kitle iletisim araglarinin basaril bir sekilde rol oynadigi propaganda
faaliyetlerinden biri ABD’nin Irak’i isgalidir. Kisaca oOzetlersek:11 Eyliil
saldirilarindan sonra siiper giic imajinin yara aldig1 diisliniilen ve giiclinii kanitlamas1
gerektigine bir sekilde inanilan ABD bunu yine bir savas ile kazanabilir ve giiciinii

gosterebilirdi. Bu baglamda kendi toplumunu ve diinya kamuoyunu ikna etmek icin

87



yogun bir sekilde propaganda faaliyetlerine baglandi. “11 Eyliil 2001 tarihinde kiiresel
medya basaril1 bir alg1 yonetimi stratejisi uygulayarak ABD'nin giiciine ve gururuna
yeniden kavusmasina, toplumsal asagilanmay1 azaltmasina neden olmustur. Giiglii
medya araglarinin kullanilmasi sayesinde ABD hiikiimeti Amerikalilar1 ve diinya
tilkelerini terore karsi birlik olmaya ikna etmistir” (Kemmelmeier, 2008: 859-879) Irak
isgali sirasinda sahada olan ve sonrasinda ABD’nin Dis Isleri bakanligi koltuguna
oturan Powell, “Amerikan'in Irak Savasi tam bir kurmaca filmdi; gazete, dergi, radyo
ve televizyon ve internet gibi medya ortamlarindan yansiyan kurmaca bir haber,
kurmaca bir metin, etkili ve dokunakli bir sesti” (Giidek 2014: 179-194)
degerlendirmesinde bulunmustur. Guardian gazetesinin eski Orta Dogu Direktorii B.
Whiaker da isgal icin saglanan durumun gergekiistii oldugunu ifade etmistir. “Savasa
gerekce olarak one siiriilecek biitiin argiimanlar - imajlar, goriintiiler, sesler, yazili ya
da sozlii olarak sunulmus metinler - modern insanin diislintis ve algilama yetilerini
gorsellik itizerinden isler hale getiren gazete, dergi, radyo, televizyon, sinema ve
internet gibi medya ortamlarima uygun medya gerceklikleri bi¢iminde/seklinde
iretilmislerdi ve s6z konusu bu argiimanlar1 baglayan, onlara bir biitlinliik kazandiran
'soylem'in de ¢ok ¢esitli medya ortamlarindan insanlara ulagsmasi saglanmisti” (Giidek
2014: 179-194). Kemmelmeier (2008: 859-879) da, Amerikan yonetiminin bu
siirecteki hareket tarzini tehdit algisin1 perginleyen ve diisliniilmiis bir strateji olarak
yorumlamistir. Zira “11 Eyliil, Amerikan kamuoyunun dis diinyadaki askeri
miidahalelere karsi bakisini ve tavrimi tiimden etkilemisti. Teror saldirilarinin
Amerikalilara yasattig1 'sok' ve 'dehset' Bush yonetiminin Irak'a karsi planlanmakta
oldugu savast mesrulastirma c¢abalarina Amerikan kamuoyu nezdinde biiyiik bir

kolaylik sagliyordu” (Tung, 2004: 79-80).

Insanlarin diisiincelerini degistirmek ve arzu edilen konulara odaklanmalarini
saglamak icin bulunmaz bir ara¢ olan medyanin giicii ve etkisi glinlimiizde inanilmaz
boyutlara ulagsmistir. “Her gilin birbiri ardina ikna edici mesaj bombardimanina
tutuluyoruz. Medya diinyasindan gelen bu cagrilar argiimanin hakli ve tutarl
olmasindan degil, sembollerin ve en temel insani hislerimizin manipiilasyonu
vasitastyla ikna edici olmaktadir. lyisiyle, kotiisiiyle, icinde yasadigimiz cag bir
propaganda c¢agidir” (Pratkanis ve Aronson, 2008: 8; akt. Cetin, 2014: 25). Medya

lizerine yaptig1 calismalarla taninan diisiiniir ve sosyolog J. Baudrilland Simiilarklar
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ve Simiilasyon adli eserinde bu konu ile medyanin yogun propagandasi karsisinda
kisiler i¢in kurgulanan gercegin artik gergegin yerini aldigini sdyleyerek kitlelerin
kurgulanmis bir gercegin igerisinde yasayan sessiz yiginlar haline geldigini dile

getirmektedir (Baudrillard, 2005).

Hipotez 3: Siyasal ya da ideolojik angajmana gore haber dilinde
manipiilasyon yapilmaktadir.

Bu hipotezimizi dogrulayan ve olduk¢a fazla bulunan haberler arasindan 6rnek
teskil etmesi agisindan bir haberi, siyasi ve ideolojik durus baglaminda ele alarak ekran

goriintiileriyle inceledik.

Sol Haber Gazetesi’'nde Fatih Yasli imzasiyla 29 Temmuz 2020 tarihinde
“Ayasofya’dan CHP kurultayina, yeni bir doneme girilirken” baglikl1 bir kose yazisi
yayimlanmistir. Degerlendirmede iki farkli medya grubunda yer alan soyadi
benzerliginin akrabalik bagina dikkat edilmeden bir gruba ait oldugu vurgulanmis ve
Yeni Safak Gazetesi’nin sahibi olarak eski bakan Berat Albayrak’in agabeyi Serhat
Albayrak gosterilmistir. Benzer bir yaklasim gazeteci Ahmet Sik tarafindan 14 Kasim
2020 tarihli sosyal medya paylasiminda “Agabey Serhat Albayrak’in basinda

i3

bulundugu Sabah ve aileye ait Yeni Safak gazeteleri...” vurgusu yapilarak
yaymmlanmstir. Iki biiyiik medya grubunun akrabalik iliskileri incelenmeden ve
haberin tutarlilif1 gozetilmeden yapilan bu haberler aleni bir sekilde mubhalif bir

bakisin yipratmak amagh bir angajmani sergiledigini gostermektedir.

29 Temmuz 2020 tarihli Sol Haber Gazetesi’nde ve Ahmet Sik’in 14 Temmuz

2020 tarihli yazilarinda yer verilen haberlerin tam metinleri su sekildedir:

Haber metni: Ayasofya’dan CHP kurultayina, yeni bir doneme girilirken
FATIH YASLI

“Hicbir seyin degismemesi icin her seyin degismesi gerekiyordu.”
Tiirkiye 'nin son on sekiz yilimi “Di Lampedusa llkesi” olarak adlandirilan bu
yontemle agiklamak miimkiin gériintiyor.

2000’lerin basina gelindiginde, yoluna devam edebilmesi igin, Tiirkiye
kapitalizminin icerisine girmis oldugu mesruiyet krizini ¢ozmesi, bunun igin
de toplumu bir arada tutacak yeni bir ideolojiyi, yeni bir kolektif kimligi ve
yeni birtakim siyasal aktorleri sahneye stirmesi gerekiyordu.
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Mevcut resmi ideolojinin ve soylemin tiikendigi, mevcut siyasi partilerin
toplumdaki karsiliklarint yitirmeye basladigi, ekonomik krizin alt siniflardaki
hosnutsuzluklart ve bu siniflarin radikallegsme potansiyelini artirdigi, toplumu
bir arada tutacak bir ideolojinin yoklugunda toplumsal ¢oziilmeye dair
alametlerin ¢iplak gozle goriiliir hale geldigi bir konjonktiirde, Tiirkiye
sermaye sinifimin buldugu ¢oziim dinsellesme ve AKP oldu.

AKP, bir yandan neoliberal ekonomi politikalarini uygularken, ote yandan
dinsellesme araciligiyla diizenin mesruiyetini yeniden tesis etmeye, kurdugu
sadaka mekanizmalar: ve patronaj iliskileriyle alt siniflart diizen icerisinde
tutmaya, ucuz kredi araciligiyla bir “tiiketim toplumu” inga etmeye ve sinifsal
celiskilerin keskinleserek politiklesmesini engellemeye soyundu ve bunda
uzunca bir stire de basarili oldu.

Tiim bunlar: yaparken, “demokratiklesme, “vesayet rejimiyle miicadele”,
“milli iradeyi tesis etme” gibi soylemlerle Cumhuriyet’in yerine fiili bir
monarsiyi yerlestirdi, ulus yerine timmeti, yurttaglk yerine tebaayt koydu,
laikligin son kirintilarini ortadan kaldirds, siyasal, toplumsal ve kamusal alan
dinsellestirdi, kurucu ilkesi Islam olan yeni bir rejim insasina giristi.

Velhasil AKP, Tiirkiye nin diizenin derdinin devasi, hastaliginin ilaciydi
ve sahiden de diizene iyi geldi. Hicbir seyin degismemesi icin her seyin
degismesi gerekiyordu ve iktidar partisi mevcut somiirii ve tahakkiim
iligkilerinin degismemesi icin her seyi degistirdi.

Diizen ve rejim

Di Lampedusa ilkesi son on sekiz yili anlamak icin gerekli ama yeterli
degil; bu yiizden ilkeyi bir de tersine ¢evirmemiz ve olan bitene bir de oyle
bakmamiz gerekiyor: “Her seyin degismesi igin hi¢chir seyin degismemesi
gerekiyordu.”

AKP rejim insa eden bir parti oldugu halde, yeni bir rejim insa ettigini
hichir zaman kabul etmedi. Ideolojisi Atatiirk’le ve Cumhuriyet le hesaplasma
hedefi iizerine kurulu oldugu halde boyle bir hesaplasmaya dogrudan hichir
zaman girismedi. Inga ettigi rejime yeni bir anayasa yazmadi ya da mevcut
anayasanin degistirilemez ilkelerini degistirmeyi hi¢ giindeme getirmedi, milli
giin ve bayramlara dokunmad, devlet ritiiellerini topyekiin bir sekilde
degistirmedi vs.

Dolayisiyla Tiirkiye, rejim degisikligi siirecini, parlamenter sistemin yerini
cumhurbaskanhigr hiikiimet sistemine bwrakmasimi saymazsak, “de facto”,
yani fiili olarak yasadi. Bir deviet politikast oldugu ve rejimin ideolojisinin
temelini teskil ettigi halde, dinsellesme hi¢bir zaman resmilesmedi, hukuki bir
statiiye kavugsmadi.

Velhasil AKP, diizenin bekast adina, hi¢bir seyin degismemesi icin her seyi
degistirirken, insa ettigi rejimin bekas1 adina da her seyin degismesi icin
hi¢bir seyi degistirmedi!

Bugiin gelinen noktada, iktidar partisinin diizen agisindan  eski
islevselligini tasyip tasimadigumn tartismalt bir mesele haline geldigi
biliniyor. Iktidar Tiirkiye kapitalizminin icerisine girdigi krize yeni ve etkili
yanitlar tiretmekte giderek zorlandigi gibi, ayni zamanda kendi bekast adina
iceride ve disarida attigi mecburen attigi kimi adimlarla krizin daha da
derinlesmesine sebep oluyor.
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Buna ragmen, Tiirkiye'de diizen agisindan AKP’ye gercek anlamda
alternatif olabilecek siyasi bir aktor ve siyasi bir proje, kimi adaylar soz
konusu olsa da hala gercek anlamiyla bulunabilmiy degil ve AKP'yi her seye
ragmen giiclii kilan sey de tam olarak bu alternatifsizlik.

Ancak bu yazi baglaminda bizim igin énemli olan ve esas olacak
tartisacagimiz mesele, iktidarin diizenin bekasi adina degil, insa ettigi rejim
adina attigi adimlar ve “her seyi degistirirken hi¢cbir seyi degistirmeme”
tutumundan vazgegip gecmedigi.

Yeni bir donem ve muhalefet

Kammca Ayasofya’min  camiye doniistiiriilmesiyle birlikte, iktidarin
dinsellesme politikalarinda yeni bir déneme girmis bulunuyoruz. Once
Erdogan’in sonra da Diyanet Isleri Baskani'mn, varhg: tartismali “Fatih’in
bedduasi”ni  Atatiirk’ii  kastederek okumalari, acihs giinii Istanbul
sokaklarinda sergilenen irtica performansi, Bilal Erdogan in harf devrimine
iliskin sozleri ve Albayraklar'a ait yaymn grubunun dergilerinden birinin
“simdi degilse ne zaman” diyerek hilafeti kapagina tasimasi, bu yeni dénemin
ilk isaretleri gibi gériiniiyor.

Ote yandan, “biraz hizl gidildiginin” farkindaligi, kontrolii yitirme
endigesi ve muhalif toplum kesimlerinde kipirdanmaya yol acabilecegi
ongoriistiyle, 6nce Mehmet Metiner’in, ardindan da Omer Celik’in Islamct
cenaha “balans ayari” anlamina gelebilecek agiklamalar yapmalarina
bakarak, Islamct tabandaki “Ayasofya coskusu’nun beraberinde getirdigi
veni taleplerin dizginlenmek istendigini ve siirecin planli programli bir sekilde
yiiriitiilmesinin hedeflendigini de séyleyebiliyoruz.

Peki Mustafa Kemal’e en yiiksek makamlardan “hain” denildigi ve
beddualar okundugu, Cumhuriyet’in kurucu deger ve ilkelerinin gericiligin
dogrudan saldirisina maruz kaldigi, alenen hilafet tartismalarimin yapildig,
iktidarin dinsellesme politikalarinda el yiikseltmeye basladigi, bunu da
“segimle gitmeme konsepti”nin icerisine yerlestirmeyi hedefledigi bir
konjonktiirde Cumhuriyet’i kuran parti ne yapiyor?

Ne yaptugimi  son kurultaydan  biliyoruz: CHP nin  Tiirkiye nin
dinsellesmesiyle ve gericilikle en ufak bir derdinin dahi bulunmadigin, laiklik
sozctigiinii  telaffuz etmeye dahi korktugunu, ANAP’lasmayr bir iktidar
stratejisi olarak gordiigiinii, tilkiiciiliigiin bir fraksiyonu olan IYIP le ve Milli
Goriis iin  fraksiyonlari olan Saadet Partisi, Deva Partisi ve Gelecek
Partisiyle, yani “dostlari”yla iktidar olacagina inandigini bu son kurultay bir
kez daha gostermis durumda.

Sadece bu degil, iktidarin “segimle gitmeme konsepti” dogrultusunda arka
arkaya adimlar attigi, bekgi yasasini, baro yasasini, sosyal medya yasasini
ardi ardina ¢ikarttigi, segim yasasi degistirmeye hazirlandigi, Ayasofya ile
birlikte dinsellesme siyasetinde yeni bir donemi actigi, Libya, Suriye, Ege ve
Akdeniz’de yeni birtakim askeri maceralar iizerinden ‘“beka siyaseti’ni
derinlestirmeye hazirlandig1 bir konjonktiirde, CHP toplumu Tiirkiye de
“serbest segimler”in yapilacagina ve o segimler neticesinde de iktidarin el
degistirebilecegine ikna etmeye ugrasiyor. Bu ise toplumu hem daha ¢ok
pasifize ediyo, hem de umutsuzlagtirryor, karamsarlastiriyor.

Dolayisivla CHP, Bu késede defalarca dile getirdigimiz iizere, bir yandan
sagciligi normallestirir ve mesrulastirirken, ote yandan sokagi dciilestiren, en
temel anayasal haklarin kriminalize edilmesine ¢canak tutan ve sadece sandiga
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endekslenmis bir tutum sergiliyor, tiim bunlar ise ister kisa ister uzun vadede
olsun Tiirkiye sagciligimin ve Islamciliginin elini giiclendiriyor, bu ikisine
hizmet ediyor.

Ne yapmali?

Dinsellesmede yeni bir doneme girilirken ve CHP de dahil diizen
muhalefetinin buna dair en ufak bir itirazi bulunmazken, laikligi bir kez daha
Tiirkiye toplumunun oniine getirmek, cesurca, agiktan ve dolaysiz bir sekilde
savunmak gerekiyor.

Din sémiiriisiiniin sinif somiiriistintin tizerine ortiilen devasa bir ortii
oldugu giiniimiiz Tiirkiye sinde, gericiligin karanligi daha da koyulasir ve
halka minberden kili¢ gosterilirken, siyasal Islam’a karsi, tarihsel bir figiir
olarak Mustafa Kemal’i de laikligi de, Cumhuriyet’i de, Cumhuriyet’in
kazammlarint da savunmak bize diigiiyor.

“O giizel giinlere doniis” nostaljisiyle ya da apolitik, romantik, sinifsal
perspektiften uzak bir bakis acisiyla degil elbette; sinif somiiriisiiyle din
somiirtisii arasindaki baglantiyi ifsa edecek, emegiyle gecinen, ezilen,
somiirtilen insanlar agisindan laikligin tasidigi o biiyiik dnemi gésterecek,
yeni bir cumhuriyeti hedef olarak oniine koyacak, akl, bilimi ve aydinlanmayn
esitlik¢i bir diizen idealiyle birlestirecek bir sekilde.

Haber metni:

‘ ahmet gk &
ARG RS

Agabey Serhat Albayrak'in basinda bulundugu Sabah ve
aileye ait Yeni Safak gazetelerinin buginkld mansgetlerine
bakilirsa gorevinden affedilen (=azledilen) damat bakan
ve Pelikan ekibi hem uzlasiyor hem savasiyor gibi
gorunuyor.
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Resim 15. Ahmet Sik'in Albayrak soyadindan hareketle karisikliga yol agan

sosyal medya paylasimi

“Agabey Serhat Albayrak’in basinda bulundugu Sabah ve aileye ait Yeni
Safak gazetelerinin bugiinkii mangetlerine bakilirsa gorevinden affedilen
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(=azledilen) damat bakan ve Pelikan ekibi hem uzlagiyor hem savastyor gibi
goriiniiyor.”(@sahmetsahmet)

Haberler yayimladiktan sonra konu medyaya “Albayraklar1 Karigtiran Haberler”
vurgusu yapilarak taginmis, bunun lizerine Ahmet S$ik orijinal metne dokunmadan
diizeltme ve Oziir ile bu durumu belirtirken, Sol Haber ilgili kism1 haber metninden
cikarmig ve bu sekilde diizeltmistir. Metnin degistirilmemis halini talep etmemize
ragmen tarafimiza bir doniis olmamistir. Ahmet Sik “Suna da bir diizeltme/6ziir olsun:
Yeni Safak in sahibi azli ger¢eklesen damadin ailesi olan Albayraklar degil.” Notuyla

hatasini kabul etmis ve tekzip yazmustir.

ahmet sik &
nsahmetsahmet
Suna da bir diizeltme/ozlr olsun: Yeni Safak'in sahibi azli
gerceklesen damadin ailesi olan Albayraklar degil.

anhmlwka
ahmetsahmet

Agabey Serhat Albayrak'in baginda bulundugu Sabah ve
aileye ait Yeni Safak gazetelerinin buglinkii mangetlerine
bakilirsa gorevinden affedilen (=azledilen) damat bakan
ve Pelikan ekibi hem uzlagiyor hem savasiyor gibi
gorundyor.
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Resim 16. Ahmet Sik'in paylagimiyla ilgili olarak bir sosyal medya
kullanicisinin uyari paylagimi

@italo_katka adli tweter kullanicisi 29 Temmuz tarihinde Fatih Yasli’ya
yazisindaki hatay1 “Fatih bey, bildigim kadariyla damadin ailesi Yeni Safak grubunun

sahibi olan Albayrak grubu degil” yorumu ile duyurmustur.
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Olup bitenleri rma

Ik ogrenen Twitter kulla lacak.

Resim 17. Sol Gazete'nin Albayrak haberine iligkin bir okuyucunun habere
iliskin uyarisina gazeteden verilen cevap

Fatih Yash da “fesekkiirler uyari icin, diizeltiyor arkadaglar” seklinde buna

yanit vermis ve karistirilan kisim yazidan ¢ikarilmistir.
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Resim 18. malumatfurus adli site Albayraklar haberinin yanlighigini ve
dogrusunu sitesine teyid i¢in koymustur

Karigtirma haberi haber dogrulama sitelerinden malumatfurus sitesinde de

degerlendirilmis ve iki haber de yayimlanarak haberin dogrusuna yer verilmistir.

Yeni Safak Gazetesinin Sahibi Albayrak Ailesini Karistiranlar
Yazar: Malumatfurus 15 Kasim 2020
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Sadik — Serhat — Berat Albayrak’in Yeni Safak Gazetesinin Sahibi Olan
Albayrak Ailesinden Olduklar Iddiast Dogru Degil.
Yeni Safak in Sahibi Albayrak Ailesi Ile Gazeteci Yazar Sadik Albayrak ve

Ogullart Eski Hazine ve Maliye Bakani Berat Albayrak ile Turkuvaz Medya
Grubu CEOsu Serhat Albayrak Ferdi Oldugu Albayrak Ailesi Ayni Aile Degil.

iDDIA YANLIS

Sadik /  Serhat  /Berat Albayrak ile Yenis  Safak gazetesinin
sahibi Albayrak ailesi arasinda bir akrabalik bagr bulundugu yoniinde yanlis
bir bilginin yaygin oldugu anlasiliyor.

Bu durumun érneklerini, Berat Albayrak’in Hazine ve Maliye Bakanlig
gorevinden istifa ettigi siiregte gormiistiik.

Ornegin Ahmet Sik, 14 Kasim 2020 tarihli bir sosyal medya paylasiminda
bu hatali bilgiyi 6nce paylasmus, sonra da paylastigi bilginin yanlis oldugunun
hatirlatilmasimin ardindan oziir dileyerek dogrusunu aktarmstt:

“Agabey Serhat Albayrak in basinda bulundugu Sabah ve aileye ait Yeni
Safak gazetelerinin bugiinkii mangetlerine bakilirsa gorevinden affedilen
(=azledilen) damat bakan ve Pelikan ekibi hem uzlasiyor hem savasiyor gibi
gortintiyor.”

“Suna da bir diizeltme/oziir olsun: Yeni Safak’in sahibi azli gerceklesen
damadin ailesi olan Albayraklar degil.”

Sol Haber’deki “Ayasofya’dan CHP kurultayma, yeni bir déneme
girilirken” baghkli 29 Temmuz 2020 tarihli yazisinda Fatih Yaslh da ayni
hataya diismiistii. Sosyal medyadan gelen uyarinin ardindan yazida degisiklik
yapumisti.

Halbuki, Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan in damadi eski Hazine ve
Maliye Bakani Berat Albayrak’in babasi gazeteci yazar Sadik Albayrak ve
kardesi Turkuvaz Medya Grubu CEOsu Serhat Albayrak, Yeni Safak
gazetesinin sahibi degiller. Hatta, Yeni Safak gazetesinin sahibi olan Albayrak
ailesi ile Sadik-Serhat-Berat Albayrak uzaktan akraba bile degil. Sadece
soyadi benzerligi...

Serhat, Sadik ve Berat Albayrak

Resim 19. Albayraklar haberine iligkin malumatfurus sitesinin Albayrak
soyadin1 tagiyan Serhat, Sadik ve Berat Albayrak'in Yenisafak
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grubuyla sadece soyisim benzerligi oldugunu vurgulamak {izere
kullandig1 gorsel

Sadik Albayrak bir donem Yeni Safak’da kose yazarligi yapmustt.

Yeni Safak Gazetesi Kimin?

Yeni Safak gazetesi 19 Eyliil 1994 tarihinde Hekimler Birligi Vakfi (HBV)
tarafindan kurulmugtur. HBV Baskani Dr. Yakup Yonten ve Tufan Mengi
gazetenin kurulusunda oncii rol oynamustir. 1994 yilindaki kurulugsunun 1 yil
sonrasinda gazete Ensar Vakfi kurucularindan Ahmet Sisman tarafindan satin
alindi. Bu devrin ardindan Yeni Safak, 23 Ocak 1995 tarihinde farkli bir
kimlikle yeni yayin hayatina basladi. Iz Yayincilik adina Ahmet Sisman’in
maddi destegiyle tekrar hayata gecen Yeni Safak’in sahipligi bir dénem
Persan Home Studio 'nun sahiplerinden olan Mahmut Kis’a gegti. 1998 yili
Mayis ayinda ise gazetenin sahipligi Albayrak Grubu’na gecti.

1998 Mayisindan bu yana Yeni Safak Gazetesinin sahipligi Albayrak
Holding‘e aittir. Yeni Safak, 2013 yilindan bu yana Albayrak
Medya biinyesinde faaliyetini siirdiirmektedir.

Yeni Safak’in internet sitesindeki kiinyesinde imtiyaz sahibinin Yeni Safak
Gazetecilik Yayincilik San. Tic. Anonim Sti. adina Ahmet Albayrak oldugu
goriilebiliyor. Gazetenin Icra Kurulu Baskam pozisyonunu ise Mustafa
Albayrak tistlenmektedir.

Hakiamizde Kunye

Odas IMTIYAZ SAHIBI

ICRA KURULU BASKANI

US L BA

GENEL MUDUR

Resim 20. Albayraklar haberine iliskin malumatfurus adli teyid sitesinin
habere destek i¢in kullandig1 Yenisafak Gazetesi'nin kiinyesine
iligkin gorsel

Hact Ahmet Albayrak’in temellerini attigr Albayrak Sirketler Grubu
glintimiizde ogullari Ahmet, Bayram, Nuri, Kazim, Mustafa ve Muzaffer
Albayrak tarafindan yonetilmektedir.

Yeni Safak’in Genel Yayin Yonetmenligini giiniimiize degin Mehmet
Ocaktan, Nabi Avci, Akif Emre, Yusuf Kaplan, Selahattin Sadikoglu, Mustafa
Karaalioglu, Yusuf Ziva Cémert ve Ibrahim Karagiil gibi isimler iistlenmisti
(www.malumatfurus.org)
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Manipiilasyonda kullanilan dili degerlendirdigimizde sol ideolojiye sahip bir
gazetede kose yazarlig1 yapan yazarin, sag bir partide bakanlik yapmis, ayn1 zamanda
Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in damadi olan Berat Albayrak ismini
kullanarak iktidara yonelik bir tavir alma ve gonderimde bulunuldugu
sezinlenmektedir. iktidar, medya, siyaset ve gii¢ dengelerini ideolojik durusuna gore
habere konu eden ve buradan hareketle manipiilatif bir dil kullanirken dahi haberin
gercekligiyle ilgili de yanlis bilgi verildigi goriilmektedir. Muhalif cizgideki bir
gazeteci tarafindan da gerekli inceleme yapilmadan yoruma ve haber yapmaya deger
goriilmiis olmast hipotezimizde yer verdigimiz “siyasal durusa ve ideolojik
angajmana  goére  haber dilinde  manipiilasyon  yapilmaktadir”  fikrimizi

desteklemektedir.
2.3.4. Provokasyon

Provokasyon, her ne kadar dilimize yerlesmigse de Tiirkce karsiligt
‘kiskirtma’dir. Bireyler toplumun dikkatini ¢ekmek ve tepkilerini gostermek adina
gosteri veya eylemde bulunabilirler. Bu gdsteriler yasalara uygun yapildig: gibi bazen
yasalara muhalefet seklinde gergeklesir. Gosteri halindeki kitleler tasidiklar1 (Ery1lmaz
1999: 51) heyecan nedeniyle yonlendirmeye agiktir. Bu tiir eylemlerin yonlendirilmesi
baska bir ifadeyle manipiile edilmesi olduk¢a kolaydir. Medyanin provakatif amaclh
yaklasimi iki sekilde ele alinabilir. Medya sergileyecegi olumlu tavir ile kiigiik ve
onemsiz illegal bir gosteriyi bile kamuoyu nazarinda pozitif gosterebilir ya da legal
olan hakli bir gosteriyi topluma negatif manada sergileyerek toplumun algilarini
yonetebilir. Halki kigkirtmak ve kaos ortami yaratmak gayesiyle ozellikle fotograf
tizerinde yapilan fotomontaj teknikleriyle hazirlanan icerikler zaman zaman medyada
yer almaktadir. Sosyal medyada yogun bir sekilde kullanilan manipiilatif ve provakatif
haber paylasimlar1 dogrulugu teyit edilmeden haber sitelerinde de paylasiimakta bu da
toplumu provoke edici, ayristirici ve infial yaratacak derecede kotii sonuglara yol
agmaktadir. Gegmis donemde, terdrle miicadele operasyonlarinda giiniimiizde ise
yasamakta oldugumuz corona viriis salgininda bu tiir haberlere rastlamaktayiz.
Ozellikle paylasilan gorsellerle toplum endiseye ve tedirginlige siiriiklenmektedir.
Yayimlanan haberlere baktigimizda bu konu ile ilgili pek ¢ok ornege rastlamak

miimkiindiir (www.milliyet.com.tr).

97



Bunlardan biri de Mart 2020 tarihinde paylasilan haberdir. Korona viriis salgini
sebebiyle ABD tarafindan 30 giin siire ile seyahat yasagi getirilen {ilkeler arasinda
Tiirkiye olmamasina ragmen, Tiirkiye’den fotograflar kullanilarak CNN, New York
Times, BBC gibi Amerikan ve Ingiliz basin kuruluslar1 tarafindan manipiile haber

paylasilmigtir.

Hipotez 4: Provokatif haber dili olusturmak sikca kullanilan manipiilasyon
yontemlerinden biridir.

Bu hipotezimizi dogrulayan ve oldukga fazla bulunan haberler arasindan 6rnek
teskil etmesi agisindan “Corona Viriisii Cin iiretti” baslikli haberi provokatif haber dili

baglaminda ele alarak ekran goriintiileriyle inceledik.

Ulke Postast adli internet sitesinde ve Kirim haber ajansi sosyal medya
hesabinda “Corona Viriisii Cin tretti” basligiyla bir haber yayimlanmistir. Habere
konu olarak tip alaninda Japonya’nin diinyaca {inlii profesorlerinden Tasuku Honjo
kaynak gosterilerek Corona Viriisliniin Cin’de tiretildigine dair bilgiler verilmektedir.
Haberin bashiginda hedef ve adres gdstermek suretiyle okurun zihninde pandemi
doneminde yasanan zorluklar arka planda goélgelenerek, Cin aleyhine bir 6nyarginin

provokatif bir dil ile desteklenmesinin amaglandigi goriilmektedir.

Haber iceriginde “Nobel 6diillii Japon Tip Profesorii”, “%100 sdyleyebilirim”;
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“Coronaviriis dogal degil”; “Yarasalardan gelmedi”; “Cin bunu iiretti”; “Soyledigimin
yanlis oldugu kanitlanirsa”, “Nobel Odiiliimii geri ¢ekebilir”; “Cin yalan sdyliiyor” ve
“bu gergek bir giin herkese agiklanacak™ gibi ¢arpici, iddiali ve dikkat ¢ekici ifadelerle

haber daha ¢ekici bir hale getirilmeye ¢alisiimistir.

Gazetecilik meslek ilkeleri icerisinde kaynagin 6nemini ortaya koyan ve teyit
edilmeden haberin yayimlanmasi birgok ilkenin bu haberin verilis seklinde goz ardi

edildigi ve provokatif bir dil kullanildig1 goriilmektedir.

26 Nisan 2020 tarihli Ulke Postas: internet haber sitesinde ve 27 Nisan tarihli
Kirim Haber Ajanst’nin sosyal medya paylasiminda yer verilen haberin ekran

goriintiileri ve kullanilan metinleri su sekildedir:
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Neler Oluyor? viriis yaziimi yazdi?

apon Tip Profesorii Tasuku Honjo; Corona Vi

INobel ddiillii Japon Tip Profesdrii Tasuku Honjo; % 100 soyleyebilirim. Coronaviriis|
in bunu iiretti!, Soyledigimin yanlrs oldugu kantlanirsa, Nobel Odiiliimii geri gekel

S Google News

Japon Tip Profesiril Tasul(ullonio
Corona Viriisil cig iiretu!
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Resim 21. Ulkepostast adli sitenin "Coronaviriisii Cin iiretti" haberi

Haber Metni
Japon Tip Profesorii Tasuku Honjo; Corona Viriisii Cin tiretti!

Nobel adiillii Japon Tip Profesorii Tasuku Honjo, %100 soyleyebilirim.
Coronaviriis dogal degil. Yarasalardan gelmedi. Cin bunu iiretti!
Soyledigimin yanhs oldugu kanitlanirsa, Nobel Odiiliimii geri ¢ekebilir. Cin
valan soyliiyor ve bu gergek bir giin herkese agiklanacak...

Coronaviriis Covid-19 nasil ve nereden ¢ikti tartismalart devam ederken
Nobel odiillii Japon Tip Profesérii Tasuku Honjo'dan itiraf gibi bir a¢iklama
geldi. Yapugr agiklamada Coronaviriis dogal degil. Yarasalardan gelmedi.
Cin bunu iiretti! Soyledigimin yanls oldugu kamtlanirsa, Nobel Odiiliimii geri
cekebilir. Cin yalan soyliiyor ve bu gergek bir giin herkese agiklanacak.
Honjo, "40 yil hayavanlar ve viriisler iizerinde arastirmalar yaptim. Dogal
olmadigina eminim. Vuhan bir laboratuvar" dedi.

Daha énce de coronavirus 1 vardi, bu virus de o gruptan ve bilim adamlari
insan yapimi olmadigini soylediler. Ama soyle bir durum var. Cinde bu viris
2018 in sonlarinda goriilmeye basladi. Bir doktor bunu farkettiginde Cin
tarafindan o doktor yok edildi. Coronaviriis'un onii alinamayica Diinya'ya
aciklamak zorunda kaldilar.

Kornaviriisiin insan yapimi oldugu ve Cin'de iiretildigi asikar, ama iireten
Cin mi? Yoksa Cin'e tiretildi mi? bunun gizemi yavag yavags ortaya ¢ikacak.

Bilindigi iizere Trump her agiklamasinda covid-10 degil Cin Viriisii olarak
isimlendiriyordu, hatta bir¢ok iilke Cin'e tazminat davasi ag¢maya
hazirlaniyor. Tasuku Honjo'un bu agiklamasindan sonra CIN iizerindeki
tazminat  davast baskilarinin artacagr  yorumlart  yapiliyor
(www.ulkepostasi.com).
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Japon bilim adami agikladi: Koronavirlis, dogal degil Cin'de
uretildilgha.com.tr/haberler/sagli
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"ViRUSLER iizmjun‘t‘gn YIL CALISTIM
DOGAL DEGIL'CIN URETTI!"

==

Nobel 6diillii Japon bilim adamindan cesur ¢ikig: Koronavirii...

Devamini oku...

O 21 5112 PM - Apr 27, 2020
Resim 22. Kirim Haber Ajansi'nin Coronaviriis haberi

Haber metni:

Nobel 6diillii Japon bilim adamindan cesur ¢ikis: Koronaviriis dogal degil,
Cin’de iiretildi. Japonya'min Tip Fizyolojisi profesorii Profesor Dr Tasuku
Honjo, bugiin korona viriisiiniin dogal olmadigint soyled;.

Eger dogal olsayd, tiim diinyayr bu sekilde olumsuz etkilemezdi. Ciinkii
dogaya gore sicaklik farkl iilkelerde farklidir. Dogal ise, sadece Cin ile ayni
sicakliga sahip iilkeleri olumsuz yonde etkilerdi.

Bunun yerine, Isvicre gibi bir iilkede, ¢l bolgelerinde oldugu gibi
yayuor. Oysa eger dogal olsaydi, soguk yerlerde yaylirdi, ama sicak
verlerde oliirdii.

Hayvanlar ve viriisler hakkinda 40 yillik bir arastrma yaptim. Dogal
degil. Uretilmigtir ve viriis tamamen yapaydir.

4 yildir Cin’in Wuhan laboratuvarinda ¢alistim. Bu laboratuvarin tiim
personeli ile tamamen tamisryorum. Corona kazasindan sonra hepsini
telefonla aradim. Ancak tiim telefonlart son 3 aydwr oldii. Artik tiim bu
laboratuvar teknisyenlerinin 6ldiigii anlagiliyor.

Bugiine kadar olan tim bilgi ve arastirmalarima dayanarak bunu
Corona’min  dogal olmadigina dair%100 giivenle  soyleyebilirim.
Yarasalardan gelmedi. Cin bunu iiretti.

Bugiin soyledigim seyin simdi veya hatta oliimiimden sonra yanlis oldugu
kanitlanmirsa, hiikiimet Nobel Odiiltimii geri ¢ekebilir.

Fakat Cin yalan séyliiyor ve bu gercek bir giin herkese agiklanacak
(gha.com.tr).
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Haber yayinlandiktan kisa bir siire sonra 26 Nisan 2020 tarihinde Mehmet Ali Onel
ve 27 Nisan 2020 tarihinde Ertan Ozyigit’in de sosyal medya hesaplarinda haberi

paylastiklar1 goriilmiistiir:

Mehmet Ali Onel tarafindan yapilan paylagim:

“Nobel odiillii Japon Tip Profesérii: %100 soyleyebilivim. Coronaviriis
dogal degil. Yarasalardan gelmedi. Cin bunu iiretti! Soyledigimin yanl
oldugu kamtlanirsa, Nobel Odiiliimii geri ¢ekebilir. Cin yalan séyliiyor ve bu
gercek bir giin herkese agiklanacak.”

£ Mehmet Ali ONEL L
u DMaehmet A ONI

Nobel 6dulla Japon Tip Profesdérua:

% 100 soyleyebiliim. Coronaviris dogal degil. Yarasalardan
gelmedi. Cin bunu dretti!

Soyledigimin yanhs oldugu kanitlanirsa, Nobe! Odilimu geri
cekebilir. Cin yalan sdéyllyor ve bu gergek bir gin herkese
acgiklanacak .clipper28.com/en/prof-dr-tas

Prof. Dr.Tasuku Honjo Says"“COVID-19 is Manufactured in Chi...

Professor Dr.Tasuku Honjoa,the 2018 Nobel Laureate and
Japanese saying that "COVID-19 is not natural”. The message,which

Resim 23. Japon profesoriin Coronoviriisii Cin tiretti haberi sosyal medyada da
sikca paylasildi

Ertan Ozyigit de benzer bir sekilde paylasimda bulunmustur:

“Nobel odiillii Japon Prof. Tasuku Honjo, Corona %100 dogal degil
Yarasalardan da gelmedi. Cin iiretti. Dogal olsaydi, sogukta yayilir, sicakta
oliirdii. 4 yiu Wuhan'da c¢alistim laboratuvardaki teknisyenler oldii.
Soyledigim seyin yanlis oldugu kanitlamrsa, Nobel Odiiliimii geri veririm.”
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Ertan Ozyigit o

T ErtanDzyigit

Nobei odillia Japon Prof. Tasuku Honjo, Corona %100 dogal
degil Yarasalardan da gelmedi. Cin Oretti.

Dogal olsaydi, sogukta yayilir, sicakta ollrdu.

4 yil Wuhan'da gahgtim laboratuvardaki teknisyenler 6ldd.
soyledigim seyin yanhs oldugu kamtlanirsa, Nobel Oddilimii
geri veririm.

Resim 24. Japon profesore atfedilerek yapilan Coronaviriis haberini paylasan
bir bagka kullanici

Haber yayimlandiktan sonra kamuoyu tarafindan bilinen kimi gazeteci ve
yazarlarin da haberi sosyal medya hesaplarinda paylastiklar1 goriillmektedir. Bununla
birlikte icerik haber dogrulama sitelerinden malumatfurus’ta haberin dogrusu verilerek
yalanlanmistir. Kirim haber ajansi da haber metnini degistirerek ve okuyucularindan

Oziir dilemis ve bir diizeltme yazisina yer vermistir:

Kirim Haber Ajansi’min diizeltme ve 6ziir yazisi

Japon bilim insanumin "Koronaviriis dogal degil, Cin’de iiretildi" iddias
asparagas ¢ikti. Pek ¢ok teorisyene gore II. Diinya Savasi'ndan sonra
insanlhigy etkileyen en onemli olaylardan birisi olarak gésterilen yeni tip
koronaviriis salgimiyla ilgili her gecen giin yeni iddialar ortaya atilmaktadir.
Nobel odiillii Japonya Fizyoloji Tip Profesorii olan Prof. Dr. Tasuku Honjo,
koronaviriisiin Cin tarafindan iiretildigini ileri sitiriilmiistii. Ancak bu iddia
Honjo 'nun kendisi tarafindan yalanlandi.

Cin’de ortaya ¢ikan salginla ilgili Cin yonetiminin sorumluluk almamasi
ve tistelik bunun aksi politikalar yiiriitmesi, diinyadaki pek ¢ok iilkeden de
tepki ¢ekiyor. Ayrica, koronaviriisiin dogal olarak ortaya ¢tkmis olamayacagi
yoniindeki iddialar da dillendirilmeye bagsladi. Son olarak, 2018 yili Nobel
Odiilii sahibi, Japonya Fizyoloji Tip Uzmam, Prof. Dr. Tasuku Honjo,
koronaviriisiin (Kovid-19) dogal yollarla olusmadigint Cin tarafindan bilingli
bir sekilde tiretildigini iddia edilmigti.
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Kyoto Universitesi resmi internet sitesi Profesér Tasuku Honjo nun
goritislerini temsil ettigi iddia edilen yaniltici haberler nedeniyle 27 Nisan’da
Honjo ’nun agiklamasini paylasti. Profesor Tasuku Honjo Covid-19 salgininin
neden oldugu aci, ekonomik kayip ve benzeri goriilmemis kiiresel istirabin
devaminda, adimin yanlis bilgi ve suclamalari yaymak icin kullaniimasina
tiziildiigiinii belirtti ve iddialarin ger¢egi yansitmadigimi agiklad.

OHA olarak, ii¢ farkli Ingilizce icerikli kaynaga dayandirarak, verdigimiz
haberin iceriginin dogru olmadigimi égrenerek, haberimizi kisa siire
icerisinde diizenledik. Ayrica bagimsiz kuruluslar tarafindan Japon bilim
insammmin béyle bir aciklamada bulunmadigi da teyit edildi. Bu hatali
haberden dolayir abonelerimizden ve okuyucularimizdan oziir diliyoruz
(gha.com.tr).

Malumatfurus haber dogrulama sitesinin habere iliskin ekran goriintiisii

7T
wee mMalumatfurus.or
L/ =

Resim 25. Japon profesoriin "Coronaviriisii Cin'in iiretti" haberine iliskin
malumatfurus sitesi haberi teyid i¢in ele ald1

Nobel Odiilii sahibi Japon bilim adami Profesér Tasuku Honjo nun
Koronaviriisiin Dogal Olmadigin1 ve Cin Tarafindan Uretildigini Soyledigi yoniindeki

haberin uydurma oldugu malumatfurus.org’un sitesinde aciklandu.
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Nobel odiillii Japon bilim insam Tasuku Honjo, Wuhan Viroloji
Enstitiisii'nde ¢alismadi, koronaviriisiin “‘icat edildigini” ya da “insan
yapimi” oldugunu soylemedi. Bu asilsiz iddianin kékeni Prof. Honjo 'yu taklit
eden bir Twitter profiline dayaniyor. Nobel Odiilii sahibi Tasuku Honjo, kendi
adi kullamlarak uydurulan “viriis insan yapimi” iddialaryla hicbir ilgisi
olmadigint agikladi.

Koronaviriis salgint kaynakly yanls bilgi salgini hiz kesmiyor. Unlii bir
bilim insamni taklit eden 300 takipgili bir sosyal medya profilinin uydurdugu
bir iddia kiiresel dlcekte kayda deger sayida insan tarafindan gercek
santlabiliyor.

Nobel odiillii Japon bilim insami Prof. Dr. Tasuko Honjo ‘nun
koronaviriisiin dogal olmadigi ve Cin tarafindan iiretildigini iddia ettigi
iddiasi, viriistin insan yapimi olduguna inanan ya da bu ihtimalden
stiphelenenler tarafindan yaygin sekilde paylasildi.

Whatsapp gibi iletisim platformlari iizerinde yayumasinin ardindan haber
sitelerinde ve sosyal medya paylasimlarinda izine rastladigimiz iddiay: iceren
metin soyleydi:

Japonya’min Tip Fizyolojisi profesorii Profesor Dr Tasuku Honjo, bugiin
korona viriistiniin dogal olmadigini séyleyerek medyanmin oéniinde bir his
yaratti.

Eger dogal olsaydi, tiim diinyayr bu sekilde olumsuz etkilemezdi. Ciinkii
dogaya gére sicaklik farkl iilkelerde farklidir. Dogal ise, sadece Cin ile ayni
sicakliga sahip iilkeleri olumsuz yonde etkilerdi.

Bunun yerine, Isvicre gibi bir iilkede, ¢ol bolgelerinde oldugu gibi
yayuyor. Oysa eger dogal olsaydi, soguk yerlerde yaylirdi, ama sicak
yerlerde oliirdii.

Hayvanlar ve viriisler hakkinda 40 yillik bir aragtrma yaptim. Dogal
degil. Uretilmistir ve viriis tamamen yapaydir.

4 yildwr Cin’in Wuhan laboratuvarinda ¢alistim. Bu laboratuvarin tiim
personeli ile tamamen tamsyyorum. Corona kazasindan sonra hepsini
telefonla aradim. ancak tiim telefonlar: son 3 aydir 6ldii. Artik tiim bu
laboratuvar teknisyenlerinin oldiigii anlasiiyor.

Bugiine kadar olan tim bilgi ve arastirmalarima dayanarak bunu
Corona’min  dogal olmadigina dair %100 giivenle soyleyebilirim.
Yarasalardan gelmedi. Cin bunu iiretti.

Bugiin soyledigim seyin simdi veya hatta oliimiimden sonra yanlis oldugu
kanitlanirsa, hiikiimet Nobel Odiiliimii geri ¢ekebilir.

Fakat Cin yalan soyliiyor ve bu gercek bir giin herkese agiklanacak.”

Japonya’min Kyoto Universitesi'nden Prof. Dr. Tasuku Honjo, kanser
alamindaki calismalariyla 2018 yilinda tip / fizyoloji alaninda Nobel Odiilii 'nii
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kazanmigti. Ancak, sanilanmin aksine koronaviriisiin dogal olmadigi, Cin
tarafindan iiretildigi iddiast Tasuku Honjo ya ait degil.

“Koronaviriistin dogal olmadigini yiizde 100 giivenle soyleyebilirim,
yarasalardan da gelmedi, Cin bunu iiretti.” Sozlerinin kaynagi, Tasuku
Honjo yu taklit ettigi asikdar olan sahte bir hesap tarafindan 24 Nisan 2020
tarihinde atilan birkac tweet.

Iddianm kaynagmi olusturan “TasukuHonjo” uzantili “Human Being”

adli profil ve ilgili paylasimlar1 soyleydi:

“I'm very pleased to hear that
what we’'ve done is really
r—singful”

Follow
Human Being
2 ikuHor

Human being
Trying to work as the advocate of the supreme power: GOD.

4 Following 600 Foliower

Human Being @ lasukubionjo - Api
I do not know for what purpose the corona virus has been produced, but |
can definitely say that it is man-made.

/ Human Being @ lasukubionjo - 13h
Dear,

I want to make you sure that fake news is being spread in India
I have not said anything about Wuhan(China) Laboratory on

navirus .

Resim 26. Japon profesoriin adini kullanarak coronaviriis haberini paylasan
haber sitesi

Prof. Dr. Tasuku Honjo’yu taklit eden hesabin daha sonra profil uzantisini

humanbeing38°ye cevrildigi goriilmektedir.
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Tweetler

Human Being

@H Huma
Human being. Trying to work as the

advocate of the supreme power: GOD.

Resim 27. Japon profesoriin Coronaviriis haberini onun ismini kullanarak
yayimlayan site daha sonra sitenin ismini de degistirerek 6ziir

dilemistir.

Anilan sahte hesap, ortaya att1g1 iddianin yayilmasinin ardindan paylastiklarinin

gercegi yansitmadigini belirterek izni olmadan kendisini taklit ettigi Tasuku

Honjo’dan 6ziir dilemisti.

O Human Being @HumanBeing38 - 1h oy

| want to make all humans stand together to fight evil! For this |
resorted to one such personality (Mr. Tasuku Honjo); Whose
discussion is currently in the whole world! For this | have created
an account here using their username; And retweeted a tweet

associated with them!
Human Being
@HumanBeing38
For this, first of all | apologize to "Mr. Tasuku Honjo" that | have
used his personality without his permission. | again apologize to

him heartily!
Today, it is natural to think that this has been done with any

wrong intention.

9:16 AM - Apr 28, 2020

Resim 28. Japon profesoriin ismini coronaviriis haberinde izinsiz ve ona ait
olmayan diisiincelerle paylasan sitenin 6ziir metni

Tasuku Honjo nun doktora oOgrencilerinden Alok Kumar da yaptigi
aciklamada, bu iddiayr paylasan Twitter hesabimin sahte oldugunu, Prof.
Honjo 'nun Wuhan laboratuvarinda hi¢ gorev almadigini, viriisiin orijini,
fonksiyonlari ve diger ilgili konularda ¢alismadigini ve paylasilanlarin ger¢ek

alimtilar olmadigint belirtmigti.
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Prof. Honjo, 10 Nisan 2020 tarihinde Japonya merkezli bir haber portali
Nikkei Asian Review'‘a verdigi demegte hastaligin kaynagimin Cin’e
dayandigini belirtmekle birlikte viriisiin insan yapimi olduguna dair bir ifade
kullanmamusti.

Ozetle, Nobel édiillii Japon bilim insam Tasuku Honjo, Wuhan Viroloji
Enstitiisii’'nde calismadi, koronaviriisiin “icat edildigini” ya da “insan
yapimi” oldugunu séylemedi, bu iddianin kékeni Prof. Honjo yu taklit eden
bir Twitter profiline dayaniyor.

Tasuku Honjo Iddiay: Yalanlad:

Nobel odiilii sahibi Tasuku Honjo, kendi adi kullanilarak uydurulan “viriis
insan yapimi” iddialariyla hi¢hir ilgisi olmadigin agiklad.

Kyoto Universitesi tarafindan yaynlanan aciklamada Prof. Honjo su
ifadeleri kulland::

“In the wake of the pain, economic loss, and unprecedented global
suffering caused by the COVID-19 pandemic, | am greatly saddened that my
name and that of Kyoto University have been used to spread false accusations
and misinformation.”

“COVID-19 salgimnin neden oldugu aci, ekonomik kayip ve benzeri
goriilmemis kiiresel istirabin ardindan, adimin ve Kyoto Universitesi’nin
yanls su¢lamalarin ve bilginin yayimasi icin kullanilmasindan ¢ok biiyiik
tiziintii duyuyorum.” (www.malumatfurus.org)

Manipiilasyonda kullanilan dili degerlendirdigimizde iddianin tip alaninda
taninan bir bilim insaninin adi kullanilarak dile getirildigi, viriisiin bilerek ve isteyerek
yayildigi, pandemi sartlarinin ortaya koydugu bezginlik, i¢ hesaplasma, sorgulama,
suglu arama gibi hislere yonelik bir algi olusturularak konunun kigkirtma ve nefret

baglaminda pekistirilmek istenildigi gorilmektedir.

99 ¢c

Haberin biitiinliigii igerisinde “virlis insan yapimi” “yarasalardan da gelmedi”,

“Cin bunu iretti”; Cin yalan sOylilyor”; “bu gercek bir giin herkese agiklanacak™;

“virlisler hakkinda 40 yillik bir arastirma yaptim”; dogal degil”; “liretilmistir”; “viriis

tamamen yapaydir”;

“4 y1l Cin’in Wuhan laboratuvarinda ¢alistim”; “Bu laboratuvarin tiim personeli
ile tamamen tanistyorum”; “Corona’nin dogal olmadigina dair %100 giivenle
sOyleyebilirim” gibi konuya iliskin son derece carpici ifadelerle 6zellikle “Nobel odiili
sahibi Prof. Tasuku Honjo” ismi 6ne ¢ikarilmak suretiyle habere bir mesnet teskil

seklinde bir dil kullanilarak ifade ediliyordu.
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Haberin diinyaca {inlii bir bilim insaninin adi kullanilarak, bagka bir {ilkenin
suglanmasi iizerine yonelik bir sdylemin olusturulmasi 5 no.lu hipotezimizi
dogrulamaktadir. Nitekim hipotezimiz, “Provokatif haber dili olusturmak sik¢a

kullanilan manipiilasyon yontemlerinden biridir.” seklinde olusturulmustur.

Haberde manipiilatif dil kullanimindaa 5 no.lu hipotezimizi dogrulayan bu 6rnek
haber de bize goOstermektedir ki manipiilatif haberlerde ikincil, iiglinciil amaglar
gozetilmektedir. Ornegin burada sadece bir kafa karisikligi olusmakla kalmiyor,
iddiay1 (ya da manipiilasyon yapilmis haberi) ger¢cekmis gibi kabullendirmek ve bu
yonte bir algt olusturmak adina iddialarin kanitlanmasina gerekge olarak bilimsellik
vurgusuyla dne ¢ikartilan haber Cin’e kars1 olumsuz alginin olusmasina da kaynaklik

ediyor.

Bu acidan degerlendirildiginde manipiilasyon yapilan haberlerin aslinda
habercilik anlayisinin disinda baska amaglar icin iiretilmis, hazirlanmis haberler

oldugu soylenebilir.
2.3.5. Tiraj Reyting Kaygisi

Gazetelerin asli gorevlerinden biri de insanlarin haber alma haklarini
saglamalaridir. Medya bununla birlikte bilgilendirmek eglendirmek, egitmek gibi kimi
misyonlar1 da tasir. Bu baglamda ekonomi igerisindeki diger sektorler gibi sundugu
hizmetler sonucunda bir kar saglamay1 hedeflemesi son derece dogal bir beklenti
olarak durmaktadir. Hirst ve Harrison (2007: 34) da biitiin medya {irlinlerinin birer
satig lirtinii olduklarini ifade etmektedirler. “Gazeteler satilir, dergilerin kapak fiyatlari
vardir ve elektronik medya da kar saglamak icin narrowcast (aza yayin) pazarlama
tizerinde durmaktadir. Ama medyanin asil sattig1 mal kendi izleyicisidir ve ger¢ek

miisterisi de reklamcilardir” (Hirst ve Harrison, 2007: 34; Akt. Cakir 2009: 67).

Geleneksel medya olarak tanimlanan basili gazetelerin en temel gelir kaynaklari
gazete satiglart ve ilan ve reklamlardan elde ettikleri kazanglardir. Bu baglamda
gazeteciligin ticari bir faaliyet ve girisim oldugunu sdylemek de yanlis olmayacaktir.
Ote yandan yeni medya unsurlari icinde yaymm yapilan mecralarda, icerik
yayimlamanin yani sira reklam alip vermenin ve bunu bir kazanca doniistiirmenin son

derece dogal ve hatta gerekli oldugu goriilmektedir. Karadogan (2012: 90) da tiraj
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kavramini satilan ve okunan gazeteler olarak tanimlarken, gazetelerin 6nemli gelir
kaynag1 olan reklamlar i¢in de dnemli bir unsur oldugunu belirtir. Zira gazetelerin
gelirlerinin biiyiik bir kismini reklam olusturdugu i¢in, dogal olarak reklam gelirlerinin
cok olmasi gazete tirajinin yiiksek olmasina baghdir. “Daha ¢ok tiraj daha ¢ok kar
anlamina gelmektedir. Tiraji saglayan ise okurlardir” (Karadogan 2012: 90-91-94). Bu
durumda geleneksel gazetecilikte fiziken satilan gazete olsa da ger¢cek anlamda

pazarlananin okuyucu sayis1 oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Internet gazeteciligi de geleneksel gazetecilik gibi sunulan hizmet karsiliginda
kar elde etmek gayesindedir. Ancak pazarlama kosullar1 da yeni teknolojinin sunulus
sekline gore farkliliklar gostermektedir. Ornegin kimi biiyiik gazetelerin Amerika ve
Ingiltere’deki internet siiriimleri 1997 yilinda abonelik sistemi ile iicret talep
etmislerdir. Fakat bu durum uzun siirmemis ve internet iizerinden yayinlarina iicretsiz
devam etmek zorunda kalmislardir (Giircan, 1998: 149-150; akt: Vural, 2019: 26).
Gilinlimiizde de internet sitelerinin mali yapilarina bakildiginda igeriklerin genellikle
licretsiz olarak sunuldugu ve maliyetlerinin reklamlardan finanse edildigi

goriilmektedir (Cevikel, 2004:158).

We are Social 2020 verilerine bakildiginda iilkemizde 54 milyonu aktif olmak
tizere, 62 milyon internet kullanicisinin oldugu goriilmektedir. Bagka bir ifade ile
niifusumuzun %75°1 internet kullanicisidir. Aktif kullanicilarin giinliik internet
kullanim siiresinin ise 7.5 saate yaklagsmis oldugu, diinya siralamasina bakildiginda ise
internet erisiminde 31. internette gecirilen zaman siralamasinda ise 7. sirada yer
aldigimiz gortilecektir. Boyle bir kitleye reklam verenlerin duyarsiz kalamayacaklari
asikardir. Nitekim bagimsiz danigsmanlik sirketi Deloitte tarafindan hazirlanan
Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlar: 2020 Y1l Ilk 6 Ay Raporuna gore
gore, Tirkiye’de toplam medya yatirnmlar1 6 milyar 294 milyon TL olarak
gerceklesirken, bu donemde toplam medya ve reklam yatirimlarinin tutar ise 7 milyar
867 milyon TL olmustur. Medya yatirimlar icerisinde yiizde 55,3 oraninda paya sahip
olan dijital medya yatirimlar1 ise 2020°nin ilk yarisinda 3 milyar 479 milyon TL
seviyesine ulagsmistir. Ayrica bu donem zarfinda yasanmis olan pandemiden kaynakli
kisitlamalar nedeniyle tliketici mecranin egilimi haber portallar1 ve televizyon

oldugundan reklam verenler de tercihini gazete ve dergi yerine, haber portallar1 ve
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tematik kanallardan yana kullanmis olup, reklam rakamlarinda artis olmustur

(www.rvd.org.tr)

Internet mecrasmin reklam verenler acisindan tercih edilme nedenlerine
bakildiginda pek ¢ok avantaj igerdigi goriilecektir. En Onemlisi ise kisa zaman
icerisinde ¢ok genis kitlelere ulasilmasidir. Bunun yani sira internetin multimedia
ozelligi sebebiyle animasyon ve video altyapili reklamlar, reklamin etkisinin artmasina
ve fark edilebilirlige katkida bulunmakta olup, giincelleme 6zelligi ise ani kararlarla
reklami degistirmek veya miidahale etme olanagini saglamaktadir. Bunlardan daha
onemli olan avantaj ise geleneksel mecralarda verimlilik ancak tahmin ile miimkiin
iken internette kati ve matematiksel olarak rakamlar Ol¢liimlenebilmektedir. Bu da
reklam verenler i¢in biiyiik 6nem arz etmektedir.

Internetin 8lciilebilirligi; ger¢ek zamanl raporlama sunarak kag kisinin reklama
ilgi gosterdigini, ka¢ kisinin web sayfasini ziyaret ettigini ve reklamla ilgilenenlerin
ozelliklerini belirlemeye yardimci olmaktadir. Ayrica hedef kitleye yonelik reklam
imkan1 vermesi reklam verenler agisindan interneti cazip kilmaktadir. Cesitli
yazilimlarla kullanici izleme ve profil yaratma gergeklestirilmektedir. Bu sekilde
hedef kitleye odakli reklam ile {irtin veya hizmete uygun tiiketiciye satis hedeflenir.
Cevrimigi mecralara yonelen reklam verenler i¢in internetin daha az maliyetli olmasi
ve zaman unsuru da énemli kriterlerdir. Internette kullanilan reklam yazilimlar basit
ve ucuz oldugundan tasarruflu olmakta bu ise geleneksel medyaya kiyasla internetteki
reklam1 daha avantajli kilmaktadir. Geleneksel medyaya kiyasla reklam ic¢in daha
kiigiik biitce ayrilabilmesi de bu mecrada reklam yapmay1 avantajli hale getirmektedir.
Zaman ve mekan sinir1 olmamasi, her yerden giiniin 24 saati kullanicinin reklama
ulagsma imkani, yapilan yorumlar ve izleyici siklig1 gibi takip edilebilirlik yontemleri
sunmas1 nedeniyle gidisata gore reklam politikasini1 degistirme, yonlendirme olanagini
sunmaktadir. Reklam verenlerin internet mecrasini tercih etmelerinin bir diger nedeni
de etkilesim 6zelligi ile kullanic1 arasinda iligki kurabilmeleridir (Ebru Kiigiikler,
2009) (Zelan, 2015) (Cetinkaya, 2016: 154-157)

“Cevrimi¢i gazetecilikte reklam vereni bir gazeteye reklam vermeye iten en
onemli faktor o gazetenin tiklanma oranlaridir. Cevrimici gazetecilikteki “tiklanma”
bir anlamda konvansiyonel gazetecilikteki “tiraj”a denk gelmektedir. Bir ¢evrimigi

gazete ne kadar ¢ok tik alirsa reklam veren sayis1 da o oranda artmaktadir” (Cetinkaya,
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2016: 216). “Internet haberciliginde reklam gelirlerinin yiiksek olmasi, haber sitesinin
kag kullanici tarafindan ziyaret edildigi ve bu ziyaretlerin siireleri ile dogru orantilidir”
(Ugur, Yavuz 2019: 1482) Cetinkaya (2016: 232), internet gazeteciliginde reklam
fiyatlarinin sektor tarafindan belirlenmis olsa da sitedeki trafigin fiyatlandirma
tizerinde etkili oldugunu ifade ederek bir site ne kadar fazla trafik aliyorsa yani
ziyaret¢i sayisi ne kadar fazlaysa reklam fiyatlarinin da o kadar yiiksek oldugunu ifade

etmektedir.

Internet haber sitelerinin gelir kaynaklarinin agirlikli olarak reklamlardan
saglandig1 goriilmektedir. Ugur ve Yavuz (2019: 1490) bu beklenti dogrultusunda,
habercilik dili agisindan internet haber sitelerinin diger medya araclarindan ciddi bir
sekilde ayrildiklarini ifade etmektedirler. Zira reklam kazancinin yiiksek olabilmesinin
yolunun kullanicilarin sitede daha uzun siire kalmalarina bagli oldugunu belirterek,
reklamlarin = uygun  yerlere  yerlestirilerek  tiklanmasmnin  gerekliligini
vurgulamaktadirlar. Bu uygulamanin da habercilik dili iizerinde degisimi noktasinda
etkili oldugunu 6ne siirmektedirler. “Internet yayincilig1 yapan siteler reklam almak
icin kullanict sayisimi artiracak, okurun dikkatini canli tutacak yeni uygulamalar
gelistirmektedir. Bu uygulamalar yoluyla reklam haber, kurgusal oyunlar, akil gelici
ve cinsel igerikli gorseller ve reklam formatinda haberler yayinlayarak ziyaret¢i sayisi

artirllmaya ¢alisilmaktadir” (Donmez, 2010).

Tiraj ve reyting kaygisiyla hareket eden internet gazetelerinde (Demirel, 2019:
156), dijital medyanin imkan verdigi hipermetinsellik ve etkilesim 06zellikleri
sayesinde haber metinlerinde kullanilan kelimeler ile kullanici reklama kolaylikla
yonlendirilebilmektedir. Bazen bireylerin ihtiyaglar ve ilgilerine gére haber igerisine
yerlestirilen reklamlar ile haber ve ticari enformasyon i¢ ice geg¢mis olmaktadir.
Internet gazeteciliginde en sik kullanilan metotlardan biri de haberin igine reklam déhil
edilmesi olup, kullanic1 habere ulasmak i¢in bashig tikladiginda, ekrani kaplayan ve
iist iiste acilan pencereler ile karsilagsmaktadir. Dolayisiyla kullanici habere
ulasabilmek igin reklama tiklamak zorunda birakilmaktadir (Isik, Koz, 2009). Ote
yandan, haber icerigi ile reklam arasindaki sinirlarin belirsiz olmasi ve haber
sayfalarina baglantilar verilerek kullanicilarin  diger sayfalardaki reklamlara
yonlendirilmesi sitenin giivenirliligini de tartisilabilir hale getirmektedir (Demir, 2011:

540). Bu duruma etik degerler agisindan bakildiginda kullanicilarin bilgileri digsinda
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yonlendirilmeden, bir web sayfasini agtiklarinda karsilarina ¢ikan gorselin reklam olup
olmadigini acik¢a anlamalar1 gerekirken uygulamalarda farkli bir durumun zaman
zaman yasandig1 goriilmektedir. Ozdemir ve Yaman (2015: 327) da, haber ve reklamin
kullanici tarafindan rahat bir sekilde ayrilamiyor olmasinin ahlaki bir sorun oldugunu
belirtmislerdir. “Tarayicida agilan bir gazete web sayfasinda goriilen gorsellerin hepsi
haber diye beklenti olusmakta ve dyle algilanmaktadir. Tiiketiciler istedigi haberlerin
ayrintisina bakmak i¢in tikladiklarinda karsilarina bir haber yerine reklam ¢ikmakta ya

da haber ile birlikte bir reklam (pop-up) ¢ikmaktadir” (Ozdemir ve Yaman, 2015:327)

Reklam ile haber ayriminin kayboldugu ve haber icerigi ile ticari enformasyonun
siirlarinin belirsizlestiginin ifade edilebilecegi internet gazeteciliginde, editorlerin de
ziyaretgileri okur olarak degil, tiklayici olarak gorebileceklerini 6ne siirmek yanlis
olmayacaktir. Tung (2016) sitedeki trafigin yogun olmast ve okurun site igerisinde
daha fazla zaman gegirmesi amaglandigi i¢in okurun oradan oraya dolastirildigini
belirtmektedir. Bunun nedeni ise internetteki ziyaretcilerin sadece binde besinin
reklamlar1 tiklamasi ve internette para kazanmak icin reklam disinda heniiz baska bir
yol bulunamamasina baglamaktadir. “Bir reklamin tiklanma sayisini artirmanin ve
daha fazla para kazanmasinin bilinen en iyi yolu o reklami daha fazla gostermekten
geemektedir” (Tung 2016). Calismamizin temelini teskil eden manipiilatif haber dili
hususundaki Onemine binaen ilerideki bolimlerde tik haberciligi iizerinde daha

ayrintili olarak durulacaktir.

“Toplumu ve bireyleri yonlendirmek i¢in medyada yanlis haber ve bilgi
tiretimi, diinyamin her yerinde yaygin olarak goriilmektedir. Medyanin
degerleri, kavramlart metalastirma, piyasa oznesi yapma, giderek onlart
anlamsizlagtirma ve i¢lerini bosaltma islevi bu konuda yogun olarak devreye
girmektedir. Bu baglamda, sektorde toplumsal sorumiuluk ve kamu yarart
degil, tiraj ya da reyting kaygisi, dolayisiyla da reklam geliri ve yiiksek kar
beklentisi one ¢ikmaktadwr” (Doster, 2013: 219)

Medyada manipiilatif haber dilinin kullanilmasinda rol oynayan reyting
kaygisindan bahsetmisken reklam verenlerin etkisi ve katkisin1 da bu noktada ele
almakta yarar gérmekteyiz. Zira internet haber sitelerinin finansmani reklamlardan
gelen gelirle karsilandig1 igin reklam verenlerin tutum ve davraniglart da 6nemli yer
tutmaktadir. Nitekim ¢alismamizda manipiilatif yaklagimlar kisminda inceledigimiz

Herman ve Chomsky de reklam verenlerin medya tizerindeki yadsinamaz etkisine
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vurgu yapmiglardir. Herman ve Chomsky’e gore reklama olan baglilik nedeniyle
medya kurumlart reklam verenlerin beklentilerini de dikkate almak zorunda
kalmaktadirlar. Zira giinlimiizde reklam verenler medyadaki icerik {izerinde bir
denetim, acik veya dolayli baskilar olusturabilmektedirler (Uzun, 2007: 98-99).
Medya kurumlart reklam verenleri kaybetmemek ugruna haberlerin onlarin lehine
filtrelenmesine, ayiklanmasina ve garpitilmasina miisaade etmektedirler (Atmaca,

2000: 44).

Hipotez 5: Haberin reytingini artirmak amacwyla haber dilinde manipiilasyon

yapimaktadir.

Bu hipotezimizi dogrulayan ve oldukc¢a fazla bulunan haberler arasindan 6rnek
olarak aldigimiz bir haberi, reyting ve tiklanma sayis1 baglaminda ele alarak ekran

goriintiileriyle inceledik.

21 Haziran 2020 tarihli Yenicag gazetesinde “Cocuklarimi birakip kagti: Iste
diinyanin en korkak babas:” bagligiyla bir haber yayimlanmistir. Haber konusu dag ve
kar goriintiileri olan bir gérsel ve olayin saskinligini beden dillerinde yansitan ancak
yiizleri goriilmeyen bir ailenin yer aldig1 gérselde “ISTE DUNYANIN EN KORKAK
BABASI”, mansetiyle babalar giinii sonras1 babalik kavrami {izerinden ilgi ¢ekici bir
kurgu ile verilmektedir. Okuyucunun babalik, cesaret, vicdan, kahramanlik, aile gibi
kavramlar tizerinden empati kurmasi saglanarak haberin tiklanmasi ve izlenme

oraninin artiritlmaya c¢aligildigt acik bir sekilde goriilmektedir.
Haberin Metni

Cocuklarini birakip kagti: Iste diinyanin en korkak babasi

Babalar Giinii, tiim diinyada kutlanmaya devam ederken, sosyal medyada
da Babalar Giinii’'ne ézel paylagimlar yapild.

Biitiin diinyada, Haziran ayimin iigiincii haftasimin Pazar giinti kutlanan
Babalar Giinii, korona viriis salgini nedeniyle gegtigimiz yillardakine benzer
olmasa da bu y1l da kutlandh.

Sosyal medyada da Babalar Giinii’ne 6zel hem mizah iceren hem de
duygusal paylasimlar yapudi. O paylagimlardan biri de ¢i1g diismesi sirasinda
cocuklarini birakip kendini kurtaran baba ile ilgili oldu.

So6z konusu videoda, ailesi birlikte kar keyfi yapan bir baba, ¢igin diistiigii
sirada kendini kurtararak, ailesini yalniz birakiyor. Videoyu paylagan sosyal
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medya kullanicilar, “Senin de Babalar Giinii’n kutlu olsun Tomas” seklinde
yorumlarda bulundu (www.yenicaggazetesi.com.tr).

ISTEDUNYANIN
EN KORKAK BABASI

Resim 29. Yenigag Gazetesi'nde "Diinyanin en korkak babast" basligiyla
verilen haberin gorseli

Haber yayimlandiktan sonra yorumlar kisminda kimi takipgilerin bu goriintiilere
inandig1 ve babay1 yeren, elestiren hatta hakaret igerikli “AHLAKSIZ TOMAS”; “Yok
artik sen nasil babasin ajnsnss” gibi ifadelere yer verdigi, kimi takipgilerin de bu
goriintliniin bir film sahnesinden alindigin1 ve “’film bu, bu bir film biliyorsunuz degil
mi?, Kardesim bu goriintiiler bir filmden alinma “ gibi ifadelerle uyarida bulundugunu

goriilmektedir.

Yorumlar

Kamil22 Haziran 2020 09:17
AHLAKSIZ TOMAS

Gokay2?2 Haziran 2020 16:01
Film bu

Gokay2?2 Haziran 2020 16:01
Bu bir film biliyorsunuz degil mi?

Film bu22 Haziran 2020 08:25

Kanada mi Fransiz mi ne, bir filmin baslangi¢ sahnesi

selvet22 Haziran 2020 05:29
Kardegim bu gériintiiler bir filmden alinma.

Baris22 Haziran 2020 00:00
Yok artik sen nasil babasin ajnsnsns
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Kaynak Yenicag: Cocuklarini birakip kacti: Iste diinyamin en korkak
babasi

Malumatfurus haber dogrulama sitesi de ilgili haberi “Son yiularda her kis
mevsiminde dolasima sokulan bir “¢ig” videosunu konu edinecegiz” agiklamasiyla
degerlendirmeye aliyor ve bu goriintliniin zaman zaman paylasildigina dikkat ¢eken

bir ifade kullantyor.

Haberin yayimlanmasindan sonra malumatfurus.org sitesinin haberle ilgili

yaptig1 teyit haber.

Dogrulama / Yanliglama

Cigin Diistiigii Ana Ait Sanilan Video
Yazar: Malumatfurus 75 Kasim 2020

Videonun Cig Diistiigii Anda Kaydedildigi ya da Videodaki Babanmn Cig
Diismesi Sirasinda Cocuklarini Birakip Kendini Kurtardigi Iddiasi Asilsiz

Anilan videonun “tehlike aminda ¢ocuklarini ve esini birakip kagan adam”
notuyla paylasildigina da sahit olduk. *“Cig diistiyor adam ¢ocuklarini birakip
kagryor, kadin ¢ocuklarina sariliyor.” notunu igceren ornek bir paylasim su
sekilde:

S

C1g dusayor adam ¢ocuklanim birakip kagiyor, kadin
cocuklanna sarhiyor

Hayatta kime glvenebilecegini boyle zamanlarda
ELIETST

Resim 30. Yeni¢ag Gazetesi'nin haberi sosyal medyada da sik¢a paylagilmistir

Gergek hayatta yasanan bir olayt yansittigi sanilan kayit 2020 yiuinda ¢1g
diiserken babanin c¢ocuklarini birakip kacgtigi, annenin ise c¢ocuklarina
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sarilarak sahip ¢iktigi vurgulanarak tekrar dolasima sokulmustu. Ornegin,
Yenicag gazetesi bahse konu kaydi “Cocuklarint birakip kacti: Iste diinyanin
en korkak babasi” bashgiyla haberlestirmisti.

@ Yenicag Gazetesi w
$ nGazete_Yenicag

Cocuklarini birakip kacti
iste diinyanin en korkak babasi
bit.ly/2NfLBP9

klanm ' . -
birakip kact S T Sinie : -

ISTE IIIINYANIN

Resim 31. Yenig¢ag Gazetesi'nin sosyal medya hesabindan yaptigi paylasim

Ancak sanilamin aksine, paylasilan video gercek bir ¢iga ait degil.
Fransiz Alplerinde tatil yapan bir ailenin yakalandigi ¢ig ile
miicadelesini anlatan 2014 Isve¢ yapimi “Force Majeure” (“Turist”)
adli filmden bir sahne.

\\_\, — i

Tli“R”“i"“‘ST

gi# RUBEN OSTLUND Fi
BA LISA LOVEN KDNGSlI

Resim 32. Yeni¢ag Gazetesi'nin paylasimiyla giindeme gelen haberin orijinali:
Bir film afisi

2014 Cannes Film Festivali nde Jiiri Ozel Odiilii kazanan Force Majeure
(Turist) adli filmin fragmanminda da bahse konu sahne yer altyor.
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Filmin konusu su sekilde idi: “Fransa Alpleri’'ne kayaga giden Isvegli bir
aile dagin eteklerindeki lokantada 6gle yemegi yerken ¢ig diiser. Anne Ebba
cocuklarini korumaya ¢aligsirken baba Tomasa seslenir fakat Tomas bu arada
kendi caminin derdindedir. Kimseye bir sey olmasa da ailenin hassas ¢ekirdegi
catlamistr bir kere. Tomas ile Ebba evliliklerini sorgularken Tomas yeniden

2

“ailenin diregi”” konumunu ele gecirmeye ¢alisacaktir.

e -
ey

=

Videonun
Cig Diistiigii Ana Ait Oldugu iddias:

"YANLIS

AN

«= malumatfurus.org M
Vo -

Resim 33. malumatfurus.org sitesinin "Korkak Baba" haberine iligkin haberin
gercek olmadig1 konusundaki teyidi

Manipiilasyonda kullanilan dili degerlendirdigimizde iddianin ilgi ¢ekici bir
gorselle dikkat ¢ekici hale getirildigi, ¢18, korkak, kagmak, ¢cocukalrini birakmak gibi
sozctikler lizerinden okuyucunun algisina gonderme yapilarak, duygularin da harekete
gecirilmesi suretiyle merak isteginin tetiklenmesine yonelik bir igerik hazirlandig:

goriilmektedir.

Haber ile ilgili dikkatin artirilmasi ve baba kavrami tizerinden vicdani bir algi
olusturularak ¢igin diigme aninda babanin ¢ocuklarini ve karisini birakip kagtiginin alti
cizilirken, annenin ise ¢ocuklarini yalniz birakmayip, babanin uzaklasan bir figiir
anneninse yaklasan ve cocuklarina sahip ¢ikan anag¢ tavri daha da vurgulanarak

paylasiliyor.
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Haberin ¢esitli medya organlarinda yer almasi, ayni zamanda da sosyal medyada
manipiile edildigi sekliyle dolasima ¢ikmasi reyting artirmak amaciyla bu sekilde bir
igerigin hazirlanmis olmasi 5 no.lu hipotezimizi “Haberin reytingini artirmak

amaciyla haber dilinde manipiilasyon yapilmaktadir.” dogrulamaktadir.
2.4. Dijitallesme ve Manipiilasyon

Internet teknolojisi, gazetecilik meslegini yapan kitleye, okuyucusuna hizli bir
sekilde erisim imkani saglamasinin yani sira haberlerini diizenleyebildigi bir ortami da
sunmustur. Bununla birlikte haber bir metinden ve fotograftan ibaret kalmayip, farkl
unusurlarin bir araya gelmesiyle dijital bir ifade, dijital bir anlatim big¢imine
dontigmiistiir. Gorsel ve isitsel igeriklerinin yani sira okuyucunun da yorumlar ile
katildig1 dijital bir hikdye formu kazanmustir (Hiiliir &Yasin, 2017: 10; Akt: Doru,
2018: 131). Giiniimiizde dijitallesmenin yogun yasandigi medya sektoriinde, gazete ve
internet haber sitelerinden yapilan canli yayinlar sayesinde haber aninda okuyucuyla,
daha giincel bir ifade ile takipgisiyle bulusmaktadir. Yayin kacirilmis olsa dahi
goriintliniin altina eklenen yazilar ile bilgilendirme yapilarak gelismeler aktarilmakta
ve sonrasinda okuyucunun yayini takip edebilmesine dair bilgilendirme yapilmaktadir.
Gazeteciler de dijital ¢agin verdikleri imkanlarla, haberlerini hizli bir sekilde
iletebilme kolayliginin yaninda, haber kaynagi olarak veya haber kaynagina ulasmak
icin internetten faydalanmaktadir. Sayilan avantajlarinin  yaninda internet
haberciliginin gézardi edilemeyecek dezavantajlari da s6z konusudur. Gazetelerin ve
haber sitelerinin internet sayfalari, bilgisayar teknolojisinin sagladigi kolayliklarla
dinamik bir yapiya biirlinmiistiir. Hizli ve anlik olmasindan dolayr haberi ilk
verebilmek adina internet siteleri pek c¢ok bilginin kontrol edilmeden okura
sunulmasina da neden olmaktadirlar. Bu sekilde haber sunulmasinin en 6nemli nedeni
ise hiz kavraminin internet haberciliginde belirleyici olmasidir. Takip eden sayisinin
ve tiklanma oranlarinin, maddi kazan¢ noktasindaki etkisi de hesaba katilinca
internetin aktif olarak kullanildigi mecralarda hiz, ¢abukluk her seydir demek yanlis
olmayacaktir. Internet gazeteciligi habere, gergege ve okura ulasmanin kolaylasmasini
saglarken herhangi bir bilginin ¢ok kolay bir sekilde manipule edilebilmesi ortamini
da olusturmustur. Bu baglamda teknolojik gelismelerin kendi yapisindan kaynaklanan,
dolayl ya da dolaysiz olarak haberlerde manipulatif dil kullanilmasina yol acan veya

yol acabilecek nedenleri asagidaki sekilde siralayabiliriz:
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2.4.1. Muhabir ve Muhabir Etkisi

Haber iiretim sistemlerinin sayisallasmasi gazeteciler agisindan haber tiretimini
desteklemek i¢in yondesme (Yildirim, 2013: 233) olarak tanimlanan veri dosyalarini
(ses, video, metin) ayni ortamda kullanabilmelerini miimkiin kilmistir. Yeni
haberciligin en dnemli unsuru olan sayisal temsil biitiin kodlarin, yani haberciligin
biitiin gdrsel ve yazimsal iletilerinin, matematiksel simge ve algoritmalara doniligmiis
hallerinden olugmaktadir. Haberciligin sayisallagsmasi, teknik olanaklar ile haberi
olusturan goriintiilerin, yazilarin ve seslerin ayr1 6zellikte olmalarina ragmen tek bir

ileti olarak hedef kitleye ulasmasini saglar (Ayvaz, 2018: 55).

Internetin kendilerine sundugu teknik olanaklardan yararlanan gazeteciler haber
kaynaklarina ve istedikleri bilgiye kisa siirede ulagsmakta ve bilgisayar programlari
sayesinde yazdiklar1 haber ve fotograflari cok kisa siirede diizenleyerek yayina
hazirlamaktadirlar. Vural ve Siit¢ii (2019: 22), giincelleme ve eszamanlilik
kavramlarina dikkat ¢ekerek, bilgi akisinin yogunlugunun haberin takibinde internet
gazeteciliginin temel ilkelerini degistirmemesine ragmen bu hizli ortamin gazetecilik
pratiklerini zorlastirdigini ifade etmislerdir. Internetin ve beraberinde sayisal aglarin
sunmus olduklar1 genis bant, kablosuz iletisim ve kiiresel aglar da haber merkezlerinin
donlismesini gerekli kilmistir. “Gazeteci, internet hizinda c¢alismak durumunda
oldugundan, yogun bir enformasyon iceren haberi biitiin yonleri ile aragtirmak ve
yaymlamak i¢in harcadigi zamani kisaltmasi1 gerekmektedir. Haber iiretimi i¢in girdi
ne kadar hizl1 olursa, haberin hikaye anlatimi i¢in o kadar az zaman kaldigini sdylemek

miimkiindiir” (Boczkowski’den akt. Haak vd., 2012: 2934; akt: Vural, Siit¢ii 2019:22).

Internet ortamlarinda iceriklerin ¢cok hizl1 bir sekilde sunulabilmesi beraberinde
muhabir iizerinde hizdan 6tiirli bir kaygi olusturabilmekte ve muhabir, hazirladig:
haber lizerinde yeterince arastirma ve inceleme yapamadan yayina sunabilmektedir.
Ayrica hizin varligi olay ve haber arasindaki zaman farkini da iyice azaltmistir. Pavlik
(2013: 37) bu durumu haberle gerceklik arasindaki mesafenin ortadan kalkmasi, bunun
da medya profesyonelinin analiz i¢in yeterince zamani olmamasindan &tiirii icerige
nezaret eden denetleyici bakisinin aradan ¢ekilmesi seklinde ifade etmektedir.
Denetimin olmadig1 bir ortamda igerigin hareket sekli tahmin edilemeyeceginden,

ulasacagi yeri hesaplamak da gii¢ olacaktir. Kose (2016: 7) de hizin gazetecinin
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zamanini azaltmasina yaptig1 vurguda dogru bi¢imde aktarabilmek ve aktarilani biitiin

yonleriyle anlayabilmek i¢in ¢ok zaman gerektiginin altin1 ¢izmektedir.

Hiz faktoriinden Otilirii haberin igeriginin yeterli olup olmamasina geregince
bakilmaksizin, hazirlanan  verinin  internet  haberciliginde  sunulabilecegi
goriilmektedir. Evers (2010: 57) bu durumun medya calisanlar: iizerinde bir baski
unsuru dogurdugunu, olusan gergin havanin basin ¢aliganlarinin haberin dogru ve
giivenirliligini arka plana atip, hizlica verme egilimine yonelttigini belirtmektedir.
Internetin hizli ve aninda yaymcilik 6zelligine karsilik televizyon ve diger basin
araclari da haberi hizli verme egilimde olup, bilgi akisini karmagik bir hale

getirebilmektedir (Evers, 2010: 57).

Gazeteciligin tarihinde ve haber liretiminde her zaman 6nemli bir yeri olan hiz
ve giincellik faktorii, zamana kars1 bir yarisin yasandigi yeni medya ortamlarinda daha
da on plana ¢ikmistir. Bu ortamlarda haber iizerinde detayli bir sekilde caligsmak,
distiinmek ve kurgulamak igin zaman faktorii ciddi bir engel olarak goriilse de
manipulatif haberlere yol agmamak acisindan gereklidir. Haber, dogas1 geregi
manipiilasyona agiktir. Haberi hazirlayan muhabir ne kadar deneyimli olursa olsun;
objektiflik ve tarafsizlik gibi nitelikler barindirirsa barindirsin yeterince arastirma
yapilmadan ya da yukarida alt1 ¢izilen nedenlerden 6tiirii dikkat edilmeden tistiinkorii
yazilan bir haberin manipulatif unsurlar tasiyabilecegi asikardir. Ote yandan yeterli bir
kontrolden ge¢cmedigi durumlarda haber iceriklerinde kasitsiz da olsa manipulatif
haber dili kullanilmast miimkiin olacaktir. Dogru ve eksiksiz haber yapma ilkeleri

hizin hakim oldugu bir yeni medya ortaminda epey zorlayict goriinmektedir.

(13

Gazeteciligin temel ilkelerine bakildiginda ilk madde ‘“gazetecinin temel
gorevinin gercekleri nesnel bir bi¢cimde, carpitmadan, sansilirlemeden aktarmak”
olarak tamimlanmistir. Gazetecilik ilkelerinin temelini olusturan ve habercinin kisilere,
kurumlara, olaylara ve kendi icra ettigi meslegine bakisini etkileyen etik kodlar;
gerceklik, dogruluk, tarafsizlik, kamuoyunun bilgilendirilmesi, haber kaynagina saygi,
0zel yasamin gizliligi, kisi hak ve 6zgiirliiklerin korunmasi, meslegin propaganda arac1
olarak kullanilmamasi, kamunun bilgilendirilmesi ve toplumsal faydanin 06zel

cikarlarin iizerinde tutulmasi, haberin tehdit ya da bireysel kazang amaciyla

kullanilmamasi bigiminde siralanabilmektedir (Akdal, 2017: 2069). Ancak gazetecilik
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sektorlinde de diger sektorlerde de oldugu gibi ahlak ve etik kodlara sahip olmayan,
kendi c¢ikarlarii toplumun cikarlarindan dstiin goren, kotii niyetli bireylerden
kaynaklanan manipulatif haber iceriklerine rastlanmaktadir. Siyasi, ekonomik ve
baska c¢ikar iliskileri icerisinde gazetecilik etik normlari ihlal edilerek, kimi yayin
organlar1 ya da medya caligsanlari kasithi ve bilingli olarak manipulatif dil kullanarak

medya etiginden sapma egilimi gosterebilmektedirler.
2.4.2. Kopyala Yapistir Haberciligi ve Editoryal Miidahaleler

Haber igeriginin bagka platformlardan kopyalanip paylasilmasi internet
gazeteciligiyle yayginlasan ve manipulatif habere zemin hazirlayan en O6nemli
unsurlardan biridir. Glinlimiizde kimi internet sitelerinde ¢alisan gazeteciler arasinda
haber tiretmek degil, yapilmis haberleri paylasmak yaygin hale gelmektedir. Nitekim
Gliz (2012: 21) de internetle birlikte kimi medya kuruluslarinin haberlerinin kes
yapistir yontemiyle derlenen igerikler olabilecegine dikkat c¢ekerken, c¢aba
sarfedilmeden hazirlanan haberlerin medya i¢in bir sorun olusturacagini
belirtmektedir. “Geleneksel gazetecilikle karsilagtirildiginda, ¢evrimici gazetecilik
kullanimi 6zelinde kontrol saglanamadigi i¢in; ¢evrimigi gazetecilik yapan internet
siteleri altin1 saglam dolduramadiklari, emek harcamadiklar1 ve sadece alan
doldurmayr amacladiklar1 haberleri baskaca kaynaklardan alarak, degistirmeden,
haberleri derinlestirmeden oldugu gibi kullanmaktadirlar” (Aslan 2015: 83). Kopyala
yapistir haberciligine dikkat ceken Ince (2019: 1386) de gevrimigi gazetecilikte iiretim
ve dagitim pratikleri lizerine yaptig1 ¢alismasinda, inceledigi haber metinlerinin yiizde
90.9’unun orjinal kaynak ile ayn1 oldugunu belirtmektedir. Gazetecilik egitimi veren
“NewsLab Turkey” internet sitesinin kurucusu Uzunoglu’na gore de bir¢ok haber
odas1 kopyala yapistir haberciligine dayali ¢aligmakta veya sadece haber ajanslarindan
gelen ham igerigin islenmesi sonucu birbirinin taklidi yaymnlar ortaya ¢ikmaktadir
(Uzunoglu, 2020). En dogru haberi en kisa zamanda sunmak ve olay ile ilgili
enfarmosyonu ilk veren, en ¢ok tiklanan haber sitesi olmak hedefi giiden internet
gazeteciliginde basrol oynayan hiz faktorli, haberin denetimden ge¢meden ve
dogrulugu birka¢ kaynaktan arastirilmadan yayima sokulmasina neden olmaktadir.
“Editor ve onay kadrosu, internet Tlizerinden olusturulmus haberleri kontrol
edememeye baslamis ve bu ylizden de gazetenin onay kadrosundan normal sartlarda

asla gecemeyecek yanligliktaki haberler, online sayfalarda kendilerine hak etmedikleri
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kadar genis yer bulmuslardir” (Dolgunytirek, 2018: 158). Geleneksel medya siirecinde
cok sayida muhabiri ve editorii biinyesinde barindiran kurumlar, dijitallesmeyle
haberin mutfaginda meydana gelen degisime ayak uydurmus ve ¢ok sayida meslek
calisani istihdam disinda birakilmistir. Uzunoglu (2020) editorliik mesleginin gegirdigi
bu degisimi, “bir haberi internet sitesine olabildigince tiklanabilir ve hizli girmekten
ibaret hale getirildigi” ifadeleriyle 6zetlemistir. Bunun yani1 sira haber de, okunabilir
ve anlasilabilir olmadan daha ¢ok tiklanabilir ve paylasilabilir olma durumuyla
degerlendirilmeye baglanmistir. “Editdrler bir konu tizerindeki uzmanliklar tizerinden
degerlendirilirdi. Bugiin ise is ilanlarinda 'internet editorii' diye aranan insanlardan, her
konuyla ilgili igerik liretebilmesi ya da iiretilmis igerigin iistiinden gecebilmesi
isteniyor” (Uzunoglu, 2020). Uzunoglu’nun bahsettigi gibi internet haberciliginin hizl
ve anlik olmasindan dolay1 haberi ilk olarak verebilmek i¢in yarigan internet haber
siteleri bu siiregte pek ¢ok bilginin denetimden ge¢meden okura sunulmasina yol

acmaktadirlar. Bu da editoryel kontrol sorununu karsimiza ¢ikarmaktadir.

Geleneksel gazetecilikte haber, tiretim sathasinda pek ¢ok asamadan gectikten
sonar okura sunulurdu. Editoryel kontrol islemi bu asamalardan birini olustururdu.
Muhabir tarafindan tiim detaylartyla hazirlanan haber igerigi yayimlanmadan once
igcerik hatalari, eksik bilgiler, haber baslig1 gibi gibi kisimlar1 editoriin sorumlugunda
olup, kontrol gerektiren islemler i¢in editdriin diizenlenmesinden gecerdi. Daha sonra
yazi isleri miidiirleri ya da genel yayin yonetmeninin denetiminden gecerek basim
asamasina gelir. Bu asamada da gazetelerin gece editdrleri biitiin gazeteyi bastan sona
okuyarak hatalarin iistlerini ¢izerlerdi (Toprak, 2015: 23). “Geleneksel gazetecilikte
titizlikle yiiriitillen editoryal miihendislik siireci internet haberciliginde klavyenin
kisayol tuslari kullanilarak yapilan kopyala yapistir islemi kadar kisalmistir. Bu
nedenledir ki internet haberlerinde haber spotlar1 ile metnin ilk climleleri genellikle
aymdir” (Civeleker 2017: 484-485). Internet gazeteciliginin dogasinda bulunan hiz
faktoriiniin editoryel siliregte etkin bir rol oynadigi ve hiz kaygisiyla hareket
edildiginden editorliik gorevinin genel itibariyle hakki verilerek yapilamadigi

ongoriilmektedir.

Internet editdrleri, baska kaynaklardan haber kopyalayan ‘makinistler’ haline
dontligsmiis olup, basar1 kriteri gazetecilik degil, saatte ortalama kag haberi kopyalayip

girdikleriyle dl¢iilmeye baslanmistir (Caligkan, 2018). Cevikel (2004: 154), bu hizh
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giincelleme temposunun, hazirlanan haberlerin bir denetime ya da miidahaleye maruz
kalmadan yayma sunulmay1 gerektirdigini, ayrica internet mecrasinda yayimlanan
igeriklerin her an diizeltilebilme veya yayindan kaldirilabilme imkéani ve ihtimali
olmasindan otiirii editdryel kontrol ihtiyacini azaltan 6nemli bir unsur oldugunu

vurgulamistir.

Saha gazeteciliginin yaygin olarak kullanildigi geleneksel medyada gazeteci
haberin oldugu yere gonderilip; yliz ylize, birinci kaynaklardan yararlanarak haber
kurgulamaktadir. Yeni medyada ise genellikle gazeteciler tiretilmis, hazir verilerden
yararlanarak igerik iiretiminde bulunmaktadir. Gazetecilik mesleginin goriinen yiizii
olarak tanimlanan muhabirin asli gorevi haber kokusu almak, haberi kopyalamak ve
gazetecilik meslek ilkeleri dogrultusunda haberi yazarak toplumu aydinlatmak,
yonlendirmektir. Glinlimiizde gazeteciler yerlerinden kalkmadan baska haber
ajanslarindan, sosyal medyadan veya sitelerden bilgi toplayip, kes yapistir yontemiyle
ekseriyetle de haber “yaratan” kendi meslektaglarinin drettigi  haberleri
kullanmaktadirlar. Derinlemesine inmeden, sorgulamadan hazir alip kullandiklar1 bu
haberler manipulatif unsurlara haiz ise gazeteci farkinda veya farkinda olmayarak
manipulatif haber yayilmasma katkida bulunmaktadir. Zira kullanicilarin sosyal
medya platformlarindaki haber paylasimlari bu tiir haberlerin biiyiik bir hizla ve genis

bir kitleye yayilmasini saglamaktadir.
2.4.3. Masa Bag1 Habercilik

Asli gorevleri kamuoyunu aydinlatmak ve kamuoyu yararmi korumak olan
gazeteler, ayn1 zamanda ticari bir isletme olup, ekonomik carklarini da dondiirmek
zorundadirlar. Ayrica gazeteci de hayatan1 idame ettirmek, gecimini saglamak
mecburiyetindedir. Gazeteler bu faaliyetlerini gerceklestirirken ellerindeki tek
hammaddenin haber olmasindan 6tiirii haberin 6zgiin, kaliteli, dogru ve giivenilir
olmas1 6nem tagimaktadir. Aksi halde bu vasiflar1 tasimayan haberleri yayinlayan bir
medya kurulusunun ticari olarak basarili olmasini ummak gercek dist bir beklenti
olacaktir. Konuyu menfi tarafindan degerlendiren Civelker (2011: 484), geleneksel
gazetecilik normlarinda gecerli olan Ogretilerin internet gazeteciligi ile yerini
birbirinin kopyasi olan bir medya ¢opliigline biraktigini, ayrica kaynaksiz, imzasiz

haber metinlerini harfi harfine aym bir bigimde rakip medya kuruluslarinin internet
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sitelerinde gormenin miimkiin oldugunu ifade etmistir. Geleneksel gazetecilik
anlayisindan epey uzak olan yeni medya ortaminda yukarida bahsettigimiz gibi kes
kopyala yapistir teknigi ile derlenen haberler genis yer tutmaktadir. “Haberde zaman-
mekan sikismasi, gazetecileri haberlerine c¢ogu zaman ‘kurmaca’ bir igerik
kazandirmak yoniinde baski altina da almaktadir. Bu duruma kosut olarak, ‘yaratici
haber yazma’ olarak tanimlayabilecegimiz kaliteli haber igerigine doniik habercilik
anlayis1 yerine, ‘masa bas1’ haber yazma aligkanlig1 ragbet gérmeye baslamistir”

(Unal, 2019: 41).

Coteli’ye gore televizyonlarda, radyolarda yayimlanan veya gazetelerde yazilan
haberleri alip bir web sitesinde tekrar yayimlamak ya da haber ajanslarina abone olan
baska haber sitelerinden haber aktarmak, haber iiretmek degil haber derlemektir
(Coteli, 2017: 30-31). Yeni medya teknolojilerinin katkisiyla masa basi habercilik
olarak adlandirilan bu tarz habercilikte haber, haber kaynagina gitmeden, yeterli
analizler yapilmadan haberler yapildig1 i¢in yalan, manipulatif haberlerin olagan

goriilmesi de sasirtict olmayacaktir (Birsen, 2013: 10-11).

Internet sayesinde arsivlere, ¢ok biiyiik dl¢ekli haberlere, video ve ses kayitlarina
ve haberi destekleyici materyallere ulasmak kolaylagmistir. Bu yoniiyle ele alindiginda
internetin gazeteciler i¢in kaynak taramasi ve arastirmalarina hizli erisim saglamasi
baglaminda bir kolaylik getirdigi de sdylenebilir. Yine internet gazeteciliginin haberin
kaynagina erisimi baglaminda sundugu kolayliklardan biri de yabanci haber
ajanslarina ya da haber kaynaklarina dogrudan erisebilir olmay1 saglamasidir. Bu
amagla bir yabanci dili iy1 bilen editorlerce haber kaynaginda cevrilerek yayina
verilmektedir. Burada da yabanci dil bilgisine sahip olmanin muhabir olmakla es deger
tutuldugu, haber diline hakim olmanin kosullarinin ihmal edilebildigi goriilmektedir.
Bunun sonucunda da haberde olmasi gereken analiz etme, kaynaktan bilgi alma ve

dogrulama gibi kimi gereklilikler de g6z ardi edilebilmektedir.

Bununla birlikte haber takibi noktasinda gazetecinin olayla es zamanli olay
yerinde olamayacagini diislindiiglimiiz zaman, gazeteci olay ve sorunlar1 ikinci elden
ogrenmek zorunda kalacaktir (Tokgdz, 1981: 72). Bu durumda potansiyel hikayeleri
ve kaynaklar1 tanimlamakta internet ¢ok sayida veriye ulasmak ic¢in kullanilabilir.

Pavlik, habere ulagma ve haber toplama faydalarina ragmen, internetin tutarh igerik

124



tiretilmesi konusuna dikkat ¢cekerek, var olan igeriklerin biiyiik bir kisminin kaynaginin
belirsiz oldugunu, bazilarinin ise 6zellikle kasit barindirdigini ve yanlig yonlendirme
amaci tasidiklarini vurgulamaktadir (Pavlik, 2013: 124-125; Akt: Parlak: 2018-76).
Caglar (176) da muhabirlerin her zaman olaya vaktinde tanik olamayabileceklerinin
altin1 cizererek haber toplamanin zorluguna ve haber kaynaginin 6nemine dikkat
¢cekmektedir. Muhabir haber kaynaklarini dogru bir sekilde karsilikli gliven iliskisi
icerisinde kullanarak, kendine 0zgii ve bagkalarinin ulasamayacagi bilgileri
haberlestirebilir. Ancak bu eylemi gergeklestirirken yanlis yapmamak adina haberin
“double check” ten gegirilerek kontrollii bir sekilde sunulmasi haberin kalitesi ve
nesnelligi acilarindan 6nem tagimaktadir (Caglar, 176). Sanal ortamda, zaafiyete
ugramis bir goriintii sergileyen haberciligin, haberin dogrulugunun teyit edilmesi gibi
belli basamaklar1 ¢ikmadan ve belli ilkelere bagli kalmadan sunulmasinin
manipiilasyon gibi ¢esitli problemleri de doguracagi kaginilmazdir. Yurtoglu (2018),
kontrolsiiz ve denetimsiz igerik paylasiminin, ticari kaygi 6ne alinarak site trafigi ve
sosyal medya etkilesimini artirmak amaciyla yapildigini belirtmektedir. Bunu izleyen
stirecte gerekli ve yeterli bir etkilesim saglandiktan, belli bir kazang elde edildikten
sonra yayimlanan bir mesaj ile icerigin teyit edilmedigini duyurmaktadirlar. “Tiim bu
siire¢ gerceklesirken, diger haber site ve platformlar1 da bu haberi, ilk paylasan siteden
kaynak gostererek haberin yayilmasini saglamaktadirlar” (Yurtoglu, 2018). Diger
haber sitelerinin veya gazetelerin de benzer bir haberi paylasma gayeleri sosyal medya
etkilesiminin ve giindemin disinda kalmamak adina teyit edilmeden, dogrulanmadan
paylasimi yapilan eksik, ¢arpitilmis veya yalan haberler, kisa siirede diger haber
sitelerinde de hizli bir sekilde yer bulabilmektedir.

Haberde isim ve kaynak kullanilmasinin 6nemine dikkat ¢eken Aslan (2015: 83),
meslegin  etik  degerleri  kapsaminda kaynagin  haberin  inandiriciligini
kuvvetlendirmesi acisindan kesinlikle belirtilmesi gerektigini, geleneksel gazetecilik
anlayisinda bu konunun ¢ok daha énemsendigini, ancak yeni gazetecilik anlayisinda
isim ve kaynak kullanilmasinin sinirlandigini ifade etmistir. Aslan (2015: 83) yeni
gazetecilik ile gelisen bu davranisa gerekge olarak “daha fazla okunmak” ve “daha
fazla ilgi cekmek” gibi beklentilerin etkisi oldugunu belirtmistir. “Masa basi
haberciligi ile haberlerini belli arastirmalar, sorusturmalar yapmadan, sadece okunma

kaygisiyla icerik olusturanlar, gazetecilik ilkelerine de bir dl¢ilide kars1 gelmektedirler
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ve gazete sayfalarindaki haberlerin “tutarli”, “dogru” olmasi gerekliligini hice
saymaktadirlar” (Aslan, 2015: 83). Gazetecilik pratiginde ve mesleginde yeni
teknolojiler ve dijitallesme degisim gergeklestirse de gazetecilik ve habercilik
degismeyecek olan standart evrensel kurallara tabidir. Gegis donemlerinde bir¢ok
seyde bir belirsizlik olsa da zamanla “su akar yatagini bulur” 6zdeyisinde ifade edildigi
gibi haber de kendi etik kodlarina donecektir. Akgiil ve Ayer’in de altin1 ¢izdigi lizere
gazetecilik meslegi sadece belli bilgilerin bir araya getirilip sunulmasi olarak
algilanmamalidir. Toplanan bilginin dogrulanarak sunuma hazir hale getirilmesi ve
slirecin bastan sona takip edilmesi gazetecinin sorumluluklar1 arasinda bulunmaktadir.
Teknolojik yeniliklerin iletisim alaninda da gozle goriilen bir hiz dogurmasi
gazetecinin kamu yararini gozetmesi ve kaliteye golge diisiiriilmemesi gibi hususlarda
sorgulamaya yol agmamasi, etik degerler agisindan 6nem arz etmektedir. “Yeterli
seviyede aciklama ve bilgiye dayanan, gercegi yansitan ve somut verilere dayanan
haberler, toplumda daha genis etki birakmaktadir. Dolayistyla haber yapim siirecinde
arastirmaya gereken Onemin verilmesi, gazeteciye yiiklenen en Onemli
sorumluluklardan biridir” (Akgil - Ayer 2019: 138). Bu nedenle haberin dogrulugu
icin teyit edilmesi haberin topluma daha dogru, manipulatif unsurlardan arinmis,
eksiksiz igerik iiretilmesine katkida bulunacaktir. Haberin dogrulugunun kanitlanmasi
hem bilginin hem de gazetecilik mesleginin kirlenmesine mani olacaktir. Coteli (2017:
33-34) de haberin farkli kaynaklarca karsilastirilarak denetlenmesinin, dogrulugunun
pekismesi agisindan énemli oldugunu vurgulamaktadir. Gazeteci emin olmadig1 bir
belgeyi herhangi bir mecrada yaymlama yoluna gitmeden 6nce dogrulatma yoluna

gitmelidir.

Internet ile birlikte hayatin birgok alanina giren hiz dahi, sirf rekabet ortamini
kizistirmak adma gazetecinin herhangi bir bilgiyi okura ulasgtirmadan once belli
ilkelere uygun hale getirmesine engel olmamalidir. Aksi takdirde “teyit edilmeden
dolagima sokulan haberler, yaniltici haberlerin artmasina sebep olmaktadir. Amaci
haberi ¢arpitmak olmayan internet gazetecileri de hiz faktoriinden dolay1 bu yanlisa

diismeye ve yanlis haberin yayilmasina yol agmaktadir” (Rahimov, 2018).

Editoryel denetimin ¢ok az oldugu, muhabir ile editériin zaman zaman ayni
cizgide degerlendirildigi yeni medya haberciliginde diger araglara gore

enformasyonun paylasilma hizi ve kolayliginin daha ¢ok olmasi bilgi kaynaginin
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yansiz ve giivenilir olmasinin yaninda dogrulanabilir nitelikte olmasini da gerekli
kilmaktadir. Bunun disinda yeni medyada masa basi habercilik yapan icerik
ireticilerinin uzman olmadiklar1 konularla ilgili arastirmadan ve incelemeden
yaptiklar1 paylasimlar, amaci manipulatif haber yapmak olmasa dahi, kimi internet
saglayicilarinin  ¢arpitilmis ve yonlendirilmis haberler ortaya c¢ikarmasina yol
acabilmektedir. Kolayciliga kagmadan masa basindan kalkip, geleneksel gazetecilik
kurallarina bagvurarak, kaynaklar1 g¢esitlendirmek, nitelikli, dogru, tarafsiz bir

habercilik i¢in katki saglayacaktir.
2.4.4. Yurttas Gazeteciliginin Etkisi

Internetin ve dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte yurttas gazeteciliginin
oneminin de artti1 gézlenmistir. Sosyal medyanin teknik alt yapisini olusturan web
2.0 teknolojisi ile kullanicilarin igerik iiretme ve kolaylikla paylasimini saglayan
sosyal medya siteleri bu siirecte ortaya g¢ikmistir. Bireylerin interaktif olarak
diistincelerini ifade etmelerine izin veren ve bugiin adeta giinliik yasamin bir pargasi
haline gelen Facebook, YouTube ve Twitter gibi popiiler sosyal medya ortamlarinda
her giin binlerce yeni igerik paylasiminda bulunulmaktadir. Son yillarda igerik iiretimi
ve paylasimina izin veren, kullanimi kolay ve ucuz olan donanimlarin yayginlagmasi,
cesitli yazilim ve programlarin ucuz veya iicretsiz olarak sunulmasi gibi gelismeler
profesyonel gazeteci olmayan ¢ok genis kesimlerin olaylar1 kaydetme, belgeleme ve
paylasmasina imkan tanimistir. Hayatimizin Onemli enstriimanlari haline gelen
tabletler, taginabilir diziistii bilgisayarlar ve pek tabi akilli telefonlar bu siirecin ciddi
teknil destek saglayicilart olmuslardir. Zira, belli 6zelliklere sahip akilli telefonu olan
bir kullanici telefonun 6zellikleri lizerinden ayni zamanda bir muhabir, amatdr bir
kameraman, fotograf¢i, kendi medyasinin basyazari, editorii, genel yayin yonetmeni
veya gorsel editorii haline gelmistir (Bulut, 2014: 196; Akt: Kalsin, 2016: 85). Bu
ortamlarda hazirlanan iceriklerin kisisel bloglarin yani sira Youtube, Ohmynews,
Wikinews, Facebook, Myspace, Twitter, Instagram gibi Ozellikler tagiyan kimi
mecralarda ¢okca kullanildigi goriilmektedir. Teknolojik gelismelerin katkisiyla
giiniimiizde yeni medya haberciliginde Oonemli yer tutan, meslegi profesyonel
gazetecilik olmayan bireylerin, haber olusturma siireglerine sokulmasi ve onlarin
glindemi belirlemesi felsefesine dayanan yurttas gazeteciligine dair pek ¢ok ¢alisma

ve gbrilis mevcut olup, burada ¢alismamizin odak noktasi olan manipiilatif haber dili
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yoniinden konuyu inceleyip, degerlendirmeye calisacagiz. Bireyler Tirettikleri
haberleri, ¢ektikleri videoyu ya da fotografi sosyal medyada paylastig1 gibi ilgili kisi
ya da kurumlara e-posta veya mobil haberlesme uygulamalar1 ile
gonderebilmektedirler. Hatta diinyanin degisik bolgesinde gergeklesen catigsma, afet,
siyasi gelisme gibi dnemli olaylarin geleneksel medya kanallarindan ¢ok daha 6nce
sosyal medya aglarindan yayildig1 da bilinmektedir. Cok degil glinlimiizden yirmi y1l
geriye baktigimizda “terér saldirilari (New York- 11 Eylil 2001, Londra2005,
Mumbai-2008, Moskova-2011), dogal afetler (Giineydogu Asya“daki tsnumai-2004,
Katrina kasirgasi, 2005), toplumsal olaylar ve sosyal hareketler (Kasmir-2008, fran-
2009, Ortadogu ve Kuzey Afrika iilkelerindeki ayaklanmalar-2011, Gezi eylemleri,
2013) gibi pek ¢ok olayda yurttaslarin, haber ve goriintii paylasimlarinda geleneksel
medyanin 6niine gectigi goriilmektedir” (Unal 2014: 110-111). Genellikle yurttas
gazeteciler tarafindan paylasilan haberler bir nevi “seffaflik ve hiz saglasa da internetin
dogas1 geregi igerigin hizla yayilabildigi diisiiniildiiginde dogrulugu kesin olmayan
haberlerin manipiilasyona ag¢ik bir bicimde yayilmasmna da neden olabilmekte,
giivenilirlik konusunu giindeme tagimaktadir. Buna ragmen 6nemli basin kuruluslar
yurttag gazeteciliginden yararlanmakta, ana haber biiltenlerinde sikilikla cep telefonu
kameralariyla g¢ekilen amator kayitlara rastlanmaktadir” (Bulut, 2014: 196; Akt:
Kalsin, 2016: 85). Bu kayitlar bircok televizyon kanalinin whatsapp tizerinden
saglanan ihbar hatlarinda da kullanilmakta olup yurttas gazeteciliginin bir tezahiirii
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Whatsapp ihbar hatlarinin bir medya kurulusu i¢in 6nemine
deginen Karaman ve Onder, bu sayede vatandasmn habere dair aidiyet duygusunun
arttirildigimi ve kendisini sokaktan yansitilan haberler ile hayatin bir pargasi olarak
gordiigiinii belirtmektedirler (Karaman-Onder, 2017: 178). Yurttas gazeteciliginin
gazetecilige yaptig1 katkiya her ne kadar goriiniir olsa da giivenirliligi ve dogrulugu
sorgulanmaya baglanmistir. Siileyman Irvan’a (2017) gére de yurttas gazeteciliginin
en Oonemli sorunu, iiretilen haberlerin giivenilirligi noktasinda ortaya c¢ikmaktadir.
Yurttas gazeteci kiliginda yalan haber iireten, propaganda amagli haberleri yayan ¢ok
sayida kisi oldugunu belirten Irvan ayrica, geleneksel medyada var olan editdryal
denetim siirecleri tam islemedigi i¢in yayina konulan haberin yanlis ¢ikma olasiliginin

yuksek oldugunu da ifade etmektedir. Ayrica yurttas gazetecilerin cogunlugunu
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aktivist kimlige sahip kisiler olusturdugu icin bunlarin iirettigi haberlerde kusku

uyandirmaktadir.

Geleneksel medya ile yeni medya arasinda yayimlanan haberle ilgili siirecin
takibi ve denetlenebilmesi agisindan 6zellikle hesap verme yiikiimliiliigii noktasinda
yeni medyanin ¢ok fazla zaaf tagidig1 da ortadadir. Yeni medya ortamlarinin sagladigi
bagimsiz hareket tarzi, “yurttas gazetecilerin sosyal medya ortaminda herhangi bir
editoryel slizgegten gecirilmeyen, dogrulatilmayan, hukuki sakincalar1 olabilecek bilgi
/ haber / fotograf / goriintii / ses ve dedikodu / yorum / saptirma / manipiilasyon
yaymlama ve ‘6zgiirliigiine’ sahip olduklari da anlasilmaktadir” (Ozgaglayan ve
Uyanik, 2010: 60). Sahip olunan bu 6zgiirliik ayn1 zamanda haberi hazirlayan kisi i¢in
ciddi bir yasal sorumluluk alani dogurmadigindan iceriklerin belli menfaatler
saglamak dogrultusunda degistirilebilecegi ve manipiilasyona ugratilabilecegi
hususlarinda birtakim siipheler ortaya ¢cikmaktadir. Devran ve Ozcan (2017: 171-172)
da internet gazeteciliginin yurttas gazetecileri i¢in dogasi geregi uygun bir alan
oldugunu ifade etmektedirler. “Haberlerin dogrulugu ancak resmi kaynaklar yoluyla,
gorgii taniklariyla goriismek, olay yerine muhabir gondermek gibi yollarla teyit
edilebilmektedir. Rekabetin yogun oldugu ve hizin talep gordiigii bir donemde bu gibi
dogrulama islemlerinin ciddi zaman ve efor gerektirmektedir. Oysa internet haber
portallar yurttas gazetecilerinden elde ettikleri bilgileri bu tiir dogrulama stireglerine
riayet etmeden haberi hizli vermek kaygisiyla yayrmlamaktadir” (Devran, Ozcan
2017: 171-172). Bunun yan sira etik degerlerin goz ardi edilerek servis edilen
haberlerin yaniltici olabilmesinin yaninda birtakim siyasi mesaj verme niyetiyle

hareket edilmesi de konunun bir diger hassas noktasini olusturmaktadir.

Bagka bir yaklagim ise yurttas gazeteciliginin objektif olamayacag1 yoniindedir
Ozer (2012: 34), Yurttas gazeteciliinin objektif yaymecilik yapamayacagini giinkii
haber iiretiminin en basindan itibaren yurttastan yana olacagmi ifade etmektedir.
Ertuna (2020) da gazeteciligin sadece bir kaydetme, paylasma ve duyurma faaliyeti
olmadigini, gazetecinin olay mahalline anlik olarak ulagsmasinin zorunlu olmadiginti,
gazeteciligin ayn1 zamanda haber niteligi kazanmig bir olaymn sentezlenmesi, bir
baglama oturtulmasi ve belli ilkelere gore diizenlenerek bir aktarma siireci oldugunu,
haber verme egilimi tasiyan ve profesyonel olmayan kisiler aracigiyla gonderilen

iceriklerde bir baglam sorunu olabilecegini belirtir. “Bir kare fotograf ya da kisa bir
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goriintli bir olayin aslinda ne oldugunun anlasilmasi i¢in yeterli olmayabiliyor hatta
yaniltict olabiliyor. Bu nedenle kullanicr tiirevli igerigin, dogruluk, tarafsizlik, hesap
verebilirlik gibi gazeteciligin temel ilkelerini i¢sellestirmis habercilerin siizgecinden
gecgerek bir baglam i¢inde sunulmasi en dogru yaklasimdir” (Ertuna :2020). http://
(media4democracy.org) /news/gazetecilik-sadece-kayit-etme-paylasma-faaliyeti-
degildir. Bu baglamda geleneksel habercilik anlayisinin temelini olusturan “dogruluk,
tarafsizlik ve giivenilirlik” kurallarindan uzak, mesleki tecriibe ve bilgisi bulunmayan
bireylerin yapmis oldugu paylasimlar, internette bilgi kirliligini artirmakta, bunun yan1
sira mezenformasyon, dezenformasyon ve manipiilasyon tekniklerinden yararlanilmak

suretiyle kotii / kasitl amaglara hizmet edebilmektedir.
2.4.5. Haber Teknikleri ve Manipiilatif Haberlerde Etkisi

Herhangi bir olayin haber degeri tasiyabilmesi i¢in belli sorulara yanit
verebilmesi gerekmektedir. Ayni sekilde bir olayin belli unsurlari biinyesinde
barmdirip geleneksel yayimn kosullar1 icinde bir gazetede ya da dijital ortamda yayin
yapan bir internet haber sitesinde yer alabilmesi de olayin haber degeri kazanip haber
mecrasinda yer bulmasi kadar énemli goériilmektedir. Her iki durumda da haber icin
bir yer ayrilmasi ve ayrilan bu yerin okuyucu tarafindan ilgi gérmesinin beklentiler
arasinda oldugu ifade edilmektedir. Rigel (2000: 178) de haberi, “okuyucunun bilmek
istedigi”’ ve “insanlarin hakkinda konusacagi sey”, aym1 zamanda “ilgilenecegi olay”

olarak tanimlamaktadir.

Genel itibariyle diger boliimlerde de yer yer temas ettigimiz haberin
evreneselligi, haberin ilgili donemin kosullarina gére yorumlanmasi ve ifade edilmesi
karsilagilan veriler arasinda yer almaktadir. Warren Breed haberin kimyasinda belli
verileri barindirmasina dair 1956 yilinda yaptig1 yorumda haberi satilabilir, yapay,
basit, tarafsiz, eylem merkezli, ilging ve kurgulanmis sozcikleri ile tanimlamistir
(Rigel, 2000: 178). Ramonet de kurgulanmis sozciiklerden olusturulan bu siirecte
haberin kolay, hizli ve eglenceli olmasii ifade ederek bu o6zelliklere sahip olmasi

gerektigini belirtmektedir (Ramonet, 2000: 147-148).

Hiz ve ilgi ¢ekme gibi faktorlerin diin oldugu gibi bugiin de haberin okunmasi
hususunda 6nemli oldugu ve bunu saglamak i¢in haberin kurgusu iizerinde her zaman

diisiiniildiigli ifade edilmektedir. Giinlimiiz haberciliginde de internetin saglamis
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oldugu hiz ile habere dair bilgilerin onem sirasina gére ele alindigi ters piramit haber
vazma yonteminin daha fazla kullanildig1 goriilmektedir. Bu teknige gore habere
iliskin bilgiler 6nem sirasina gore yazilir. En basta 6nemli ve can alici olan bilgi yer
alirken, ardindan ayrintilar 6nem sirasina gore ele alinir. Hedef kitlenin ilgisine gore,
yani okur odakli bir bi¢cimde, en 6nemliden, daha az 6nemliye dogru bir siralama
icerisinde bilgilerin yer aldig1 ters piramit yonteminde muhabir ya da editoriin verecegi
karar gergevesinde habere iligkin en 6nemli ve en can alic1 unsurlar 6n plana ¢ikarilir.
Ikinci ve iigiincii derecedeki onemli unsurlar ise ardindan gelen paragraflarda yer alir.
Haberde iki béliim bulunur. Ik béliim olan giris paragrafinda olayim ne oldugu ve
sonucu Ozetlenirken, SN+1K’y1 olusturan “ne”, “ne zaman”, “nerede”, ve “kim”
sorularinin yanitlar1 da verilir. Haberin gévdesi olan ikinci boliimde ise olayin “neden”
ve “nasil” oldugu kronojik olarak izah edilir. Haberle ilgili en 6nemli unsurlarin ve
sonucu igeren birkag climlenin giriste yer almasi ve bundan sonra haberin detaylarina
gecilmesinden dolay1 ters piramit, internet gazeteciliginde uygulanmasi gerekli haber
yazim tekniklerinden biridir. Nitekim yapilan arastirmalarda internet kullanicilarinin
web sayfalarindaki uzun yazilar sebebiyle meydana gelen ekran kaydirmalarindan
hoslanmadiklar1 ve bu nedenle pek ¢cok okurun haberi okumadan sayfadan uzaklastig
saptanmistir (Glircan, 2012: 33). Ters piramit tekniginin en 6nemli 6zelliginin, haberin
girisinde okuyucunun dikkatini ¢gekmek ve okumasini saglamak oldugu icin bu teknik
izerinden yazilan haber metinlerinde manipulatif haber dili kullanilmasimin miimkiin

oldugu goriilmektedir.

En 6nemli fonksiyonu durumu tanimlamak olan haber basliklar1 ise sekil ve
kullanildiklart yerler itibariyle hem geleneksel gazete haberlerinin hem de internet
haberlerinin en dikkat ¢ekici boliimlerini olusturmaktadirlar. Bir haberin okuyucunun
dikkatini ¢cekmesi ve okunma olasiligin1 pekistirmesi ilgi ¢ekici bir basliga sahip
olmasi ile dogru orantilidir. Eger baslik okuyucunun ilgisini ¢ekmisse muhtemelen
haberin tamamini1 okuma yoluna gitme egilimi gosterecektir. “Bagslik bir nevi asil
metne dair ipuglart tasir. Bashklarda kullanilan durum tanimlama daha ¢ok ana olaya
iligkin yargilar ya da haber aktorlerinin sézel tepkilerinin alintilamalar: olarak
kendini gosterir. Bashktaki eksiltilmis bilgi, neyin haber verildiginin, ne séylendiginin
anlasiimasini zorlastirmakta bu nedenle de okurlar haberin okunmasi konusunda

yonlendirilmektedir. Ana temanin ortaya ¢ikarilmasinda basliklar 6nemli bir yer isgal
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etmektedir” (Dogan, 2009: 301). Haber baslig1 okuyucunun dikkatini ¢ektiyse iistten
baslayarak haberi okur, yazilanlar dikkatini c¢ektigi siirece okumasini siirdiiriir.
Haberin en az okunan kisimlarini son paragraflar olusturur (Toprak, 2016: 150). Van
Dij de haber basliklarinin haberin algilanmasinda ¢ok énemli bir biligsel isleve sahip
oldugunu ileri siirerek bunun nedenini ise haber metninden 6nce okunduklari icin
basliklarin haberin 6znesi ve konusu hakkinda dnyarg: yiiklemesi yapmasina baglar.
Bundan bagka bagliklar biiylik harflerle, carpici ifadelerle ve akilda kalict kisa
formiillerle yazildiklar1 i¢in haberin algilanmasini ciddi sekilde etkilerler. “Haberin
icinde verilen bilgiler dogru ve olgiilii olsa bile, once basligr okuyan veya sadece
bashg okuyan okur tizerinde ciddi bir algi yonetimi yapilmis olur” (Dijk: 1991: 51,
akt: Toprak, 2016: 150). Dolayisiyla haberde yonlendirme, carpitma gayesi
giidiildiigiinde, buna oldukga elverisli olan ters piramit metodu ile haber basligi

tizerinden giris kismina istenilen bilgiler rahatlikla yerlestirilebilir.

Yukarida bahsi gecen iki konuya deginmisken haber basliklarinda merak
uyandiracak ifadeler kullanilarak, haberlerin daha ¢ok tiklanmasi1 amacina hizmet eden
tik habercilik olarak adlandirilan ve internet haberciliginde ¢ok sik goriilen yontemi

de ele almakta fayda gérmekteyiz.
2.5. Tik Odakh Habercilik

Clickbait, baska bir ifadeyle #k yemi, olta haber, kapan manset ya da t1k odakl:
habercilik, internet haberciliginde okuyucuyu, yonlendirilmek istenilen igerige
¢ekmek i¢in en ¢ok kullanilan haber sunum bigimlerinden biri olarak kabul

edilmektedir.

Dijital teknolojilerin de gelismesiyle birlikte birgok haber kurulusunun dijital
platformlara yoneldigi, doniisiime ayak uyduramayanlarin ise gorece islevselliklerini
kaybettikleri degerlendirilmektedir. Dijital doniisiim medyanin bir¢ok alaninda oldugu
gibi habercilik alaninda da siirecin yeniden ele alinmasina ve 6zellikle ilk etapta ilgi
uyandirmast agisindan haber basliklarinin yeniden yorumlanmasina yonelik bir
yontem gelistirmistir. Geleneksel medyada hikaye hakkinda fikir vermesi agisindan
onemi biiylik olan haber basliklari, yeni medya mecralarinda gelisen teknolojiyle etkili
olan hiz kavramindan 6tiiri daha da énemli bir hale gelmistir. Dijital doniisiimiin bir

tirtinii olarak ortaya ¢ikan tik haberciligi kavrami da bu ¢er¢cevede 6nem kazanmakla
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birlikte konuyu tartismali bir hale de getirmistir (Blom ve Hansen, 2015: 87-89).
Pavlik (2013: 41) diinyay1 ¢epegevre saran internet aginin ve sagladigi muazzam hizin
gazetecilik meslegine sadece g¢evrimigi bir katki yapmakla kalmayip ayn1 zamanda
belirsizlik kavramini da 6ne ¢ikardigini ve etik sorunlar1 dogurdugunu ifade etmistir.
Zannetou (2019: 3) da ¢evrimigi aglarin daha aktif kullanilmasiyla haber sitelerinde
birtakim nedenlerden &tiirii bilerek yaniltici baslik ve n izleme gorseli kullaniminin,

baska bir ifadeyle habercilikte 71k tuzagi anlayiginin yayildigini belirtmistir.

Bu tarz igerik tiretiminde konu genel hatlari ile ele alindigir zaman tik tuzagi
seklinde hazirlanan basliklarin, tiklanma sayisini artirmak amaciyla kurgulandiklari
otoriteler tarafindan net bir sekilde ortaya koyulmaktadir. Scacco ve Muddiman (2016:
1) da dijital ortamlarin sundugu sayisiz haber igeriginin yer aldigi platformlarda
titklanma odakli kurgulanan bagliklarin, ¢esitli yontemler uygulanarak ilgiyi
tizerlerinde toplamaya ve okuyucularin igerikle ilgilenmelerini saglamaya

calistiklarini ifade etmislerdir.

Tik odakli igerik {iretiminde amacin, dijital ortamlarda gezinen okuyucularin
haber basliklarina tiklamalarini saglamak ve béylece agilan sayfayr paraya cevirmek
oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda haber basliklar: kurgulanirken, haber metninin
icerigini oldugu gibi yansitmak yerine okuyucularin zaman zaman sinirlerinin de
bozulmasini 6n gorerek merak ve heyecan uyandiran yontemlerle haber basliklar:
ilging bir havaya sokulmaktadir. Bu sekilde olusturulan icerikierin genellikle belli
niteliklerden uzak oldugu, ayn1 zamanda da haberin basliginda vaat edilenin altinda

bir haber sunuldugu gériilmektedir (Biyani, Tsioutsiouliklis ve Blackmer, 2016: 94).
2.5.1. Clickbait (T1k Tuzag1) Tanim

Tiirk Dil Kurumunun giincel sozliigiinde tuzak kavrami, mecaz tanimlamasinda
“birinin gii¢ bir duruma diisiiriilmesi i¢in kurulan diizen” olarak aciklanmaktadir
(TDK, 2020). Giiniimiizde ise tuzak kelimesini yeni medya ortamlarinda tik kelimesi
ile birlikte daha ¢ok clicbait kavramini agiklamak icin kullanilirken gérmekteyiz. Tik
tuzagi ya da tik yemi olarak ifade edilen bu kavram herhangi bir web sayfasinin

tiklanma oranini artirmak maksadiyla kullanilmaktadir.
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Dictionary sozliigii clickbait kavramini “dikkat ¢cekmeyi ve insanlar belirli web
sitelerine giden baglantilara tiklamaya tegvik etmeyi amacglayan internetteki

makaleler, fotograflar vb.” olarak agiklamaktadir (Cambridge, 2020).

Merriam Webster Sozligii ise clickbait kavramini, “tuzak ve kandirmaca
ifadelerine atifta bulunarak bilgi degeri siipheli olan kimi iceriklere, okuyucunun

tiklamasini saglayan sey” olarak tanimlamaktadir (Webster, 2020).

Oxford sozliigiinde ise bir internet sitesi kullanicisinin baglantili bir baska
internet adresine tiklanmasi i¢in dikkatini ¢eken ya da kullaniciy1 baglantili baska bir
internet sitesine tiklamasi igin cesaretlendiren igerik olarak tanimlanmaktadir (Oxford,
2020).

“Clickbait kelimesinin Tirkcedeki tam karsiligi ‘tik yemi’ anlamina
geliyor. Bir haberi okuyucular: istenilen sayfaya yénlendirmek icin
Sfarklilagtirilmis, anlagilabilir olmayan, dikkat ¢ekici basiik veya gorsellerle
olusturup sunmak olarak biliniyor. Clickbait, haberlerin kalitesini diisiiren,
anlasilabilir ve etik olmayan yéntemlerle yapilan ilgi ¢ekmeye odakli bir
yontem” (Www.yenisafak.com).

Ozyal (2016:281) da tik odakli habercilikte kullanilan basliklarin igerikle
baglantis1 olmadigini, genellikle gorsellerin eksik ve abartili ifadeler ile kullanildigini
belirtmektedir. Yeni medya ortamlarinda tik sayisini arttirmak amaciyla atilan bu tarz
bagliklar, ayn1 zamanda okuyucunun merak diizeyini artirarak, aslinda bildigi seyleri
de tekrar oniine getirmektedir (Kalveks, 2018: 1; akt: Kalender, 2019: 9). Bu durumun
giiven ile alakali sorunlar doguracaginin altini ¢izen Dénmez (2010:106), gazeteciligin
daha ¢ok reklam alabilmek i¢in bagvurulan tik habercilik ve yanlis yonlendirme gibi

etik ile alakali sorunlarin iistesinden gelmek zorunda oldugunu belirtmektedir.

Tik tuzagi yabancit c¢alismalarda clickbait kavramiyla karsilik bulurken,
tilkemizdeki caligmalarda tik ticaret, tik yemi, haber yemi, kapan mansetler, tik odakl
habercilik, tuzak basliklar gibi tanimlamalar altinda incelendigi goriilmiistiir. Haberin
ana unsurlarindan kimi 6gelerin gizlenmesi suretiyle de yapilan tuzak haberciligi,
yaniltict bagliklar ve igerikle eslesmeyen mansetlerin altina merak seviyesini yukari
cekebilecek gorsellerin de koyulmasiyla tiklanma oranini artiracak tuzagi da

olusturmus olmaktadir.
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Basliga tiklanildig1 anda okuyucu istenilen hamleyi yapmis ve bambagka bir
icerige yonlendirilmistir. Igerikle uyusmayan ve ¢okca kullanilan mansetlere drnek
olarak “Sok fstifa”,‘ “O Da Bunu Yapti!”; “Bakin O Unlii Kim Cikt1!?”; “Buna
Inanamayacaksiniz!!!”; “Cok Sasiracaksimiz***”; “Dev Kapismada Son Perde”;
“Flas Flag!!!”; “Bakin Unlii Oyuncu Ne Yapt1?”...” gibi cogu zaman abartili, zaman
zaman da olumlu ya da belirsizlik iceren basliklar verilebilir. Tiklanma miktarin
artirmaya yonelik, bir derinligi olmayan ve bilgi vermekten ¢ok okuyucuyu manipiile
etmeyi amaglayan bu habercilik anlayisi, okuyucunun kullanildigir ve iyi niyetinin
suiistimal edildigi bir habercilik sekli olarak karsimizda durmaktadir (Star, 2020) /

(www.star.com.tr). Ayrica bu basliklarda ilgiyi ve heyecani artirmak igin “/?, “

s 111" gibi noktalama isaretlerinin de kullanildig: goriilmektedir.

Kalender (2019: 10) de okuyucunun aldatilmasina dikkat ¢ektigi yorumunda,
haber konusunun disina ¢ikilarak, atilan abartili basliklara ve igerikle uyusmayan
gorsellerin bu kurguya yerlestirilmesine, 6nemsiz bir detay iizerinde okuyucunun bir
av gibi tuzaga disiiriilmesine dikkat ¢ekmektedir. Donmez ise tik tuzagi ile ilgili
olarak yaptig1 ¢alismada “kapan mangset” kavramini kullanmistir. Kapan mansetini
haber degeri varmis izlenimi doguran, yakinlik, korku, endise, merak ve heyecan ifade

eden bir kavram olarak tanimlamaktadir (Donmez, 2010:108).
2.5.2. Tik Odakl1 Haberciligin Yapilmasinin Nedenleri

Internetin aktif olarak kullanildig1 mecralarda tiklanma oranlarinin artirilmasina
yonelik hazirlanan ve yonlendirme giicii yliksek ifadelerin kullanildig: tuzak iceriklere
giiniimiizde sikc¢a rastlanmaktadir. Bununla birlikte gazetecilik tarihi baglaminda
konuyu irdeledigimizde Cicek, baslangigta sadece haber ve bilgi paylasimi1 amaci ile
yayimlanan gazetelerin rakiplerinin artmasi sonucu tiraj miicadelesi ile karsilagildigini
ifade etmektedir. Tik tuzaginin veya diger bir ifade ile clickbaitin ilk 6rneginin de bu
tiraj miicadelesi neticisinde ortaya ¢iktigr gorilmektedir (Cigek, 2017). Sari
gazetecilik olarak da ifade edilen “yellow journalism” uygulamasi tiraj odakli yayin
yapmanin en bilinen 6rneklerinden biri olmustur. New York World ve New York
Journal gazeteleri arasinda 1895 yilinda yasanan ¢ekisme sirasinda, New York World
Gazetesi’nde karikatiirist olarak ¢alisan Richard Felton Outcault’in sekillendirdigi Sar1

Cocuk karakteri gazetenin daha fazla ragbet gormesini saglamistir. ‘Sar1 Cocuk’un bu
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kadar basarili olmasinin nedeni ise kisa ve carpici ciimlelerle kurgulanmasina
baglanmistir. Gergek dis1 haberler icin kullanilan “sarr gazetecilik” terimi de buradan
gelmektedir. Sar gazetecilik daha ¢cok muglak ifadelerin yer aldig1, gercekligi az olan
haberlerin, ilgi cekici bagliklarla okurun dikkatini ¢ekmek ve bu sayede gelir
saglamay1 hedefleyen bir gazetecilik anlayist1 olarak kabul gdérmektedir

(tr.bizimuhit.com).

Gazeteci Frank Luther Mott da 1941 yilinda kaleme aldigi American Journalism

1simli calismasinda sar1 gazetecilik ilgili 6nemli gordiigii su bes 6zelligi siralar:

1- Onemsiz olaylara iliskin biiyiik punto mansetler (mansetlerin biiyiik
puntolarla tasarlanarak énemsiz olaylarin one ¢ikariimast)

2- Fotograf, resim ve ¢izimlerin fazlaca kullanilmasi (gérsel unsurlarin
cok¢a kullanilmast)

3- Sahte soylesilerin, yamiltici basliklarin, sahte bilimin ve uzman olarak
tamtilan  kisilere dayandirilan  hatali  “Ogretici”  icerikli  yazilarin
yaymlanmast ( ger¢ek disi roportajlarin, sahte uzman gériislerinin yaniltic
baghiklarla sunulmasi)

4- Tam renkli pazar giinii iceriklerinin ve karikatiirlerin kullaniimasi (
ozellikle Pazar giinii iceriklerin renklendirilerek ve karikatiirize edilerek
hazirlanmast)

5-Sisteme karst duran mazluma karsi dramatize edilmis sempati (sistem
karsitt tavri olan ezilenlere karsi duygularin one ¢ikarildigi sempati
barindiran icerikler) (Mott, 1941: 519)

Cicek (2017), sar1 gazeteciligin internetin sosyal yasamin bir parcasi olmasiyla
evrilerek yeni medyada kendisine clickbait adiyla yer buldugunu, en ¢ok da tiklama
odakli olusturulan ilgi ¢ekici bagliklarda kullanildigin1 ifade ediyor. Anand ve
arkadaslar1 da Loewensteins’in ‘Merak Boslugu/Eksikligi Teorisinden yola ¢ikarak tik
tuzag icin kullanilan basliklar {izerine yapmis olduklar1 ¢alismalarinda okuyucunun
baslig1 degerlendirme siirecinde bildikleri ile bilmek istedikleri arasinda bir bosluk
hissettigini ifade etmislerdir (Dogan, Unalan 2020: 11) “Eger baslik metinle uyumlu
olan bir metin tiirii olarak gériiliirse, o zaman bashk tarafindan sunulan yar: bilgi, bir
boslugun olusmasina neden olmakta, bu nedenle de metnin geri kalanini okumak
gerekmektedir” (larovici, Amel, 1989:441). Bu sekilde okuyucuda uyanan merak, bir
eksikligin giderilmesi beklentisiyle bagligi tiklamasmi hizlandiracaktir. Okur

goriiniirde bilgi almay1 umarken, aslinda dikkat ¢ekici bir sekilde ve tiklanma sayisini
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artirmak i¢in hazirlanan tuzakli baghiga tiklamis olacaktir (Ifantidou, 2009; akt:
Unalan, 2020: 92)

Kavramin taniminda yer alan tuzak sozciigli, hem haber bagliklarini olmasi
gereken yapinin disina ¢ikarmis hem de bu uygulama sekliyle yapilan habercilik, asil
anlami disinda bir yapiya biirlinmiis olarak goriinmektedir. Zira okuyucuya dogru
bilgiyi aktarmasi gereken kimi internet haber portallarinda kullanilan basliklar, tik
yemi kavrami ile haberin mesajini geciktiren bir iletiye donlismiistiir. Cesitli kelime
oyunlariyla haberin icerigindeki mesaj gizlenirken, okurun sayfaya tiklamasi ve
ardindan ¢esitli fotograf ve videolar ile tiklama eylemini siirdiirmesi bu isin basarisi
olarak goriinse de haberin asil niteligine zarar verici bir faaliyet olarak durmaktadir.
(Beleslin, Njegovan, Vukadinovic, 2017: 365). Bu degerlendirmenin prensipte birgok
mecrada kabul gérmesine ya da gorecek olmasina, karsin giintimiizde pek ¢ok gazete
veya internet haber sitesinin gerek sosyal medya hesaplarinda gerekse resmi
sitelerindeki haber bagliklarinda sik sik bu yonteme basvurduklari goriillmektedir.
Gegkil (2019: 4), bu durumun kokli kurum ve kuruluslar tarafindan etik dis1 olarak
nitelendirilmesine ragmen isimlesip literatiirde yer almasinin engellenemedigini ifade
etmektedir. Ayrica haberi oldugundan ¢ok daha ilging gibi gosterebilmek i¢cin abartily
tinlem ifadeleri segmenin, basliklar: bilingli olarak yarida kesmenin ve isimler yerine
yogun olarak zamir kullanmanin igerikten ¢ok bigimsel ugraslar oldugunu ve haberi

kalitesizlestirdigini belirtmektedir (Gegkil, 2019: 4).

Tik haberciligini daha iyi anlayabilmek ve daha detayl1 agiklayabilmek i¢in ideal
haber basliklarinin nasil olmasi gerektigi ile ilgili agiklama yapmamiz faydali
olacaktir. Haberin en 6nemli unsurlarindan biri olan haber basliklar ile ilgili temel
kitaplar incelendiginde haber bagliklarinin nasil olmasi gerektigi ile ilgili benzer

ifadelere rastlanmaktadir.

"Bagslik, haberin birka¢ kelimeden olusan ve ¢ogunlukla bir yarg: bildiren kisa
bir ozetidir... Baslik, okuyucuya haberin ne oldugunu, ne hakkinda oldugunu anlatir.
Okuyucu haberleri bagliklarina gore seger, eger baslik ilgisini ¢ekerse haberi okur...
Iyi bir haber basliginin hem haberin igerigini en iyi bicimde yansitabilmesi hem de
bunu en az sozciik kullanarak bagsarabilmesi gerekir. Haberin icerigiyle uyusmayan

basliklar bir siire sonra okuyucunun o gazeteden uzaklasmasina neden olur. Baglik ayn1
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zamanda okuyucunun ilgisini ¢ekmelidir. Ancak burada ilging olmak adina haberin
icerigini yansitmayan bagliklar secilmemelidir. Bazen gazetecilik 6grencileri ya da
stajyerler ilging olabilmek icin haberi abartan, carpitan, yorum igeren, igerigini
yansitmayan, ilgisiz baglhiklar atabilirler... Baslik atarken haberi tek bir climle gibi
diisiinmek ve bu tek climleyi en kisa bi¢cimde, fakat anlam1 bozmadan yansitabilmek

i¢in ¢aba harcamak gerekir"(Alemdar ve Uzun, 1999: 89-90).

Ilgi cekici olarak atilan her baslik da tik tuzag: olarak nitelendirilmemelidir. Zira
tik tuzag olabilmesi i¢in bilinyesinde bir miktar aldaticilik ve bir miktar gergek disilik
bulunmalidir. Zira burada asil ama¢ okunmayi saglamaktan ziyade tiklanmay1
saglayarak okuyucuyu igerik iizerinde dolasmaya yonlendirmek ve sayede reklam
geliri saglamak igin sayisal bir veri olusturmaktir (Giizel ve Ozmen, 2015: 225). Bu

sekildeki bagliklarda genellikle "inanamayacaksimiz", "asla tahmin edemezsiniz" gibi
vaatler veya "gordiigiiniiz en tath", "duydugunuz en giizel" gibi ifadeler
kullanilmaktadir, ama bu vaatler genellikle icerikte okuyucuyu tatmin etmeyecek bir
nitelikte olmaktadir. Zira okuyucu tik yemine kanip sayfaya girdikten sonra igerikte
inanilmayacak ya da tahmin edilemeyecek bir seyin olmadigimi gorecektir. Bir¢ok
haber sitesi tiklanma {izerinden elde edilmesi diigiiniilen gelire odaklandigindan
okuyucunun manipiile edilmesini de géz ardi etmektedirler (Zannettou, Sirivianos,

Blackburn ve Kourtelli, 2019: 5). Basliga gore cok sey vaat edilirken, okur igerikte

daha aziyla yetinmek zorunda kalacaktir.
2.5.3. Tik Odakli Manipiilasyon Yontemleri

Clickbait igerikli haber sunumlarinda ¢ok farkli tiirlerde bagliklar atilarak
habercilik yapilmaktadir. Isik ve Koz (2009:172), basliklarin farkli ve dikkat ¢ekici bir
formda sunulmasi sirasinda merak uyandiracak seviyedeki kelimelerin tercih
edildigini, bu durumun kelime oyunlariyla haberin ana kurgusunu Ortiilii hale
getirebildigini ifade etmektedirler. Ayni1 zamanda dijital ortamin belli sayilarla
sinirlandirmis oldugu karakter say1si da internet editorlerinin geleneksel haber dilinden
uzaklagsma nedenlerinden biri olarak goriilmektedir. Bu dahi farkli haber yazimlarina
yol agmakta ve haberin niteliginin degigsmesine imkan vermektedir. Tik odakli haber
sunumlarinda yapilis yontemleri farkli sekillerde siralanmakta olup, ¢alismamizda

bazilarina yer verecegiz:
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- Abartili tinlem ifadeleri kullanilanlar (PTT uyardi: Sakin inanmayin!)
- Sizi uzun bir galeriye yonlendirenler (Hurma tiiketmek i¢in 10 neden!)

- Direk isim vermek yerine zamir kullanilanlar (WhatsApp bu telefonlarda

calismayacak!)
- Yarida birakilan climleler (Premier Lig'in en fazla kazanan...)

- Hitap ettigi haber kitlesini abartanlar (Diinyanin bekledigi karari agikladi! /
Miijdeli haber... Hacizler kaldiriliyor!)

- Nereyi kapsadigini ya da lokasyonu bildirmeden yapilanlar (49 lira i¢in 15 saat
calistyorlar) bu tiir basliklar arasinda gosterilebilir
(www.sosyalmedyapazarlama.xyz). Bunlara ek olarak ozellikle galeri seklinde
tasarlanmis icerikler tik yemi ozelligi tasiyan bashiklarin 6nemli bir kismim
olusturmaktadir. “Zayiflamak icin yapimast gereken 10 sey!”, “Olmeden oOnce
izlenmesi gereken 100 film!” gibi detay igeren basliklara tikladiginiz zaman bunun
galeri haber oldugu anlagilacaktir. Anlik bir merakla basliga tiklamak suretiyle arda
arda acilan gorseller sayesinde internet sitesi amacina ulasmis, okuyucu da haberdeki

yemi yutmus olmaktadir (Gegkil, 2019: 5-6).

Clickbait igerikli haber sunumlari ile ilgili yapmis oldugu “Tik Odakl
Habercilik: Tik Odakli Haberciligin Tiirk Dijital Gazetelerindeki Kullanim Bigimleri”
isimli ¢alismasinda Ozyal, s6z konusu haber sunumlarmi dokuz kategori altinda
incelemistir (Ozyal, 2016: 289-293):

1- Yarim Ciimle ile Kurulan Haber Sunumlari: “Bir Koalisyon

olacaksa...”

2- Sok-Flas-Bomba-Son Dakika Temali Haber Sunumlari: “Flas
Ac¢tklama...” (Bos Zemin)

3- Gériintiiniin On Planda Oldugu Haber Sunumlar

_ 4- Haberin Icerisinden Secilen Ciimle/Ciimlelerin veya Anahtar
Ifadelerin Kullamldigi Haber Sunumlari: “Boyle olsun istememistim...”

5- Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari: “Buna
Inanamadilar...”

6- Karma Kategori
7- Klasik Tik Odakli Haber Sunumlari: “Bunlart Biliyor Musunuz?”

8- Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlari: “Yarmn
Geliyor...” (Yagmur mu, Obama mi?)
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9- Gazetenin Yorumunun veya Degerlendirmesinin Bashk Halinde
Kullamldigi Sunumlar

Dogrula.org sitesinin Tiirkiye’de ve diinyada yayinlamis oldugu clickbait 2017

raporunda ise clickbait haberlerin yapilis yontemleri sdyle siralanmaktadir:

1- Baslhigin A¢iklayict Olmamasi: Haberin i¢eriginde yer verilmesi gereken
ve haberle ilgili dogru okumay: saglayan sorulara (ne, nerede, nasil, neden
ve kim gibi) karsulik gelecek ogelere deginilmeden, bunlarin yerine ilgi ¢ekici,
merak ve dikkat uyandirici basliklara yer verilmesidir. Ornegin, “O
fotograflar ortaya ¢ikti...”, “Milyonlart ilgilendiriyor! Bugiin son giin”
seklinde verilen basliklar, agiklayici olmayan tiirden bashiklardir”.

2- Bashgwn Icerikle Uyumsuzlugu: Normal sartlarda bireylerin ilgisini
¢cekmeyecek bir konunun tiklatilarak okunmasim saglamak icin bu yontem
kullanilir. Bu sekilde hazirlanan icerikte haber degeri tasimayan bir olay veya
bir konu abartilarak yayinlanir ya da asilsiz bir haberin dogruymus gibi
algilanmasi icin konu ile ilgisi olmayan bir bashk atilir.

3-Tamamlanmayan Bashk Kullamilmasi: Okuyucuyu habere tiklamaya
yonlendirmek icin baslik eksik sozciiklerle kurgulanir ve ciimlenin sonuna
genellikle ii¢ nokta konulur. Haberin okunmast i¢in okuyucuda merak
uyandirmak amaglanir.

4-  Gorselin  Anlasilabiliv Olmamasi:  Bashk iizerinde yapilan
maniptilasyonun yeterli olmadigi durumlarda icerik icin hazirlanan gérsel
bulamk hale getirilerek ya da kolay anlasilmasi kimi bilgisayar oyunlariyla
zorlastirilarak anlasiima orani azaltilir. Ayrica, “son dakika” ibaresiyle
paylasilan kimi igeriklerde de amact disinda kullamilan gorseller kamuoyunu
panige sevk ettigi gerekgesiyle bu kriter kapsaminda degerlendirilmistir.

5- Gorselin Igerikle Uyumsuzlugu: “Daha ¢ok olayla ilgisi olmayan,
dikkat ¢ekmek adina bir gorseli paylasarak yapilan Clickbait tiriidiir”
(www.dogrula.org)

“Internet Haberciliginde Cok Tiklanma Beklentisi ve Tuzak Basliklar” adl
calismasinda Ince (2018: 297), merak uyandirmak maksadiyla servis edilen ve
aralarinda uyum bulunmayan haber basliklar1 ve igeriklerinin disinda ¢ok tiklanma
beklentisiyle asir1 heyecan verici bir dil de kullanildigini, bu sekilde hazirlanan
igeriklerin okuyucuyu yaniltmakla kalmayip ayni1 zamanda aldattigini, bunun da arka
planda internet aracigtyla yayimlanan haberlere ve internet haber saglayicilarina olan
giiveni azalttigini ifade etmektedir (Ince 2018:297). Ote yandan Coban, biitiin bu
bilgiler 1s1¢inda okuyucularin yaniltilmasinin normal bir durummus gibi kabul
edildigini ve etik dis1 olarak nitelenmediklerini ifade etmektedir. Ayrica iiretilen kimi

iceriklerin gergek disi haber 6zelligini tagimalarina ragmen yadirganmamalarinin
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nedeninin ise dilimize hakikat sonrasi olarak ¢evrilen, post truth caginin bir yansimasi

oldugunu 6ne siirmektedir (Coban, 2019: 36-37).

Katharine Viner da The Guuardian gazetesinde yer verdigi “Teknoloji Gergegi
Nasil Bozdu?” adli ¢alismasinda hiz kavramina dikkat c¢ekerek igeriklerin gercek
zamanl paylasimindan otiirii, gergek dist haber yaymlamanin, son derece kolay bir
hale geldigini, bunun da bazen sehven bazen de kasitli, manipiilasyon amaclh
yapildigini, bu durumun da gazeteciligin ve gercegin degerini baltaladigini ifade

etmistir (www.theguardian.com).
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UCUNCU BOLUM

YENi MEDYADA MANIPULATIF HABER DIiLiNiN HABERLERIN
OKUNMASINA ETKIiSi VE OKUYUCU ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI

3.1. VERIi TOPLAMA YONTEMIi

Calisamanin metodolojisi konusunda Oncelikli olarak igerik analizi ve sdylem
analizi diisiiniilmekteydi. Ancak literatiir taramasi sonucunda literatiir taramasiyla
konunun esasina iligskin verecegim kuramsal bilgiyi, bu bilgi sonucunda ortaya ¢ikan
durumun yapacagimiz bir anketle teyid edilip edilmeyecegini gérmek istedik. Ayrica
yeni medya mecralarinda manipiilatif haber diline iliskin farkindalik konusunda “kim
ne disiiniiyor?” ve “manipiilatif haber dili ile ilgili olarak genel okuyucu bilgi diizeyi
nedir?” sorularina da cevap aramak istedik. Boylece 6rnekler lizerinden manipiilatif
haber dilinin ne oldugunu, nasil kullanildigini agiklamak {izere literatiir taramasi
yaptik. Yaptigimiz literatiir taramasiyla birlikte uyguladigimiz anketle de bu dile

iliskin nasil bir farkindalik olustugunu anlamaya c¢alistik.

Elde edilen verilerle de yeni medya ortamlarinda haber dilinin ve haber
iceriklerinin, dijitallesmeyle birlikte evrilen okuyucu profillleri baglaminda nasil bir
etkileme veya yonlendirmeye yol actig1 tezimiz baglaminda gérmeye ve anlamaya

calistik.
3.1.1. Aragtirmanin Adi

Calisgma yeni medyada manipiilatif haber dilinin kullanilmasina ve

manipiilasyon kavramini incelemeye yonelik bir alan aragtirmasidir.
3.1.2. Arastirmanin Konusu, Amaci ve Hipotezleri

Calismamizda yeni medya ortamlarinda haber dilinin ve haber igeriklerinin,
dijitallesmeyle birlikte evrilen okuyucu profillleri baglaminda nasil bir etkileme veya

yonlendirmeye yol agtig1 anlagilmaya ¢alisilmaktadir.
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Anket calismasi sonrasinda ulasilan bulgular ile internet haber sitelerinde

“manipiilasyona yonelik haber dili” kullanilmasinin okuyucular/takipgiler tarafindan

nasil goriildiigii aciklanmaktadir.

Bu baglamda, “H;. Siyasal icerikli haber dilinde manipiilasyon yapilmaktadir’;

“H,. Haberin etkisini artirmak amaciyla ozellikle yeni medya mecralarinda gorsel

manipiilasyon yontemleri kullanilmaktadwr”; “H. Siyasal ya da ideolojik angajmana

gore haber dilinde manipiilasyon yapilmaktadw”; “H,. Provokatif haber dili

olusturmak sik¢a kullanilan manipiilasyon yontemlerinden biridir” ve “Hg.Haberin

reytingini artirmak amaciyla manipiilatif haber dili kullanilmaktadir” seklinde

siraladigimiz temel hipotezler {izerinden mapipiilasyonun etkileri tespit edilmeye

calisiimustir.

Arastirmanin alt hipotezleri asagida belirtilmistir.

Hg:

Hg:

Hyo

Hy,

H12

Hys

“Cinsiyet ile Haber sitelerinde giinde ortalama gegirdiginiz siire ne kadar

arasinda bir iligki vardir.”

: “Cinsiyet ile Haber sitelerine giin icerisinde kag kere bakiyorsunuz arasinda

bir iligki vardir.”

: “Cinsiyet ile Haberlere en ¢ok hangi mecra lizerinden ulagiyorsunuz arasinda

bir iligki vardir.”

“Cinsiyet ile En sik kullandiginiz haber sitesini se¢iniz arasinda bir iligki

vardir.”
: “Cinsiyet ile dijital ortamda haberin sunumu arasinda anlamli farklilik
vardir.”
: “Cinsiyet ile dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi arasinda

anlamh farklilik vardir.”

: “Egitim durumu ile Dijital ortamda haberin anlamlandirilmasi arasinda

farklilik vardir.”

: “Egitim durumu ile Dijital ortamda haberin okuyucuyla bulugmasi arasinda

farklilik vardir.”
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3.1.3. Aragtirmanin Y Ontemi

Calismada aragtirma yontemi olarak sosyal bilimlerde birgok kisi tarafindan
tercih edilen nicel arastirma desenlerinden tarama arastirmasindan yararlanilmistir
(Giirbliz ve Sahin, 2016). Calismada tarama arastirmalarinda anket, veri toplama
teknigi olarak kullanilmistir. Anket, pandemi kosullarinin olusturdugu elverissiz
nedenlerden 6tiirii bireylere daha hizli ve kolay ulasabilmek amaciyla ¢evrimigi olarak,
surveymonkey programi {izerinden sosyal medya uygulamalar1 ve elektronik postalar
vasitasiyla bireylere ulasilarak yapilmistir. Sosyal bilimlerde en ¢ok kullanilan
giivenirlik seviyelerinden biri %95 giivenirlilik seviyesidir. Bu baglamda %95°1ik
giivenirlilik seviyesine gore iki yliz elli bin kisiden olusan bir toplulugu kapsayan
insanlarin en az 6rneklem biiytikliigii 384 kisiye tekabiil etmektedir ( Giirbiiz ve Sahin,
2016).

Anket 25 sorudan olusmaktadir. ilk bes soru demografik dzelliklere yonelik,

diger 19 soru ise arastirmanin igerigine yonelik olarak sorulmustur.

Calismada Medine Ongel’in gelistirmis oldugu “Haberde Gergeklik ve
Cevrimicgi Habercilikte Gergek Otesi Olgusu”dlcegi kullamlmistir (Medine Ongel,
2019). Olgek besli likert bir dlgektir. Calismada dlcege ek olarak bazi sorular ilave
edilmis. Bu sebeple Olcegin faktdr analizi ve gegerlilik ve gilivenirlilik testleri
yapilmistir. Bu analizler sonucunda KMO (faktoér analizi) 0.922, giivenirliligi
Cronbach alfas1 0,862 ¢ikmistir. Bu acidan incelendiginde calismanin giivenirliligi

yuksektir.

Olasiliklt amacl 6rneklem metodunun tabakali rastgele érnekleme yontemiyle
anket uygulanmistir. Calismada dijital ortamlarda haberin sunumu ve haberin
okuyucuyla bulusmasini ortaya koyan analizler de gerceklestirilmistir. Aragtirmada
anket dagitilirken cesitli sosyal medya olanaklari kullanilmis olup, anket ortalama 3

dakika i¢inde yanitlanabilmektedir.

Anketlere verilen cevaplarin analizi i¢in, SPSS’in 21. versiyonu kullanilmistir.
Demografik 6zellikler ve 5’11 Likert Tipi seklinde sorulmustur. Katilimcilarin sorulara
hangi 6lcekte tercih ettigi, “Tamamen Katilmiyorum”, “Katilmiyorum”, “Kararsiz”,

“Katiliyorum” ve “Tamamen Katiliyorum” siklarindan birini segerek belirtmektedir.
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Teknikler ve analizler Demografik 6zellikler; Glivenirlik i¢in Coranbach alfa degerine
bakilmig, Normallik testi, Faktor analizi, Ki-Kare Analizi, Parametrik olmayan
yontemlerden Mann Whitney-U testi, Kruskal-Wallis testi ile Korelasyon ve

Regresyon analizleri uygulanmis, yorumlanmaistir.
3.1.4. Aragtirmanin Verilerinin Girisi ve Degerlendirilmesi

Degerlendirme ve analizler, ¢evrimi¢i surveymonkey programi kullanilarak
yapilmistir. Elde edilen veriler surveymonkey programi kullanilarak islenmis, tablo ve

grafikler haline bu sekilde getirilmistir.

Surveymonkey programi, arastirmamizin sonuglarinin daha anlamli olmasi ve
objektif olabilmesi dogrultusunda tercih edilmistir. Ayrica SPSS programi kriterlerine
uygun olarak veri tasiyabilme ve analiz raporlarinin hesaplanmasi noktasida tercih

edilme ve uygulama nedenlerindendir.

Verilerin dagiliminin normalliginin kontrolii amaciyla Shapiro-Wilk testi
uygulanmistir. Test sonuglar1 degerlendirildiginde verilerin dagiliminin normal olarak
dagilmadig1 goriilmiistiir. Test sonucu 0,05’ten kiiciik ¢ikmistir. Ayrica ¢arpiklik ve

basiklik degerlerine bakilmis sonuun normal dagilmadigina karar verilmistir.

Bu sonuctan hareketle parametrik olmayan yontemler kullanilmistir. Cinsiyete
gore, “dijital ortamda haberin sunumu” ile “dijital ortamda haberin okuyucuyla
bulusmasi etkileri” arasinda farkliliklar1 degerlendirmek i¢in Mann Whitney — U testi
yapilmistir. Egitim durumunun, “dijital ortamda haberin sunumu ile dijital ortamda
haberin okuyucuyla bulugmas:1 etkilerinin” hangi gruplar arasinda farklilik

gozlemlendigi Kruskal-Wallis testi ile yapilmis ve farkli ¢ikan gruplar yorumlanmustir.
3.1.5. Arastirmanin Sinirlhiliklari, Orneklemi ve Evreni

Aragtirma evreni tizerinden tesadiifi 6rneklem seklinde sec¢ilen toplamda 1055
kisinin katildig1r arastirmanin kuramsal c¢ercevesi sormaca teknigine dayali alan
arastirmasidir. Arastirmanin hipotezlerine belli bir kuramsal oldu tizerinden bakmadan
yanitlar aranmis; ¢evrimigi erisim imkani olan katilimcilar, program cevrimigi bir

0zellik tasidigindan arastirmaya katilabilmislerdir.
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3.1.6. Arastirmanin Bulgulari

Demografik Ozellikler

Tablo 3: Ankete katilanlarin yas tablosu

FREKANS (n) YUZDE %
1. grup 18 yas alti 6 0,6 %
2. grup 18-24 yas aras1 197 18,7%
3. grup 25-34 yas aras1 245 23,2%
Yas
4. grup 35-44 yas arasi 258 24,5%
5. grup 45-54 yas arasi 238 22,6 %
6. grup 55 ve iistii 111 10,5 %

Tablo 1’de gosterildigi gibi ankete katilan 1055 katilimcidan 6’s1 (%0,6) 18 yas
altinda, 197 katilime1 (%18,7) 18-24 yas araliginda, 245 katilime1 (%23,2) 25-34 yas
araliginda, 258 katilime1 (%24,5) 35-44 yas araliginda, 238 katilimer (%22,6) 45-54
yas aralifinda ve 111 katilimci da (%10,5) 55 ve iistii yas araliklarinda yer almaktadir.

Tablo 1°de goriildiigii lizere ankete katilanlarin %87’s1 18 ile 54 yas araliginda
oldugu gortilmektedir. Ankete katilanlardan %18,7’lik bir oran1 olugturan 18-24 yas
aralig1 grubun z kusagi oldugu; 25-34 yas grubunda olanlarin %23,2’yi1 olusturdugu ve
bu grubun toplam katilimcilarin ikinci en yiiksek grubu olusturdugu gortilmektedir. Bu
yas araligin diisiindiiglimiizde y kusagina dahil edilebilecegi goriilmektedir. Bilindigi
tizere y kusagi erken yaglarda teknolojiyle tanigip onu kullanmaya baslayanlarin
bulundugu yas grubudur. %?24,5 ile en yiiksek grubu olusturan 35-44 yas grubu
teknolojiden, internetten tamamen uzak olmayan dijital gd¢men olarak da
adlandirilabilen gruptur. internet ve yeni medya mecralariyla iliskileri agisindan bu
grubun yeni medya mecralartyla iligkileri agisindan bu yeni medya ve geleneksel
medya haber aligkanliklarinin her ikisine de asina olmasi bu grubun ¢alismamizda
cevabini aradigimiz hipotezlere iliskin degerlendirmeler agisindan énemli oldugunu

diisiiniiyoruz.
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Calismamizin uygulama kisminda iizerinde durulan noktalarin basinda yas
gruplartyla yeni medyada kullanilan haber dili ve habere iligkin kavramlar konusunda

sahip olunan bilgili olma, haberdar olma konusu 6nem arzetmektedir.

Tablo 4: Ankete katilanlarin demografik 6zellikleri

FREKANS (n) YUZDE %
Kadin 608 57,6 %
Cinsiyet
Erkek 447 42,4 %
Evli 521 49,4 %
Medeni Durum
Bekar 534 50,6 %
[kogretim 13 1,2 %
Ortadgretim 19 1,8%
Lise 176 16,7 %
Egitim Diizeyi Onlisans 14 1,3%
Lisans 613 58,1 %
Yiiksek Lisans 198 18,8 %
Doktora 22 21%
Kamu Sektorii Calisani 201 19,1 %
Ozel Sektor Calisani 356 33,7%
Esnaf (Is yeri sahibi) 70 6,6 %
Emekli 131 124 %
Mesleginiz
Ev Hanimi 43 41 %
Ogrenci 178 16,9 %
Calismiyor 75 7,1%
Diger 1 0,1 %

Tablo incelendiginde, ankete katilanlarinin %58’inin (608 kisi) kadin ve
%42’sinin de (447 kisi) erkek oldugu goriilmektedir.

147



Ankete katilan 1055 kisiden %49’u (521 kisi) evli ve %51°1 (534 kisi) bekardir.
Ankette egitim diizeylerine bakildiginda %1,2’si (13 kisi) ilkogretim, %1,8’si (19 kisi)
ortadgretim, %16,7’si (176 kisi) lise, %1,3°1 (14 kisi) onlisans, %58,1°1 (613 kisi)
lisans, %18,8’1 (198 kisi) yiiksek lisans ve %2,1°1 (22 kisi) doktora mezunudur.

Ankete katilanlarin meslek bilgileri incelendigi zaman; %19,1’1 (201 kisi)
kamu sektorii ¢alisan, %33,7°1 (356 kisi) 0zel sektor ¢alisan, %6,6’s1 (70 kisi) esnaf,
%12,4’u (131 kisi) emekli, %4,1°1 (43 kisi) ev hanimi, %16,9’u (178 kisi) 6grenci,
%7,1°’1 (75 kisi) calismiyor ve %0,1°1 (1 kisi) diger olarak meslek dagilimlari

listelenmistir.

Tablo 5: Haber sitesi takibi sorusunun cevaplari

FREKANS (n) YUZDE %
Her giin diizenli olarak Evet 760 2%
haber takip ediyor .
muStRiz? Hayir 295 28 %
1 saatten az 574 54,4 %
Haber sitelerinde giinde 1 -2 saat 325 30,8 %
ortalama ge¢irdiginiz siire 2 - 3 saat 102 9,7%
ne kadardir? 3 -4 saat 28 27%
4 saatten fazla 26 25%
1 kere 226 21,4 %
Haber sitelerine giin 1-2kere 295 28 %
igerisinde kag kere 2 -3 kere 202 19,1 %
bakiyorsunuz? 3 -4 kere 110 10,4 %
4'den fazla 222 21 %

Tablo incelendiginde, her giin diizenli olarak haber takip ediyormusunuz
sorusuna %72’si (760 kisi) evet, %28’i (295 kisi) hayir cevabi verilmistir. Haber
sitelerinde giinde ortalama gecirilen siire 1 saatten az %54,4 (574 kisi), 1-2 saat arasi
%30,8 (325 kisi), 2-3 saat aras1 %9,7 (102 kisi), 3-4 saat arast %2,7 (28 kisi) ve 4
saatten fazla %2,5 (26 kisi) oldugu goriilmektedir. Gene anlamda haber sitelerinde 2
saat alt1 zaman gegirildigi gozlemlenmistir. Haber sitelerine giin icerisinde kag kere

bakiyorsunuz sorusuna 1 kere diyenler %21,4 (226 kisi), 1-2 kere %28 (295 kisi), 2-3
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kere %19,1 (202 kisi), 3-4 kere %10,4 (110 kisi) ve 4’ten fazla diyenler %21 (222 kisi)

olarak goriilmiistiir.

Tablo 6: Haberlere en ¢ok hangi mecra tizerinden ulasiyorsunuz?

FREKANS YUZDE %
(n)

Yazili basin 62 59 %

Srsel ve isitsel
. Gorsel ve isitse 292 277 %

Haberlere en ¢ok hangi medya
mecra izerinden Web siteleri 298 28,2 %
ulastyorsunuz

Blog ve forumlar 6 0,6 %
Sosyal medya 397 37,6 %

Genel olarak katilimcilarin haberlere hangi mecra iizerinden ulasiyorsunuz
sorusuna % 37,6’s1 (397 kisi) sosyal medya, %28,2 (298 kisi) web siteleri, %27,7’si
(292 kisi) gorsel ve isitsel medya, %5,9u (62 kisi) yazili basin ve %0,6’s1 (6 kisi) blog
ve forumlar olarak sdylemislerdir. Tabloda yaslara gore haberlere ulagma sayilari
verilmistir.

Tablo 7. Yas gruplarinin haber kanallarina ulasma yollarinin frekans tablosu

Haberlere en ¢ok hangi mecra {izerinden ulasiyorsunuz?
Yazili G(-)r.sel ve Web Blog ve Toplam
isitsel . . Sosyal medya
basin siteleri forumlar
medya
18 yas alt1 1 0 1 0 4 6
18 - 24 yas 7 36 41 2 111 197
25 - 34 yas 7 42 98 2 96 245
35 - 44 yas 12 69 75 2 100 258
45 - 54 yas 21 94 60 0 63 238
55 ve iistil 14 51 23 0 23 111
Toplam 62 292 298 6 397 1055
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Haberlere en ¢ok hangi mecra lizerinden ulagiyorsunuz kisminda sosyal medya,
web siteleri, gorsel ve isitsel medya diye gitmektedir. Yas gruplarina bakildiginda 18
yas alti kisilerden; 1 kisi yazili basin ve web siteleri, 4 kisi ise sosyal medya
demigslerdir. 18-24 yas arasi kisilerden, 7 kisi yazili basin, 36 kisi gorsel ve isitsel
medya, 41 kisi web siteleri, 2 kisi blog ve forumlar, 111 kisi sosyal medya demislerdir.
25-34 yas araligindaki kisilerden, 7 kisi yazili basin, 42 kisi gorsel ve isitsel medya,
98 kisi web siteleri, 2 kisi blog ve forumlar, 96 kisi ise sosyal medya demistir. 35-44
yas araligindaki kisilerden, 12 kisi yazili basin, 69 kisi gorsel ve isitsel medya, 75 kisi
web siteleri, 2 kisi blog ve forumlar, 100 kisi ise sosyal medya demistir. 45-54 yas
araligindaki kisilerden 21 kisi yazili basin, 94 kisi gorsel ve isitsel medya, 60 kisi web
siteleri, 63 kisi ise sosyal medya demistir. 55 yas lstii kisilerden, 14 kisi yazili basin,
51 kisi gorsel ve isitsel medya, 23 kisi web siteleri, 23 kisi ise sosyal medya demistir.
Sonu¢ olarak haberlere bakilan mecra kisminda gen¢ nufiis sosyal medya sik
kullantyor iken, yasi ilerleyen kisiler yazili basin, gorsel isitsel medyay1 tercih

etmektedirler.

Tablo 8: En ¢ok kullandiginiz haber sitesini se¢iniz

FREKANS (n) YUZDE %
hiirriyet.com.tr 114 10,8 %
milliyet.com.tr 29 2,7 %
sabah.com.tr 48 4,5 %
haberturk.com.tr 121 115%
sozcu.com.tr 187 17,7 %

E?eziﬁiizgﬁgl?glmz haber cnnturk.com.tr 80 7,6 %
haber?7.com.tr 43 41 %
internethaber.com.tr 87 8,2 %
haberler.com 60 57 %
cumhuriyet.com 41 3,9%
Diger (liitfen belirtin) 245 23,2 %

1055 kisinin haber sitesi sorusuna %23,2’si (245 kisi) diger, %17,7si (187 kisi)
sozct, %11,5’u (121 kisi) habertiirk, %10,8’1 (114 kisi) hiirriyet, %8,2’si (87 kisi)
internethaber.com.tr, %7,6’s1 (80 kisi) cnnturk.com.tr , %5,7’si (60 kisi) haberler.com,
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%4,5’1 (48 kisi) sabah.com, %4,1’1 (43 kisi) haber7.com.tr, %3,9’u (41 kisi)
cumhuriyet.com ve %2,7’si milliyet.com.tr demiglerdir. Haber siteleri cinsiyete gore
farklilik gostermektedir. Kadin ve Erkek hangi siteleri tercih ettikleri Tablo ... de
belirtilmistir.

Grafik 1. Cinsiyete gore takip edilen haber sitelerinin dagilimi
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Tablo 7: Sosyal medyanin bir haber kaynagi olarak giivenilirligi konusunda ne

diisiinliyorsunuz?
FREKANS (n) | YUZDE %
Sosyal medyanin bir haber Giivenilirdir 58 55%
kaynag olarak giivenilirligi Gilvenilir degildir 177 16,8 %
konusunda ne
e Kismen giivenilirdir 820 77,7%
diisiiniiyorsunuz?

Genel anlamda incelendigi zaman ankete katilanlarin %77,7°si (820 kisi)
“Sosyal medyanin bir haber kaynagi olarak giivenilirligi konusunda ne
diisiinliyorsunuz?” sorusuna kismen giivenilir demislerdir. Yapilan analizlere gore

kadin ve erkekler arasinda bu durum farklilik gostermektedir.
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Tablo 8: Cinsiyete gore sosyal medyanin bir haber kaynagi olarak giivenilirligi
konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

FREKANS (n) YUZDE %

Giivenilirdir 34 5,6

Gilvenilir degildir 76 12,5
Kadmm TP

Kismen giivenilirdir 498 81,9

Toplam 608 100,0

Givenilirdir 24 54

Gilivenilir degildir 101 22,6
Erkek ..

Kismen giivenilirdir 322 72,0

Toplam 447 100,0

Kadinlar genel olarak %87,5 giivenilir ve kismen giivenilir derken, erkeklerin
%22,6’s1 giivenilir degildir demislerdir. Bir baska ifadeyle 177 kisinin (%16,8)
giivenilir degil dedigi bir frekansla karsilagtirildiginda 820 kisilik bir oranin sosyal
medyanin giivenirligi konusunda giivenirlik yoniinde bir egilim bildirdikleri

sOylenebilir.

Tablo 9: Sosyal medyada yayilan haberlerin dogruluk derecesi sizce ne

kadardir?
FREKANS (n) YUZDE %
%100 dogrudur 6 0,6 %
Sosyal medyada yayilan %30 - %100 344 326 %
. , dogrudur ’
haberlerin dogruluk derecesi 5
%50 dogrudur 404 38,3 %
sizce ne kadardir? BN O
/059 %0 285 27 %
dogrudur
%0 dogrudur 16 15%

Ankete katilanlarin “sosyal medyada yayilan haberlerin dogruluk derecesi
sorusuna” %0,6’s1 %100 dogrudur, %32,6’s1 %50 - %100 dogrudur, %38,3’u %50
dogrudur, %27’si %50 - %0 dogrudur ve %1,5 dogru bulmamaistir. Bu soruya verilen
yanitlart inceledigimizde anketimize katilan 1055 kisiden %71,5’ini olusturan 754
kisinin sosyla medyanin giivenilir oldugu yoniinde bir diisiince barindirdiklar: ifade

edilebilir.
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Tablo 10: Sizce haberler, haberin yer aldig1 siteye gore manipiile ediliyor mu?

FREKANS (n) YUZDE %
Evet 789 74,8 %
Hayir 3 0,3%
izce haberler, haberi —
SIZCF ?ber er.,. abe”h )(.er Fikrim yok 74 7%
aldig1 siteye gore manipiile

ediliyor mu? Kismen 188 17,8 %
Diger (liitfen 0

belirtin) ! 0.1%

Ankete katilanlarin “sizce haberler, haberin yer aldigi siteye gore manipiile

ediliyor mu” sorusuna verilen cevaplarin %74,8°1 (789 kisi) evet, %0,3’1 (3 kisi) hayr,

%7’s1 (74 kisi) fikrim yok, %17,8’1 (kismen) ve %0,1°1 (1 kisi) diger demistir. Bu

soruya verilen cevaplara gore degerlendirdigimizde genel itibariyle biiyiik bir

cogunlugun haber sitelerinin glivenilirligine dair mesafeli ve silipheli bir diigiincede

olduklar1 goriilmektedir. Zira %92,6’lik bir oranla haber sitelerine karsi sergilenen

siipheli durusun ortaya konuldugunu sdyleyebiliriz.

Tablo 11: Internet iizerinde yalan haberin hangi kaynaklarca olusturuldugunu

diistinliyorsunuz?
FREKANS YUZDE %
(n)
Haberi yazanlar tarafindan 356 33,7%

Troller (Yeni medya
Internet iizerinde yalan ortaminda kotii niyetli 602 57,1%
haberin, hangi kullanicilar) tarafindan
kaynaklarca Bot hesaplar (Bilgisayar
olusturuldugunu yazilimlar1 yoluyla otomatik 96 9.1 %
diistiniiyorsunuz? mesajlar iireten sosyal medya -7

hesaplar1) tarafindan

Diger (liitfen belirtin) 1 0,1%

Katilimcilarin =~ “internet  {lizerinde yalan haberin, hangi kaynaklarca

olusturuldugunu diisiinliyorsunuz sorusuna” %33,7’s1 (356 kisi) haberi yazanlar
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tarafindan, %57,1°1 (602 kisi) yeni medya ortaminda kotii niyetli kullanicilar olarak

ifade edilen “troller” tarafindan, %9,1°’1 (96 kisi) bilgisayar yazilimlar1 yoluyla

otomatik mesajlar lireten sosyal medya hesaplar1 olarak tanimlanan bot hesaplar

tarafindan ve %0,1°1 (1 kisi) diger demislerdir. Katilimcilarin %66,2°s1 yalan haberin

tiretilmesinde kendini gizleyen kotii niyetli kisileri ve gercekte olmayan hesaplari

isaret etmistir.

Tablo 12: Asagidaki kelimelerden en ¢ok hangisini duydunuz?

FREKANS YUZDE %
(n)

Manipiilasyon (Y onlendirme;
se¢me, ekleme ve ¢ikarma 772 73,2 %

yoluyla bilgileri degistirme)
Asdra keliigarden Dezenformasyon ( Bilgi 240 2970
en gok hangisini carpitma, yanlis bilgilendirme) 07

duydunuz? - w
isenformasyon (Haber 19 11%
Gizleme)

Higbirini duymadim. 31 2,9%

Arastirmaya katilanlara sorulan” asagidaki kelimelerden en ¢ok hangisini

duydunuz” sorusuna bakildig1 zaman, %73,2’si Manipiilasyon (Y 6nlendirme; se¢me,

ekleme ve ¢ikarma yoluyla bilgileri degistirme), %22,7’si Dezenformasyon ( Bilgi

carpitma, yanlis bilgilendirme), %1,1°1 Misenformasyon (Haber Gizleme) ve %2,9’u

Higbirini duymadim demislerdir. Biiyiik bir cogunluk (1024 kisi) basta maipiilasyon

olmak {izere, haberin igerigi ve niteligi iizerinde anlamini degistirecek kavramlar

duyduklarimi belirtmislerdir.
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Tablo 13: Haber kaynagi olarak internet haber sitelerindeki haberleri
dogrulama geregi duyuyor musunuz?

FREKANS (n) | YUZDE %
Haber kaynagi olarak, Evet 543 51,5 %
internet haber sitelerindeki | Hayir 76 7.2%
haberleri dogrulama
geregi duyuyor musunuz? Bazen 436 413 %

Arastirmaya katilanlarin haber kaynagi olarak, internet haber sitelerindeki

haberleri dogrulama geregi duyup duymadiklarina bakildiginda, %51,5’1 evet, %7,2’si

hayir ve %41,3’1i bazen demistir.

Tablo 14: Okudugunuz haberleri teyit etme geregi duyuyorsaniz bunlart hangi
kaynaktan teyit ediyorsunuz?

FREKANS (n) | YUZDE %

Dogrulama platformlarindan
(teyit.org; malumatfurus.org; 170 16,1 %

Okudugunuz haberleri teyit | yalansavar.org; dogrula.org)
etme geregi duyuyorsaniz, Baska haber sitelerinden 711 67,4 %

bunlar1 hangi kaynaktan
teyid ediyorsunuz? Cevremden, arkadaslarimdan 110 10,4 %
Teyit etme ihtiyact 64 6.1 %
duymuyorum

Okudugunuz haberleri teyit etme geregi duyuyorsaniz, bunlar1 hangi kaynaktan

teyid ediyorsunuz

sorusuna

%16,1°1

dogrulama platformlarindan (teyit.org;

malumatfurus.org; yalansavar.org; dogrula.org), %67,4’0i baska haber sitelerinden,
%10,4’0 ¢evremden, arkadaslarimdan ve %6,1°1 teyit etme ihtiyact duymuyorum
demislerdir. %93,9’luk gibi biiyiik bir oranla ankete katilanlarin, haberin dogrulanmasi

hususunda hassas olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 15: Haber sitelerinin haberlerde manipiilatif dil kullaniminin nedenleri

ne olabilir?
FREKANS (n) | YUZDE %
Siyasi 856 81,1 %
Haber sitelerinin haberlerde Ekonomik ’3 6.9 %
manipiilatif dil kullaniminin Kisisel 31 29%
. .
nedenleri ne olabilir- Fikrim yok 94 8.9 %
Diger (liitfen belirtin) 1 0,1%
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Ankete katilanlarin “haber sitelerinin haberlerde manipiilatif dil kullaniminin
nedenleri ne olabilir sorusuna” %81,1°1 (856 kisi) siyasi, %6,9’u (73 kisi) ekonomik,
%2,9°u (31 kisi) kisisel, %8,9°u (94 kisi) fikrim yok ve %0,1u (1 kisi) diger demistir.
Bu soruyu cevaplandiran 856 kisinin (%81,1), ana hipotezlerimizden “Haber dilinde
manipiilasyon siyasal icerikli olarak yapilmaktadir” ve “Siyasal ya da ideolojik
angajmana gore manipiilatif bir dil kullanilmaktadir” baslikli savlarimiza paralel bir

goris sergiledikleri goriilmektedir.

Tablo 16: Haber paylasimi ve dogrulugu

FREKANS (n) | YUZDE %

Haber paylagimi yapmadan 6nce Evet 923 87,5%
okudugunuz haberin dogrulugunu

arastirtyor musunuz? Hayir 132 12,5 %

Evet 101 9,6 %

Dogru olmadigini 6grendiginiz bir 0
haberi paylastiginiz oldu mu? Haggh 735 69,7 %
Cok az 219 20,8 %

Ankete katilanlarin haber paylasimi yapmadan Once okudugunuz haberin
dogrulugunu arastirtyor musunuz sorusuna %=87,5’u (923 kisi) evet, %12,5’1 (132 kisi)
hayir demislerdir. Dogru olmadigim1 6grendiginiz bir haberi paylastiginiz oldu mu
sorusuna %9,6’1 (101 kisi) evet, %69,7’s1 (735 kisi) hayir ve %20,8°1 (219 kisi) ¢ok az

demislerdir.

Tablo 17: Haber paylagmak i¢in kullandiginiz sosyal medya araci
asagidakilerden hangisidir?

FREKANS (n) | YUZDE %
Facebook 167 15,8 %
Twitter 262 24,8 %
Haberleri paylagsmak i¢in Instagram 208 19,7 %
kullandigimiz sosyal medya
araci agagidakilerden YouTube 22 21%
hangisidir? Whatsapp 393 37,3%
Diger 0
(liitfen belirtin) 3 0.3%

Ankete katilanlarin haberleri paylagsmak icin kullandiginiz sosyal medya

araclarindan, %15,8’1 (167 kisi) facebook, %24,8°1 (262 kisi) twitter, %19,7°s1 (208
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kisi) instagram, %2,1°1 youtube, %37,3’1i (393 kisi) whatsapp ve %0,3’1 (3 kisi) diger
demislerdir. Katilimcilarin anlik ve daha kolay bir sekilde icerik paylasabilecekleri

whatsapp  (%37,3) ve twitter(%24.8)’1 kullanildiklar1

tercth ettikleri ve

anlasilmaktadir.

Tablo 18: Asagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini biliyorsunuz?

FREKANS (n) YUZDE %
Bot hesap 106 10%
Click-bait 76 72%
Troll 496 47 %
Asagida siralanan kavramlardan
en ¢ok hangisini biliyorsunuz? Medya okur 344 32.6 %
yazarligi '
Prost-Truth 5 0,5%
Yurttas gazeteciligi 28 2,7%

Ankete katilanlara sorulan “asagida siralanan kavramlardan hangisini en ¢ok
biliyorsunuz” sorusuna, %10’u (106 kisi) bot hesap, %7,2’si (76 kisi) click-bait,
%47’s1 (496 kisi) troll, %32,6°s1 (344 kisi) medya okur yazarligi, %0,5°1 (5 kisi) Prost-

Truth, %2,7’sinin (28 kisi) yurttas gazateciligi cevaplarini verdikleri goriilmiistiir.

Tablo 19: Haber sitelerinin bagvurduklari tiklama tuzagi (clickbait), haber
icerigini gercek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik, yanlis
bilgiyle merak uyandiran basliklar ve gorsel (fotograf, video)
koyarak baska bir konuya yonkendirmesi

FREKANS (n) | YUZDE %
Haber sitelerinin basvurduklari Evet 205 19,4 %
. tlk.lja'ma tuzagi (?llckbat), haber Hayir 524 49.7 %
igerigi gercek sekilde yansitmadan
yaniltici, alakasiz, eksik, yanlis Kismen 262 24,8 %
bilgiyle merak uyandiran basliklar ve
gorsel (fotograf, video) koyarak Fikrim yok 64 6,1 %
bagka bir konuya yonlendirmesi

Ankete katilanlarin “haber sitelerinin basvurduklar1 tiklama tuzagi (clickbat)
,haber icerigi gergek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik, yanlis bilgiyle

merak uyandiran baglhiklar ve gorsel (fotograf, video) koyarak baska bir konuya
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yonlendirme” sorusuna %19,4’1 (205 kisi) evet, %49,7’si (524 kisi) hayir, %24,8’1
(262 kisi) kismen ve %6,1°1 (64 kisi) fikrim yok demislerdir. Katilimcilarin %49,7’si
net bir sekilde “hayir” yanitini verirken, %44,2’ye tekabiil eden kesimin ise konuya
dair bir fikir sahibi olduklar1 goriilmektedir. Fikri olmayan 64 kisiyi de hayir grubunda
degerlendirdigimiz zaman ankete katilan 1055 kisiden %55,8 lik dilimi olustiran 588
kisinin tiklama tuzagina diigsebilecekleri, bununla birlikte ikinci ana hipotezimizi
olusturan  “aberin reytingini artirmak amaciyla manipiilatif haber dili
kullanilmaktadir” ve dordiincii hipotezimizi olusturan “Haberin etkisini artirmak
amaciyla oOzellikle yeni medya mecralarinda gorsel manipiilasyon ydntemleri
kullanilmaktadir” varsayimlarimizda hedeflenen kitleye kaynak teskil ettikleri ve bu
minvalde igerik iiretme meylinde olan iireticiler i¢cin bir hedef olduklar: fikri ortaya

cikmakta ve savlarimiza destek olacak bir goriintii sergilemektedirler.

Tablo 20: Yeni medya ortamlarinin ve soyal medya mecralarinin manipiilatif
haberin yayilmasinda etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz?

FREKANS (n) | YUZDE %
Yeni medya ortamlarinin ve puet 861 81.6 %
sosyal medya mecralarinin, Hay1r 20 1,9 %
manipiilatif haberin
yayilmasinda etkili oldugunu Kismen 146 13,8 %
diisiiniiyor musunuz? Fikrim yok 28 27%

Ankete katilanlarin “yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya mecralarmnin,
manipilatif haberin yayilmasinda etkili oldugunu diislinliyor musunuz” sorusuna
verilen cevaplara bakildiginda, %81,6’s1 (861 kisi) evet, %1,9’u (20 kisi) hayir, %13,8
(146 kisi) kismen ve %2,7’si (28 kisi) fikrim yok demistir. Katilimcilardan 1007 kisi
degistirilmis ya da carpitilmis igeriklerin paylasiminin yeni medya ortamlarinda

yayilmasinda etkili olduklar1 yoniinde bir goriis bildirmistir.

Giivenirlik Analizi

Ozdamar (1999)’1n belirttigi gibi, giivenirlik sonucuna Coranbach alfa degeri

ile bakilmigtir. 0 ile 1 arasinda ¢ikan bu deger standart olarak asagida belirtilmistir:

e 0,00 <0 <0,40 ise dl¢ek giivenilir degildir.
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¢ 0,40 <0 <0,60 ise dlgek diisiik giivenilirliktedir.

e 0,60 <a<0,80 ise 6l¢ek oldukga giivenilirdir.

e 0,80 <a<1,00 ise dl¢ek yliksek derecede giivenilirdir.

Bu bilgilere gore genel anlamda giivenirlik katsayis1 0,862 ¢ikmistir. Bu oran

Olcegin yiiksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir. S6zii edilen sonug, Tablo

27’de goriilmektedir.

Tablo 21: Giivenirlik Analizi Tablosu

Cranbach’s Alfa

N gozlem sayist

Genel Guvenirlik 0,862

15

Tablo 22: Alt gruplara ait giivenirlik analiz sonuglari

Cranbach’s Alfa

N gozlem sayist

Dijital ortamda haberin sunumu.(7. Soru

haric) 0,800 7
Dijital ortamda haberin okuyucuyla 0,807 7
bulusmasi

Normallik Testi

Verilerin normal dagilip dagilmadigini belirlemek igin Shapiro-Wilk testinin

sonuclaria bakilmaktadir.

Hy: Veriler normal dagilimhdir.

H;: Veriler normal dagilimli degildir.

Tablo 23: Normallik tablosu sonuglari

Kolmogorov- Shapiro-Wilk
Smirnov
Statistic| df | Sig. |Statistic| df Sig.
Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber bagliklari ile haber ,327 | 1055 | ,000 ,643 1055 | ,000
iceriginin farkli olmasi rahatsiz edicidir.
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Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber bagliklar1 yaniltici ve
haber igerigi ile alakasizdir.

243

1055

,000

,890

1055

,000

Internet gazeteciliginin en biiyiik
avantajlarindan biri dagitim alaninda
ortaya ¢ikmaktadir. Sadece bir tek
komutla gazete bilgisayar ve Internet ag
bulunan diinyanin en iicra kdsesine bile
ayni anda ulastirilabilir. Bu baglamda “i

290

1055

,000

,750

1055

,000

Haber siteleri reklam geliri elde etme
ugruna sahte icerik tiretmektedirler.

261

1055

,000

,848

1055

,000

Yalan haberler farkli amaglarla bilingli
olarak iiretilmektedir.

292

1055

,000

, 766

1055

,000

Web sitesinin izlenmesini arttirmak i¢in
manipiilatif habere bagvurulmaktadir.

,299

1055

,000

, 187

1055

,000

Cevrimigi haberlerde yer alan bilgi
gercektir.

,331

1055

,000

,812

1055

,000

Cevrimici haberlerde nesnellik ve
gerceklik 6nemini yitirmistir.

,299

1055

,000

,845

1055

,000

Dijital ¢agin sagladig1 olanaklar
sayesinde; gilinlimiizde internet erigim
olan herkes haber iiretim siirecine dahil
olup, haber yapma imkénina sahiptir.

,353

1055

,000

,781

1055

,000

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gorseli ile haber igeriginin
farkli olmasi rahatsizlik vermektedir.

271

1055

,000

712

1055

,000

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gorsellerinde ilgi cekmek
icin miistehcenlige agirlik verilmektedir.

277

1055

,000

,859

1055

,000

Internet haber sitelerinde yer alan
reklamlarin haber gibi sunulmasi rahatsiz
edicidir. Siirekli reklam gérmek insanlar

haber sitesinden uzaklastiriyor.

292

1055

,000

,708

1055

,000

Yalan, ¢arpitilmig, yonlendirilmis ve
abartili haberler toplumda nefret sylemi
ve kutuplagsmaya neden olurlar.

,289

1055

,000

,705

1055

,000

Giliniimiizde haber dogrulama
platformlari, ¢arpitilmis, asilsiz ve yalan
haberlerin dogrulanmasi agisindan
oldukga 6nemlidir.

279

1055

,000

811

1055

,000
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Gilinlimiizde medyay: algilama,
¢cOziimleme, analiz edebilme, yorumlama
ve degerlendirebilmek i¢cin medya
okuryazarligi ders olarak okutulmalidir.

,267 | 1055 | ,000 | ,777 | 1055 | ,000

Tablo 24: Normal dagilim &zet tablo

Skewness Kurtosis

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
(carpiklik) | (Basiklik)

Statistic | df Sig. | Statistic | df Sig. Statistic Statistic

Anket
,115 1055 | ,000 ,892 1055 ,000 -1,707 6,192
sorular1

p degeri (sig.) 0,05’ten kiiciik oldugundan H 0 hipotezi red edilir ve verilerin
normal dagilim gostermedigi kabul edilir. Ayrica Kurtosis ve Skewness degerleri -1.5
ile +1.5 oldugu zaman normal dagilim oldugu kabul edilmektedir ve sonucun normal
dagilmadigr goriilmektedir. Sonug¢ itibariyle parametrik olmayan testlerin

kullanilmasina karar verilmistir.

Faktor Analizi

Kullanilan 6lgeklerin ayr1 ayr1 faktor analizine tabi tutulmasi ile asagidaki

sonuglar elde edilmistir.

Tablo 25: Faktor analizi sonuglari

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,922
Approx. Chi-Square (x?) 4970,562
Bartlett's Test of Sphericity Df (sd) 91
Sig. (p) ,000
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Tablo 27°de goriildiigii lizere, Sig. Degeri: p=0.000< p=0.05 oldugundan ve
Kaiser Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy = 0,922 > 0,6 ¢iktigindan, faktor

analizi i¢in uygun kosullarin saglandig1 6ne stiriilebilmektedir.

Faktor analizine iliskin diger sonuglar, Tablo 27°de gosterilmektedir.

Tablo 26: Aciklanan toplam varyans

P Extraction Sums of Squared
Initial Eigenvalues :
Loadings
Component - -
Total % of Cumulative Total % of Cumulative
Variance % Variance %

1 5,525 39,461 39,461 5,525 39,461 39,461

2 1,272 9,084 48,546 1,272 9,084 48,546

3 ,923 6,593 55,139

4 ,826 5,903 61,042

5 ,780 5,570 66,612

6 721 5,149 71,760

7 ,677 4,839 76,599

8 ,612 4,372 80,971

9 ,579 4,138 85,109

10 ,507 3,621 88,730

11 ,435 3,106 91,836

12 ,420 3,003 94,839

13 ,378 2,701 97,541

14 344 2,459 100,000

Faktor analizi sonucunda birbirleri ile korelasyonlu sorular1 bir araya toplamak
ve yeni boyut elde ederek analizlere gecilmistir. Anket sorularindan 7. Soru herhangi
bir boyuta veya bir kategoriye girmediginden dolay1 ¢alisma analizlerine baglamadan

once ¢ikartilmistir.

Korelasyon Analizi

Korelasyon analizi, degiskenlerin iliski yoOniinii, derecesini ve Onemini
incelemektedir. Bu iligkinin yon ve derecesini belirleyen katsay1, korelasyon katsayisi

olarak bilinmektedir.
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Korelasyon katsayisi, -1 ile +1 arasinda bir deger olup kiicik “r” ile
gosterilmektedir.
r> 0 Pozitif iliski
r< 0 Negatif iligki
r =0 Dogrusal iligki yok
Isler ve Sungur (2006)’ belirttigi gibi, Spearman korelasyon katsayist, iki degisken
arasindaki dogrusal iliskiyi ag¢iklamak i¢in kullanilir.

Tablo 27: Dijital ortamda haberin sunumu ile dijital ortamda haberin
okuyucuyla bulugmasi arasinda korelasyon iligkisi

Dijital ort.amda Dijital ortamda haberin
haberin K 12 bulusmast
sunumu okuyucuyla bulugmas

gorrfefl.a?or; 1,000 577"
Dijital ortamda oetticien
haberin sunumu Sig. (2-tailed) : ,000
Spearman's N 1055 1055
ho Dijital ortamda COI‘I‘G!&FIOH 577 1,000
haberin Coefficient
okuyucuyla Sig. (2-tailed) ,000
bulusmasi N 1055 1055

Tablo incelendiginde elde edilen katsaymnin anlamlilik testinde kullanilacak p
degeri 0.00 (<0,05) olarak bulunmustur. Buna gore Dijital ortamda haberin sunumu ile
Dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi arasinda anlamli ve pozitif yonlii iliski
vardir. Tablodaki 0,577 degerine bakarak ise, aralarinda pozitif yonlii ve % 58’lik bir
iligski oldugu sdylenebilir. Diger bir deyisle, biri artarken digeri de artmaktadir.

Ki kare Analizleri
e Cinsiyet ile Haber sitelerinde gilinde ortalama gecirdiginiz siire ne kadar
arasinda Ki kare Analizi
Hy: Cinsiyet ile Haber sitelerinde giinde ortalama gecirdiginiz siire ne kadar

arasinda bir iliski yoktur.
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H;: Cinsiyet ile Haber sitelerinde giinde ortalama ge¢irdiginiz siire ne kadar

arasinda bir iligki vardir.

Tablo 28: Cinsiyet ile haber sitelerinde giinde ortalama gegirilen siire
arasindaki Kikare analiz tablosu

Haber sitelerinde giinde ortalama gecirdiginiz siire ne

kadardir?
Total
4 saatten
lsaattenaz | 1-2saat | 2-3saat | 3-4 saat
fazla
Count 363 164 48 16 17 608
% within Haber sitelerinde
Kad1 giinde ortalama
. 63,2% 50,5% 47,1% 57,1% 65,4% 57,6%
n gecirdiginiz siire ne
kadardir?

Cinsiyetiniz % of Total 34,4% 15,5% 4,5% 1,5% 1,6% 57,6%

? Count 211 161 54 12 9 447

% within Haber sitelerinde
Erke giinde ortalama
. 36,8% 49,5% 52,9% 42,9% 34,6% 42,4%
k gecirdiginiz siire ne
kadardir?

% of Total 20,0% 15,3% 51% 1,1% 0,9% 42,4%

Count 574 325 102 28 26 1055

% within Haber sitelerinde

giinde ortalama

Total o 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
gegirdiginiz siire ne
kadardir?
% of Total 54,4% 30,8% 9,7% 2,7% 2,5% 100,0%

Tablo 29: Cinsiyet ile haber sitelerinde giinde ortalama gegirilen siire
arasindaki Ki kare sonug tablosu

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 19,5502 4 ,001
Likelihood Ratio 19,525 4 ,001
Linear-by-Linear Association 6,200 1 ,013
N of Valid Cases 1055

Tablo incelendiginde, “cinsiyet ile haber sitelerinde giinde ortalama gecirdiginiz

siire ne kadardir” arasinda anlaml1 bir iligski oldugu goriilmiistiir. %95 giiven (%5 hata)
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ile H, hipotezi reddedilir. Cinsiyet ile Haber sitelerinde giinde ortalama gegirdiginiz

stire ne kadar arasinda anlam tasiyan bir iliski goriilmektedir.

e Cinsiyet ile Haber sitelerine giin igerisinde kag kere bakiyorsunuz arasinda Ki
kare Analizi

H,: Cinsiyet ile Haber sitelerine giin i¢erisinde ka¢ kere bakiyorsunuz arasinda

bir iligki yoktur.

H;: Cinsiyet ile Haber sitelerine giin i¢erisinde ka¢ kere bakiyorsunuz arasinda

bir iliski vardir.

Tablo 30: Cinsiyet ile haber sitelerine giin igerisinde kag¢ kere bakiyorsunuz
arasinda Ki kare analiz tablosu

Haber sitelerine giin icerisinde kag kere
bakiyorsunuz?
}21-3 4'den Total
1 kere | 1-2Kkere 3 - 4 kere
kere fazla
Count 154 206 120 45 83 608
% within
Haber
Kadin | SUElerine 8001 oo 100 | 6o8% | 59.4% | 40,9% | 37.4% | 57.6%
igerisinde kag
kere
bakiyorsunuz?
o %of Total | 14,6% | 195% | 11,4% | 4,3% 7.9% | 57,6%
Cinsiyetiniz?
Count 72 89 82 65 139 447
% within
Haber
Erkek | STl 8N | a1 000 | 30005 | 40,69 | 59.1% | 62.6% | 42,4%
igerisinde kag
kere
bakiyorsunuz?
% of Total 6,8% 8,4% 7,8% 6,2% 132% | 42,4%
Count 226 295 202 110 222 1055
% within
Haber
Total sitelerine gn 1, 5 00 | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0%
igerisinde kag
kere
bakiyorsunuz?
% of Total 21,4% | 28,0% 19,1% 10,4% 21,0% |100,0%
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Tablo 31: Cinsiyet ile haber sitelerine giin iginde kag kere bakiyorsunuz
arasinda Ki kare sonug tablosu

Value Df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 78,3212 4 ,000
Likelihood Ratio 78,608 4 ,000
Linear-by-Linear Association 69,609 1 ,000
N of Valid Cases 1055

Tablo incelendiginde; Cinsiyet ile Haber sitelerine giin igerisinde ka¢ kere

bakiyorsunuz arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmiistiir. %95 giiven (%5 hata) ile

H, hipotezi reddedilir. Cinsiyet ile Haber sitelerinde giinde ortalama gegirdiginiz siire

ne kadar arasinda anlam tasiyan bir iliski goriillmektedir.

o Cinsiyet ile Haberlere en ¢ok hangi mecra lizerinden ulastyorsunuz arasinda Ki

kare Analizi

H,: Cinsiyet ile Haberlere en ¢ok hangi mecra iizerinden ulasiyorsunuz arasinda

bir iligki yoktur.

H;: Cinsiyet ile Haberlere en ¢ok hangi mecra {izerinden ulasiyorsunuz arasinda

bir iligki vardir.

Tablo 32: Cinsiyet ile haberlere en ¢ok hangi mecra lizerinden ulagiyorsunuz
arasinda Ki kare analiz tablosu

Haberlere en ¢ok hangi mecra iizerinden
ulagtyorsunuz?
Gorsel
Total
Yazili| ve \.Neb Blog ve Sosyal
. siteler | forumla
basin | isitsel i " medya
medya
Count 34 175 149 2 248 608
% within Haberlere
Kadi1 | en ¢ok hangi mecra | 54,8
Cinsiyetini | | tizerinden o | 099% |50,0% | 33,3% 62,5% 57,6%
z? ulagiyorsunuz?
% of Total 3,2% | 16,6% | 14,1% | 0,2% 23,5% 57,6%
Count 28 117 149 4 149 447
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% within Haberlere
en ¢ok hangi mecra | 45,2 o o o o o
Erke iizerinden % 40,1% |50,0% | 66,7% 37,5% 42,4%
k ulagtyorsunuz?
% of Total 2,7% | 11,1% | 14,1% | 0,4% 14,1% 42,4%
Count 62 292 298 6 397 1055

% within Haberlere
en ¢ok hangi mecra | 100,0 | 100,0 | 100,0

0, 0, 0,
Total izerinden % % % 100,0% | 100,0% |100,0%
ulagtyorsunuz?
% of Total 59% | 27,7% | 28,2% | 0,6% 37,6% 100,0%

Tablo 33: Cinsiyet ile haberlere en ¢ok hangi mecra iizerinden ulasiyorsunuz
arasinda Ki kare sonug tablosu

Value Df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 13,1932 4 ,010
Likelihood Ratio 13,143 4 ,011
Linear-by-Linear Association 2,330 1 127
N of Valid Cases 1055

Tablo incelendiginde, “cinsiyet ile haberlere en ¢ok hangi mecra iizerinden
ulastyorsunuz” arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmiistiir. %95 giiven (%5 hata)
ile Hy hipotezi reddedilir. Cinsiyet ile haber sitelerinde giinde ortalama gecirdiginiz

siire ne kadar arasinda anlam tastyan bir iligki goriilmektedir.

e Cinsiyet ile en sik kullandiginiz haber sitesini se¢iniz arasinda Ki kare Analizi

H,: Cinsiyet ile en sik kullandiginiz haber sitesini seciniz arasinda bir iligki

yoktur.

H;: Cinsiyet ile en sik kullandiginiz haber sitesini se¢iniz arasinda bir iliski

vardir.

Tablo 34: Cinsiyet ile en sik kullandiginiz haber sitesini se¢iniz arasinda Ki
kare analiz tablosu

Haberlere en ¢ok hangi mecra iizerinden

ulastyorsunuz? Total
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Blog ve

Yazili . Gérsel ve Web | forumla Sosyal
basin | isitsel medya | siteleri r medya
Count 34 175 149 2 248 608

% within Haberlere

Kadi |~ en gok hangi mecra | 5, g 59,9% 50,0% | 33,3% | 62,5% | 57,6%

n tizerinden
ulagtyorsunuz?
0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
Cinsiyetiniz % of Total 3,2% 16,6% 14,1% 0,2% 23,5% | 57,6%
?
' Count 28 117 149 4 149 447

% within Haberlere

Erke | en ¢ok hangi mecra
k tizerinden

ulagiyorsunuz?

45,2% 40,1% 50,0% | 66,7% | 37,5% | 42,4%

% of Total 2,7% 11,1% 14,1% 0,4% 14,1% | 42,4%

Count 62 292 298 6 397 1055

% within Haberlere

en gok hangi mecra | 450 600 | 10009 | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Total tizerinden

ulagiyorsunuz?

100,0
%

100,0

% of Total 5,9% 27,7% 28,2% 0,6% | 37,6% %

Tablo 35: Cinsiyet ile en sik kullandiginiz haber sitesini se¢iniz arasinda Ki
kare sonug tablosu

Value Df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 13,1932 4 ,010
Likelihood Ratio 13,143 4 ,011
Linear-by-Linear Association 2,330 1 127
N of Valid Cases 1055

Tablo incelendiginde; Cinsiyet ile en sik kullandiginiz haber sitesini se¢iniz
arasinda anlamli bir iligski oldugu goriilmiistiir. %95 giiven (%S5 hata) ile H, hipotezi
reddedilir. Cinsiyet ile haber sitelerinde giinde ortalama geg¢irdiginiz siire ne kadar

arasinda anlam tagiyan bir iligki gériilmektedir.

168



e Yas ile haberleri paylagsmak i¢in kullandiginiz sosyal medya araci
asagidakilerden hangisi arasindaki Ki kare analizi
H,: Yas ile haberleri paylasmak i¢in kullandiginiz sosyal medya araci

asagidakilerden hangisi arasinda bir iliski yoktur.

H;: Yas ile haberleri paylasmak icin kullandiginiz sosyal medya aract

asagidakilerden hangisi arasinda bir iligki vardir.

Tablo 36: Yas ile haberleri paylagsmak i¢in kullandiginiz sosyal medya araci

asagidakilerden hangisidir arasinda Ki kare analiz tablosu

Haberleri paylasmak i¢in kullandiginiz sosyal medya aract
- . o Total
asagidakilerden hangisidir?
Diger
(litfen Facebook | Twitter | Instagram YuobL;T Whatsa
belirtin) PP
Count 0 0 0 2 1 3 6
18 yas % 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 45% | 0,8% | 0,6%
alt1
% of
0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,1% | 0,3% | 0,6%
Total
Count 0 2 64 66 2 63 197
18 -24 % 0,0% 1,2% 24,4% 31,7% 9,1% | 16,0% 108/(’)7
yas
% of 18,7
0, 0, 0, 0, 0, 0, !
Total 0,0% 0,2% 6,1% 6,3% 0,2% | 6,0% %
Count 0 21 74 68 3 79 245
25-34 % 0,0% 12,6% 28,2% 32,7% |13,6% | 20,1% 2;’)2
yas
0,
% of 0,0% 2,0% 7,0% 6,4% 0,3% | 7,5% 23,2
Total %
Count 1 49 56 43 6 103 258
35-44 | o 333% | 203% | 214% | 207% |273%| 262% | °°
yas
0,
60T | 510 46% | 53% | 41% | 06% | 9.8% | 240
Total %
Count 2 60 52 20 7 97 238
45-54 % 66,7% 35,9% 19,8% 9,6% 31,8% | 24,7% 2;’)6
yas
0,
% of 0,2% 5,7% 4,9% 1,9% 0,7% | 9,2% 22,6
Total %
Count 0 35 16 9 3 48 111




% 0,0% 21,0% 6,1% 4,3% 13,6% | 12,2% 1(?’5
55 ve )
usti 0
% of 0,0% 3,3% 1,5% 0,9% 0,3% | 4,5% 105
Total %
Count 3 167 262 208 22 393 1055
% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 120’0 100,0% 19)0’0
Total % %
0,
% of 0,3% 15,8% 24,8% 19,7% 2,1% | 37,3% 100,0
Total %

Tablo 37: Yas ile haberleri paylagsmak i¢in kullandiginiz sosyal medya araci
asagidakilerden hangisi arasinda Ki kare sonug tablosu

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 155,292a 25 ,000
Likelihood Ratio 173,266 25 ,000
Linear-by-Linear Association 2,379 1 ,123
N of Valid Cases 1055

Tablo incelendiginde, “yas ile haberleri paylasmak i¢in kullandiginiz sosyal

medya araci asagidakilerden hangisi” arasinda anlamli bir iligki oldugu goériilmustiir.

%095 giiven (%5 hata) ile H, hipotezi reddedilir.

e Yas ile asagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini biliyorsunuz hangisi

arasindaki Ki kare Analizi

Hy: Yas ile asagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini biliyorsunuz hangisi

arasinda bir iliski yoktur.

H;: Yas ile Asagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini biliyorsunuz

hangisi arasinda bir iligki vardir.
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Tablo 38: yas ile asagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini biliyorsunuz

arasinda Ki kare analiz tablosu

Asagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini biliyorsunuz? Total
. Yurttas
Bot hesap C“Ltk- Troll Medya okur Prost-Truth | gazetecili
bait yazarligi .
gi
Count 3 2 1 0 0 0 6

18 yas alt1 % 2,8% 2,6% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6%

% of Total 0,3% 0,2% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6%

Count 30 32 70 58 0 7 197
18 - 24 yas % 28,3% 42,1% | 141% 16,9% 0,0% 25,0% 18,7%
% of Total 2,8% 3,0% 6,6% 5,5% 0,0% 0,7% 18,7%

Count 30 18 114 75 2 6 245
25 - 34 yas % 28,3% 23,7% | 23,0% 21,8% 40,0% 21,4% 23,2%
% of Total 2,8% 1,7% 10,8% 7,1% 0,2% 0,6% 23,2%

Count 26 11 122 92 1 6 258
35 - 44 yas % 24,5% 145% | 24,6% 26,7% 20,0% 21,4% 24.5%
% of Total 2,5% 1,0% 11,6% 8,7% 0,1% 0,6% 24.5%

Count 12 9 134 80 1 2 238
45 - 54 yas % 11,3% 118% | 27,0% 23,3% 20,0% 7,1% 22,6%
% of Total 1,1% 0,9% 12,7% 7,6% 0,1% 0,2% 22,6%

Count 5 4 55 39 1 7 111
55 ve Usti % 4,7% 5,3% 11,1% 11,3% 20,0% 25,0% 10,5%
% of Total 0,5% 0,4% 5,2% 3,7% 0,1% 0,7% 10,5%

Count 106 76 496 344 5 28 1055
Total % 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
% of Total 10,0% 7,2% 47,0% 32,6% 0,5% 2,7% 100,0%

Tablo 39: Yas ile agsagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini biliyorsunuz

arasinda Ki kare sonug tablosu

Value Df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 88,911a 25 ,000
Likelihood Ratio 81,814 25 ,000
Linear-by-Linear Association 24,515 1 ,000
N of Valid Cases 1055
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Tablo incelendiginde; Yas ile Asagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini
biliyorsunuz arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmiistiir. %95 giliven (%5 hata) ile

H, hipotezi reddedilir.

e Yas ile Haber sitelerinin bagvurduklar1 tiklama tuzagi (clickbat) ,haber igerigi
gercek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik, yanlis bilgiyle merak
uyandiran basliklar ve gorsel (fotograf, video) koyarak bagka bir konuya
yoOnlendiririm arasindaki Ki kare Analizi

Hy: Yas ile Haber sitelerinin basvurduklar1 tiklama tuzagi (clickbat), haber
icerigi gercek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik, yanlis bilgiyle merak
uyandiran bagliklar ve gorsel (fotograf, video) koyarak bagka bir konuya yonlendiririm

arasinda bir iligki yoktur.

H;: Yas ile Haber sitelerinin bagvurduklar1 tiklama tuzagi (clickbat), haber
icerigi gergek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik, yanlis bilgiyle merak
uyandiran bagliklar ve gorsel (fotograf, video) koyarak bagka bir konuya yonlendiririm

arasinda bir iligki vardir

Tablo 40: Yas ile haber sitelerinin basvurduklari tiklama tuzagi (clickbait)
haber icerigi gercek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik,
yanlis bilgiyle merak uyandiran basliklar ve gorsel (fotograf, video)
koyarak bagka bir konuya yonlendiririm Ki kare analiz tablosu

Haber sitelerinin bagvurduklari tiklama tuzag: (clickbat)
,haber icerigi gercek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz,
eksik, yanlig bilgiyle merak uyandiran basliklar ve gorsel Total
(fotograf, video) koyarak baska bir konuya yonlendirme
Evet Hayir Kismen Fikrim yok
Count 2 4 0 0 6
18 yas altt % 1,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,6%
)
% of 0.2% 0,4% 0,0% 00% | 06%
Total
Count 38 101 44 14 197
18 - 24 yas % 18,5% 19,3% 16,8% 21,9% 18,7%
0
% of 3,6% 9,6% 4,2% 1,3% 18,7%
Total
25-34yas | Count 53 126 57 9 245
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% 25.9% 24.0% 21.8% 141% | 23.2%
0,
% of 5.0% 11,9% 5,4% 09% | 23.2%
Total
Count 56 124 63 15 258
35 4dyag | % 27.3% 23.7% 24,0% 234% | 24.5%
0,
% of 5,3% 11.8% 6.0% 14% | 24,5%
Total
Count 38 121 67 12 238
45 shyas| % 18.5% 23.1% 25 6% 188% | 22.6%
0,
% of 3,6% 11,5% 6.4% 11% | 22.6%
Total
Count 18 48 31 14 111
ssveisi | % 8,8% 9,2% 11.8% 219% | 10,5%
0,
% of 1.7% 4.5% 2.9% 13% | 10,5%
Total
Count 205 524 262 64 1055
o 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100.0
Total 0 0% U7 J70 070 %
% of . . . : 100,0
oo 19.4% 49,7% 24.8% 6.1% "

Tablo 41: Yas ile haber sitelerinin basvurduklari tiklama tuzagi (clickbait),
haber igerigi gercek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik,
yanlis bilgiyle merak uyandiran basliklar ve gorsel (fotograf, video)
koyarak bagka bir konuya yonlendiririm arasinda Ki kare Sonug

Tablosu
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 20,720a 15 ,146
Likelihood Ratio 21,032 15 ,136
Llnear—by—lfmear 6,448 1 011
Association
N of Valid Cases 1055

Tablo incelendiginde; yas ile haber sitelerinin bagvurduklar1 tiklama tuzag:
(clickbat), haber icerigi gergek sekilde yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik, yanlis
bilgiyle merak uyandiran basliklar ve gorsel (fotograf, video) koyarak baska bir

173



konuya yonlendiririm arasinda anlamli bir iligki oldugu gortilmemistir. %95 giiven

(%5 hata) ile H,, hipotezi kabul edilir.

e Yas ile Yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya mecralarinin, manipiilatif
haberin yayilmasinda etkili oldugunu diistiniiyor musunuz arasindaki Ki kare
Analizi

Hy: Yas ile yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya mecralarinin, manipiilatif

haberin yayilmasinda etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz arasinda bir iligki yoktur.

H;y: Yas ile yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya mecralarinin, manipiilatif
haberin yayilmasinda etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz arasinda bir iligki vardir
Tablo 42: Yas ile yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya mecralarinin

manipiilatif haberin yayilmasinda etkili oldugunu diistintiyor
musunuz arasinda Ki kare analiz tablosu

Yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya mecralarinin, manipiilatif
haberin yayilmasinda etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz? Total
Evet Hayir Kismen Fikrim yok
Count 5 0 0 1 6
18 yag alt1 % 0,6% 0,0% 0,0% 3,6% 0,6%
% of Total 0,5% 0,0% 0,0% 0,1% 0,6%
Count 156 5 27 9 197
18 - 24 yas % 18,1% 25,0% 18,5% 32,1% 18,7%
% of Total 14,8% 0,5% 2,6% 0,9% 18,7%
Count 206 7 28 4 245
25 - 34 yas % 23,9% 35,0% 19,2% 14,3% 23,2%
% of Total 19,5% 0,7% 2,7% 0,4% 23,2%
Count 211 4 36 7 258
35 - 44 yas % 24,5% 20,0% 24,7% 25,0% 24,5%
% of Total 20,0% 0,4% 3,4% 0,7% 24,5%
Count 194 3 35 6 238
45 - 54 yag % 22,5% 15,0% 24,0% 21,4% 22,6%
% of Total 18,4% 0,3% 3,3% 0,6% 22,6%
55 ve iistil Count 89 1 20 1 111
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% 10,3% 5,0% 13,7% 3,6% 10,5%
% of Total 8,4% 0,1% 1,9% 0,1% 10,5%
Count 861 20 146 28 1055
Total % 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
% of Total 81,6% 1,9% 13,8% 2,7% 100,0%

Tablo 43: Yas ile yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya mecralarinin,
manipiilatif haberin yayilmasinda etkili oldugunu diistinliyor musunuz
arasinda Ki kare sonug tablosu

Value Df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 16,163a 15 371
Likelihood Ratio 14,730 15 471
Linear-by-Linear Association ,008 1 ,929
N of Valid Cases 1055

Tablo incelendiginde; yas ile yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya
mecralarinin, manipiilatif haberin yayilmasinda etkili oldugunu diisiiniiyor musunuz
arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmemistir. %95 giiven (%S5 hata) ile H, hipotezi
kabul edilir.

Mann Whitney’u testi
Arastirma konularmi ele aldigimiz zaman, cinsiyete gore dijital ortamda

haberin sunumu ile dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi etkisi bakilacaktir.

Anket sorulariin diizenlenmesine kaynak olusturan arastirma konulari, iki

baslik altinda toplanarak cinsiyet etkilesimine bakilacaktir.

1. Cinsiyete gore dijital ortamda haberin sunumu nasildir?

i1. Cinsiyete gore dijital ortamda haberin okuyucuyla bulugmasi nasildir?

i. Cinsiyete gore dijital ortamda haberin sunumu nasildir?

H, : Cinsiyet ile dijital ortamda haberin sunumu arasinda anlaml farklilik

yoktur.
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H; : Cinsiyet ile dijital ortamda haberin sunumu arasinda anlamli farklilik

vardir.

Tablo 44: Cinsiyet ile dijital ortamda haberin sunumu arasindaki sonug tablosu

Cinsiyetini N Mean Rank Sum of Sig
z Ranks
Kadin 608 520,97 | 316750,50
Dijital ortamda haberin Erkek 447 537,56 | 240289,50 | () ag
sunumu '
Total 1055

Tabloda sig degeri 0,05’den biiyiik oldugu i¢in H, ret edilemez. Dijital ortamda

haberin sunumu i¢in cinsiyetler arasinda anlamli bir fark yoktur.

ii. Cinsiyete gore dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi nasildir?

H, : Cinsiyet ile dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmas1 arasinda anlamli

farklilik yoktur.

H; : Cinsiyet ile dijital ortamda haberin okuyucuyla bulugmasi arasinda anlaml

farklilik vardir.

Tablo 45: Cinsiyet ile dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi sonug

tablosu
Cinsiyeti N Mean Sum of i
niz Rank Ranks g
Kadin | 608 | 529,55 | 321965,50
Dijital ortamda haberin okuyucuyla Erkek |447| 525,89 | 23507450 0.847
bulusmasi '
105
Total
ota 5

Tabloda sig degeri 0,05’den biiyiik oldugu i¢in H, ret edilemez. Dijital ortamda

haberin okuyucuyla bulusmasi ile cinsiyetler arasinda anlamli bir fark yoktur.

Kruskal Wallis Sonuglar:
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e Egitim durumu ile Dijital ortamda haberin sunumu arasindaki Anova Sonuglari

Tablo 46: Kruskal Wallis testi sonuglari

Egitim durumunuz? N Mean Rank sig
[k gretim 13 377,12
Ortadgretim 19 555,16
Lise 176 438,96
) Lisans 613 557,49
Dijital ortamda haberin sunumu Yiksok lisans 108 533 17 0,000
Doktora 22 502,77
Onlisans 14 425,93
Total 1055

H, : Egitim durumu ile Dijital ortamda haberin sunumu arasinda farklilik yoktur.

H; : Egitim durumu ile Dijital ortamda haberin sunumu arasinda farklilik vardir.

K-W testinin, anlamlilik degeri 0.000 olup %5 anlamhilik degeri ile
karsilastirdigimizda oldukea kiigiik bir deger elde ettigimiz goriilmekte. Sonug olarak
Egitim durumu ile Dijital ortamda haberin sunumu arasinda farklilik vardir ve Ho
hipotezi reddedilmistir. Hangi gruplar arasinda farkliligin oldugu tablo 53’de

gosterilmistir.
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Tablo 47: Gruplararasi farklilik sonucu

Pairwise Comparisons of Egitim durumunuz?

Yiksek lisans Lise
533,17 438 06

Each node shows the sample average rank of Egitim durumunuz?.

Sample1-Sample2 ST R Sig. Adj.Sig.

ilké gretim-Onlisans 48813 116,897 - 418 B76 1,000
ilké gretim-Lise 61,848 87,229 - 709 478 1,000
ilko gretim-Doktora 125657 106,171 1,184 237 1,000
ilké gretim-Yiiksek lisans 156,051 86,895 -1 796 073 1 000
ilkd Gretim-Ortacgretim 178,043 109,240 1,630 103 1,000
ilké gretim-Lisans 180,374 85,063 2,120 034 713
Onlisans-Lise 13,034 84278 156 BTT 1,000
Onlisans-Doktora 76844 103761 a1 459 1 000
Onlisans_Yiiksek lisans 107 238 83,932 1,278 201 1,000
Onlisans-Ortadgretim 129229 106,899 1,209 227 1,000
Onlisans-Lisans 131 561 82,034 1,604 109 1,000
Lise-Doktora E3B10 6863 - 930 353 1 000
Lise Yiiksek lisans 94204 31,441 2,996 003 057
Lise-Ortasgretim 116,195 73289 1,585 113 1,000
Lise-Lisans 118,526 25954 -4 567 ,000 000
Doktora-Yiiksek lisans 30394 68206 A4 B5E 1 000
Doktora-Ortas§retim 52,385 95,062 551 582 1,000
Doktora-Lisans 54717 65857 831 406 1,000
Yiiksek lisans-Ortadgretim 21991 72,891 302 B3 1,000
Yuksek lisans-Lisans 24323 24,809 980 327 1,000
Ortasgretim-Lisans 2332 70,698 - 033 o74 1,000
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Tabloda egitim durumu ile dijital ortamda haberin sunumu arasindaki farklilik

lise ve lisans arasinda ¢ikmaktadir.

e Egitim durumu ile Dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi

Tablo 48: Kruskal Wallis testi sonuglari

Egitim durumunuz? N Mean Rank | Sig
Hkt')gretim 13 325,92
Ortadgretim 19 385,34
Lise 176 460,08
Dijital ortamda haberin Lisans 613 953,37 0.001
okuyucuyla bulugmasi Yiiksek lisans 198 530,93 ’
Doktora 22 571,84
Onlisans 14 541,96
Total 1055

Hy : Egitim durumu ile ile Dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi

arasinda farkhilik yoktur.

H; : Egitim durumu ile ile Dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi

arasinda farklilik vardir.

K-W testinin, anlamlilik degeri 0.001 olup %5 anlamhilik degeri ile
karsilastirdigimizda oldukga kiigiik bir deger elde ettigimiz goriilmekte. Sonug olarak
Egitim durumu ile Dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi arasinda farklilik
vardir ve Ho hipotezi reddedilmistir. Hangi gruplar arasinda farkliligin oldugu tablo

51°de gosterilmistir.
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Tablo 49. Gruplar arasi farklilik tablosu

Pairwise Comparisons of Egitim durumunuz=z+?

Each node shows the sample average rank of EJitim durumunuz?.

Samplel-Sample2 =L Bk Std-Mises Sig. Adj.Sig.

ilko §retim-Ortas §retim 59,419 109,179 - 544 586 1,000
ilko gretim-Lise 134,156 BF 79 1 539 124 1,000
ilko gretim_Yiiksek lisans 205011  B6.846 -2 361 o018 383
ilko §retim-Onlisans 216,041 116 831 -1 Bas 064 1,000
ilki gretim-Lisans 227 445  B5,015 2 675 007 157
ilks §retim-Doktora 245918 106,111 2318 0zo 430
Ortasgretim-Lise 74737 73248 1,020 308 1,000
Ortacgretim-Yiiksek lisans -145,592 72,850 -1 999 048 o539
Ortasgretim-Onlisans 156,622 106,838 1 466 143 1,000
Ortasgretim-Lisans 168,026 70,658 2378 017 366
Ortasgretim-Doktora 186 499 94 998 -1 963 050 1,000
Lise Yiiksek lisans 70,855 31,424 2255 0z4 507
Lise_Onlisans -81,885 84,230 _arz 331 1,000
Lise-Lisans 93288 25,940 3596 000 007
Lise_Doktora 111,761 68,592 -1 629 103 1,000
Yiiksek lisans-Onlisans 11,030 83,885 S 131 895 1,000
Yiiksek lisans-Lisans 22,434 24,795 205 366 1,000
Yiiksek lisans-Doktora ~40,907 68,168 - 600 548 1,000
Onlisans Lisans 11,404 81,958 139 889 1,000
Onlisans Doktora 29,877 103,702 288 F73 1,000
Lisans-Doktora 18,473 65,820 - 281 779 1,000

Tabloda egitim durumu ile dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi

arasindaki farklilik lise ve lisans arasinda ¢ikmaktadir.
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SONUC ve DEGERLENDIRME

Alman yazar Josef Kirschner’in de ifade ettigi gibi bircok insanin zararina olsa
da kimi insanlar kendi ¢ikarlarini gozeterek ulasmak istedikleri fayda dogrultusunda
insan zihninin zekice kurgulayabilecegi planlar1 olabildigince sinsice ortaya
koymaktan ¢ekinmezler (Josef Kirschner, 2020: 18). Bu planlar uygulamaya
konulurken hedeflenen kitlenin istenilen dogrultuda yonlendirilmesi ve istenilen
diisiince dogrultusunda yaniltilmasi gézetilmektedir. Manipiilasyon kavrami da bir¢ok
tanimda ‘yonlendirme ‘ve ‘yaniltma kavramlari ile agiklanmaktadir. Tiirk Dil Kurumu
sOzIligli manipiilasyonu “yonlendirme, se¢me, ekleme ve ¢ikarma yoluyla bilgileri
degistirme” seklinde tanimlarken, sozciik, bircok dilde de ‘yalan’ ve ‘aldatma’

ifadeleriyle birlikte kullanilmistir.

Haberciligi  evrildigi tiim siirecler baglaminda degerlendirdigimizde
insanoglunun c¢evresinde olup bitenleri anlamak, kendi diisiincelerini bagkalarina
iletmek ve bagkalarinin diisiincelerini 6grenmekle birlikte zaman zaman farkli
yontemler kullanarak digerlerinin diisiincelerini etkilemek hatta degistirmek
egiliminde oldugu da goriilmiistiir. Insanoglunun haber alma ve haber verme
konularma dair gelistirdigi merak, haberlesme olgusunu dogurmus ve bu durum
Kovach ve Rosintiel (2007: 23) tarafindan “topluluk yaratmanin ve beseri baglar
kurmanin temelini olusturan” diirtiiler arasinda degerlendirilmistir. Zira insanin kimi
hadiselerden, bir sekilde “haberdar olmasi, olan bitenin farkina varabilmesi, ona kendi
yasamin1 kontrol edebilme, kendini giivende hissetme duygular1 ve beraberinde
Ozgiiven saglamak amacinda oldugu seklinde” ifade edilmektedir (Kovach ve

Rosenstiel, 2007: 12).

Toplumun haberdar edilmesi ve bireyin ¢evresinde olup biten olaylarin farkina
varma istegi kitle iletisimi agisindan haber toplama ve haber yayma islevi olan gazete
kavramint ve gazetecilik meslegini dogurmustur. Her iki unsur da yasanilan
donemlerin kosullar1 ¢er¢evesinde haberlesmenin basat unsuru haline gelmistir. Ziya
Gokalp tarafindan, gazete, “hergiin, herkesin ayagina giden ve herkesin anlayabilecegi
dersleri okutan canli bir okul” olarak tanimlanmistir (Yapar, 1997: 17). Aslan ise bu

erisimin, bireyleri daha 6nce iizerinde kafa yormadiklar1 konularda diisiinmeye sevk
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edebilecegini belirterek, bu 6zelligiyle, toplumu etkileyerek kamuoyu yaratabilecegini

ve topluma yon verebilecegini 6ne stirmiistiir (Aslan, 2015: 3).

Gokalp ve Aslan’in pencerelerinden bakildiginda gazetenin, insani yasamin
merkezine koyan, haber degeri tasiyan ve farkli yon ve kesimlerden gelen olaylari,
topluma ileten, topluma y6n veren ya da yon verme egiliminde olan, belli bir bedel
karsiliginda, giinliik ya da periyodik araliklarla yayimlanan; iceriginde, makale, kose
yazisi, fikra, sohbet, deneme, karikatiir, hikaye, elestiri, fotograf gibi unsurlari

bulunduran ve kar amaci giiden kitle iletisim araci oldugu sonucuna variyoruz.

Roma’da M.O. 59 yilinda ‘Acta Diurna Populi’ adiyla yayimlanan ve insanlik
tarihinin ilk resmi gazetesi olarak kabul edilen (Toruk, 2008: 62-63) gazeteden bugiine
gazete ve gazetecilik kavramlarinin gerek diinyada gerek iilkemizde ¢ok farkli siireg
ve siizgeglerden gegmis oldugunu gériiyoruz. Ozellikle teknoloji alaninda meydana
gelen degisimlerin, 20. yiizyillda gazetecilik sektoriine damgasini vuran Snemli
etkenlerin basinda geldigini ifade edebiliyoruz (Inugur, 2005: 116-117). Bu baglamda
kitle iletisim arag¢larinin, toplumsal degisim siire¢lerinde insan hayatinda varolduklari
giinden bu yana kimi zaman ydnlendirici ve ¢ogu zaman vazgegilmez bir yerleri

oldugunu bir¢ok kuramda ve ¢alismada gorebiliyoruz.

1970’1i yillar, bilgisayar alaninda kaydedilen gelismeler bu vazgegilmezlikle
birlikte geleneksel gazeteciligin de evrilmesinde 6nemli rol oynamistir. Giinlimiiz
gazetecilik anlayis1 da bilgisayar teknolojisinin ve internetin medyada etkin bir sekilde
yer almasiyla ‘yeni medya’ adiyla yeniden sekillenmektedir. Yeni medya kavrami
Manovich tarafindan “genel olarak var olan medyayi, etkilesimli olarak, sayisal veriye
dontistirmeye yonlendiren ve bilgisayarlar araciligiyla tiretim, dagitim ve paylagim

saglayan ortamlar” olarak tanimlanmaktadir (Manovich, 2001: 19).

Medya, teknolojide yasanan geligsmelere paralel olarak cep telefonlarinin ve
tablet bilgisayarlarin insanlar tarafindan daha kolay ve yogun bir sekilde kullanilmaya
baslanmasiyla toplumdaki hareket alanin1 daha da genisletmistir. Internetin sagladig
hizin yani sira bahsi gegen teknolojik cihazlarin fiyat olarak bir¢ok kisi tarafindan satin
alinabilir ve ulagilir olmasinin da bu kullanim alaninin yayilmasinda etkili oldugunun

altin1 ¢cizmek gerekir.
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Insanin dogasinda var olan merak diirtiisii diinden bugiine onu arastirma
yapmaya sorgulamaya bilgiye ulagsmaya ulastig1 bilgiyi de paylasmaya sevk etmistir.
Ozellikle teknolojik gelismelerin de 1s18inda bilimsel arastirmalar ¢ogalmakta ve
herhangi bir konuya dair bilgiye ulasmak i¢in sahip olunan teknolojik imkanlar yeterli
goriilmektedir. Bu durum genel hatlariyla enformasyon ¢agi olarak da adlandirilan
giiniimiiz sartlarinda olumlu o&zellikler barindirsa da bilginin zaman zaman
dogruluktan uzaklasip daha muglak ve yaniltict dgelerle donatildig1 da bir gergektir.
Geldigimiz noktada bilgiye ulasmak kadar onu kullanan ve paylasilmasinda etkin olan
kullanicilarin bu igeriklerin dogrulugunu sorgulamalart ve bu hususta azami dikkat
gostermesi, iletisim dinamiklerinin nitelikleri agisindan geleneksel medya kosullarina
gbre daha fazla 6nem arz etmektedir. Aksi halde toplumlar bir ¢esit manipiilasyona
maruz kalarak yasamlarini yaniltilmis ve ¢arpitilmis haberler iizerinden insa etmek

gibi biiylik bir sorunla bag basa kalacaklardir.

Macdonald, bu hususun kurgusal boyutuna dikkat ¢ekerek, bireyin tiiketime dair
Ozglrliigiiniin elinden alindigini, ortaya ¢ikarilan puslu durumun da egemen giiclerin

finanse ettigi teknik elemanlar tarafindan olusturulup topluma dayatilmasindaki

tehlikeye dikkat ¢cekmektedir (Macdonald, 1953: 60; akt. Bennett, 2013: 25).

Bennett da giliniimiiz insaninin hayatinin, bilginin gergekligi ve kullanilan
esyalarin faydayi esas tutan degeri etrafinda degil ona servis edilen miizikler, filmler,
moda egilimleri, popiiler hale getirilmis spor dallar1 ve televizyon programlar1 gibi
nispeten daha kolay tiiketilen argiimanlar etrafinda dondiigiinii ifade etmektedir
(Bennett, 2013: 26).

Glinlimiiz diinyasinin i¢inde bulundugu teknolojik degisim ve gelismelerin insan
ve toplum iizerindeki etkisini ele aldigimiz zaman gerek bireyin ve gerek toplumun en
kiiclik yap1 birimi olan ailenin daha dogru ve farkinda olarak yonlendirilmeye agik
degerler olduklari kanisiyla yeni medya ortamlarinda kullanilmas1 muhtemel yaniltici
ve yonlendirici dile dikkat ¢ekmeyi bu calismada amag¢ edindik. Bu baglamda
oncelikle benzer konularda yapilmis ¢alismalar1 ve yayimlanmis eserleri arastirmak

suretiyle literatiir taramasi yaparak ¢alismanin kuramsal boyutunu olusturduk.

Bu amagla on internet haber sitesi belirleyerek bunlar1 dokuz ay boyunca takibe

aldik. Bu siire zarfinda manipiilasyon yapilan konulari ¢alismanin hipotezlerini de goz
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Ontine alarak smiflandirdik. Tespit ettigimiz manipiilatif haberleri ayni zamanda
dogrulama siteleri lizerinden ve diger medya organlar {izerinden takip ettik. Bu

dogrultuda,
H1: Haber dilinde manipiilasyon siyasal i¢erikli olarak yapilmaktadir.

H2: Haberin reytingini artirmak amaciyla manipiilatif haber dili

kullanilmaktadir.
H3: Siyasal ya da ideolojik angajmana gore manipiilatif bir dil kullanilmaktadir.

H4: Haberin etkisini artirmak amaciyla 6zellikle yeni medya mecralarinda gorsel

manipiilasyon yontemleri kullanilmaktadir.

HS5: Provokatif haber dili olusturmak sik¢a kullanilan manipiilasyon
yontemlerinden biridir, baglikli hipotezlerimize yanitlar aradik, soylem analizi yaparak

hipotezlerimizin dogrulugunu sagladik.

Birinci hipotezimiz olan “haber dilinde manipiilasyon siyasal icerikli olarak
yvapumaktadir” konusunun medyada iktidar ve muhalefet yanlis1 yayin organlarinda
sik¢a tekrarlandigini ve gerek kendi okur kitlelerini pekistirmek gerek kamuoyunun
yonlendirilmesi amaciyla haber diline miidahale edilmesine Schiller’in ifadesiyle,
gercegin kusurlu olarak algilanmasini saglamak seklinde seklinde bir amag
edinildigini ve bu hususta bir sakinca gormediklerini tespit ettik. Bu hipotezimizi
degerlendirirken Cumhuriyet gazetesinde yayimlanan “Bogaz’da Kagar Var” adh
haberi inceledik ve siyasi icerikli haber dilinde manipiilasyon yapildigina iliskin
hipotezimizin bu haberle dogrulandigini ve bu haberle, haberde yonlendirme yapilarak
bilgilerin carpitildigini, gazetenin bu haberin yani1 sira tekzip yayimlama pahasina da
olsa kendi siyasi ve muhalif durusunu yansitmak adina manipiilatif dil kullanarak
kamuoyunda insanlarin diislincelerine etki etmek maksadini giittiigii sonucuna vardik.
Ayrica pandemi kosullarinin halkin iizerinde olusturdugu baski ve duygusal
yogunluklar g6z niine alindiginda bu tarz bir haber yaklasiminin Timsit’in de ifade
ettigi gibi duygulara hitap edilmek suretiyle toplumu elestirel diisiinebilme yetisinden
alikoyup duygularina hitap ederek muhalefet ettikleri kesim aleyhinde diigiincelerinin
kontrol edilmesi ve yonlendirilmesi amaciyla bu haberin kaleme alindig1 sonucuyla

hipotezimize karsilik bulduk.
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Calismamizin  kuramsal c¢ergevesini hazirlarken manipiilatif haber dili
kullanmanin bir diger nedeninin de giindem olusturmak oldugunu tespit ettik. Bu
dogrultuda “haberin etkisini artirmak amaciyla ozellikle yeni medya mecralarinda
gorsel manipiilasyon yoéntemleri kullanilmaktadir” baglikli hipotezimize yanitlar
aradik. Bu kez bir¢ok yeni medya ortaminda sirf giindem ile alakali olarak ilgi ¢eksin
diye pandemi kosullarindan 6nce yayimlanmis bir haberin “aga¢ kiligina girerek
sokaga ¢ikma yasagini delen adam” ifadeleriyle haber sitelerinde yer buldugunu
gordiik. Yeni Safak, Milliyet ve Sozcii gibi gazeteler gorsel agidan hazirlanmis benzer
fotograflarla ve dikkat cekici basliklarla haberin etkisini artirmak suretiyle giindem

olusturmak icin yanlis ve yaniltic1 bir haber yayimlamislardir.

Uciincii hipotezimizi manipiilasyonun yapilma nedenlerinden biri olarak tespit
ettigimiz propaganda konusunu temel alarak “siyasal ya da ideolojik angajmana gore
haber dilinde manipiilasyon yapilmaktadir” basligiyla igerik analizi tizerinden

inceledik.

Sol goriislii bir ideolojiye sahip Sol Haber adli gazetede kdse yazarligi yapan
yazarin kullandig: dili degerlendirdigimizde sag ideolojiye dair siyaset yapildig: ifade
edilen bir partide bakanlik yapmis Berat Albayrak ismi kullanilarak, ayni zamanda
Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in damadi olmasinin da alt1 ¢gizilerek, iktidara
yonelik bir tavir alma ve gonderimde bulunuldugu goériilmektedir. Iktidar, medya,
siyaset ve glic dengelerini ideolojik durusuna goére soyadi benzerligini kullanarak
habere konu eden ve iki farkli medya kurulusunun (Yeni Safak ve Sabah grubu) da
ayni aileye ait oldugunu belirten haberde manipiilatif bir dil kullanirken dahi haberin
gercekligiyle ilgili de yanlis bilgi verildigi goriilmektedir. Muhalif ¢izgideki bir
gazeteci tarafindan da gerekli inceleme yapilmadan yoruma ve haber yapmaya deger
goriilmiis olmasi, hipotezimizde yer verdigimiz “siyasal durusa ve ideolojik
angajmana gore haber dilinde manipiilasyon yapilmaktadir” varsayimimizi

dogrulamaktadir.

Yeni medyada haber dilinde manipiilatif birtakim yonlendirmeler yapilabilecek
alanlardan bir digerinin de provokasyon bagligi altinda incelenmesinin yararh
olacagim1 gordiikk. Bu konu i¢in yapmis oldugumuz igerik analizleri arasindan

pandemiye neden olan Covit-19 hastaliginin ¢ikis yeri olarak gosterilen ve bir Japon
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bilim insaninin adi kullanilarak servis edilen “Corona viriisii Cin iiretti” bashgiyla
yeni medya mecralarinda yer alan haberi degerlendirmeye alarak “provokatif haber
dili olusturmak sik¢a kullanilan manipiilasyon yontemlerinden biridir” baglikli
hipotezimize yamit aradik. Ilk &nce twitter {izerinden Human Being sahte adiyla
yayimlanan haberin daha sonra Kirim Haber Ajansi ve popiiler iki gazeteci tarafindan
da sosyal medya hesaplarinda paylasildigini tespit ettik. Japon bilim adami Prof. Dr.
Tasuku Honjo’nun adi kullanilarak paylasilan “Corona viriisii Cin iiretti” baslhikl
haberi ele aldigimiz zaman viriisiin bilerek ve isteyerek yayildiginin ifade edidigini,
bunun amacinin da pandemi sartlarinin ortaya koydugu bezginlik, i¢ hesaplasma,
sorgulama, suglu arama gibi hislere yonelik bir algi olusturularak konunun kigkirtma
ve nefret baglaminda pekistirilmek istenildigi kanaati edindik. Bu dogrultuda haberin
diinyaca {inlii bir bilim insaninin adi kullanilarak kaynak gosterilmesi ve baska bir
tilkenin suglanmasi iizerine yonelik bir sdylemin olusturulmasi “provokatif haber dili
olusturmak sik¢a kullanilan manipiilasyon yontemlerinden biridir” baglikli

hipotezimizi dogrulamaktadir.

Gazetecilik meslegini icra eden sahislarin ge¢imlerini saglamak i¢in ¢aligmalari
ve gazetecilik yapilan yayin organlarinin devamliliklart agisindan mali birtakim
beklentileri olmasi son derece dogal karsilanmaktadir. Ancak calismamizi yaparken
tespit ettigimiz tiraj ve reyting kaygisi, icerik sunumlarinda manipiilasyon yapilma
diisiincesini de ortaya koymaktadir. Bu bakis acisini “haberin reytingini artirmak
amaciyla haber dilinde manipiilasyon yapilmaktadir” baslikli hipotezimiz tizerinden
degerlendirmek lizere “iste diinyanin en korkak babasr” baslig ile bircok yeni medya

ortaminda yayimlanan haber iizerinden inceledik.

Haberin Yeni Cag gazetesinde babalar giiniine rast getirilerek yayimlandiktan
sonra kimi sosyal medya hesaplarinda da yer aldigini tespit ettik. Bir film karesi
tizerinden hareketle gergekmis gibi manipiile edildigi sekliyle yeni medya
mecralarinda dolagima ¢ikmasi ve reyting artirmak amaciyla bu sekilde bir igerigin
hazirlanmis olmasi “haberin reytingini artirmak amaciyla haber dilinde manipiilasyon

yvapimaktadir” adl1 besinci hipotezimizi dogrulamaktadir.

Ayn1 zamanda “yeni medyada manipiilatif haber dili” baslig: ile hazirladigimiz

ve cevrimi¢i yontemle 1055 kisiye ulasarak olusturdugumuz anket iizerinden

186



calismanin kuramsal boyutunda dile getirdigimiz ve hipotezlerimizi dogrulayan
“maniptilatif haber dilinin genel kullanicida nasil degerlendirildigine” iligkin
yaptigimiz anketle konunun istatistiksel olarak anlamlandirilmasini gdstermeye
calistik. Literatiire gore anket sorularinin gilivenirliliginin 0 ile 1 degerleri arasinda
olmasi gerektigi bilgisinden hareketle ¢alismamizin giivenirlik katsayist 0.862 ¢ikmis
olup, 1 degerine yakinhigindan otiirii Slgegimizin yiliksek giivenirlikte oldugu

gorilmistiir.

Calismada oncelikle faktor analizi yapilmistir. Ana hipotezlerimizi olusturmada
kullanilan sorularin bir arada dagilimima bakildiginda 7. soru herhangi bir alanda
karsiligi  olmadigindan analizden c¢ikartilmistir. Faktdr analizi  sonucunda
degiskenlerin %48,5’i agiklanabilmektedir. Yapilan analizlerde, karar vermede
kullanilan normallik dagiliminda verilerin parametrik mi yoksa parametrik olmayan
yontemlerle mi test edilecek sorusunun cevabi normallik testi ile yapilmistir. Ayrica

Kurtosis ve Skewness degerlerine bakilarak normal dagilima uymadigi goriilmektedir.

Arastirmanin demografik Ozellikleri ile arastirmaya yonelik diger sorular
arasinda Ki-kare analizleri yapilmigtir. Cinsiyet degiskeni ve ¢caligmanin diger sorulart
ele alindiginda, bu sorular “giin icinde internette ge¢irilen siire nedir”, “giin igerisinde
internete kag kere bakilmaktadir”, “haberler en ¢ok hangi mecralar iizerinden takip
ediliyor” ve “en sik kullanilan haber siteleri nelerdir” aralarindaki iligki incelenmis
olup, cinsiyet degiskeni ile sorular arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmiistiir.
Haber sitelerinde kalma siireleri bakimindan kadinlarin, gezindikleri internet sitesinde
daha fazla zaman ge¢irdigi, 6te yandan erkeklerin haber sitelerini ziyaret etme
acisindan daha fazla sayida siteye girip ¢ikis yaptiklar1 tespit edilmistir. Yine
demografik 6zelliklerden yas degiskeni ile aragtirmanin diger sorulari ele alindiginda,
arastirma konusu igerisinde gegen bazi kavramlardan ‘hangisini biliyorsunuz sorusu’
ile ‘yas degiskeni’ arasinda farklilik oldugu goriilmiistiir. Diger bir arastirma sorusu
olarak “yas ile haber sitelerinin basvurduklar: tiklama tuzagi (clickbat), haber icerigi
gercek sekilde yansitilmadan yaniltici, alakasiz, eksik, yanhs bilgiyle merak uyandiran
basliklar ve gorsel (fotograf, video) koyarak baska bir konuya yonlendiririm arasinda
bir iliski var midir” sorusu Tablo 43°de belirtildigi gibi degiskenler arasinda anlamh

bir iligki ¢itkmadig1 goriilmiistiir.
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Yas ile yeni medya ortamlarimin ve sosyal medya mecralarinin, manipilatif
haberin yayilmasinda etkili oldugunu diisiinliyor musunuz arasindaki ki kare analizi

sonucunda herhangi bir iligski olmadig1 goriilmiistiir.

Yas faktorii agisindan degerlendirildiginde, ileri yaslarda olan kisilerin daha ¢ok
gorsel ve yazili sosyal medya ortamlarini, nispeten daha geng olanlarin ise sosyal ag

ve blog sitelerini takip ettikleri gozlemlenmistir.

Bununla birlikte yasa gore sosyal medya kullanimlarmin da degisiklik
gosterdigini, ileri yaslarda olan kullanicilarin facebook gibi platformlari, daha geng
olanlarin ise twitter ve instagram gibi sosyal medya ortamlari tercih ettiklerine sahit

olunmustur.

Calismamizin arastirma sorulari olan dijital ortamda haberin sunumu ile dijital
ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi arasindaki koralasyon analizi ile yoniinii ve
derecesi test edilmek istenmistir. Cikan sonuglara bakildiginda degiskenler arasinda
anlamli ve pozitif yonlii iliski vardir. Tablo 29°daki 0,577 degerine bakarak aralarinda
pozitif yonlii ve % 58’lik bir iliski oldugu sdylenebilir.

Calismamizin arastirma konularindan dijital ortamda haberin okuyucuyla
bulusmast hipotezimizin Tablo 50°de egitim durumu ile iligkisi incelenmistir. Egitim
durumunun dijital ortamda okuyucuyla bulusmasi arasinda farklilik gostermistir. Bu
farklilik egitim durumu lise ve lisans olanlar arasinda goriilmektedir. Calismamizin
aragtirma konularindan olan, dijital ortamda haberin sunumunun egitim durumu ile
arasinda farklilik olup olmadigi incelenmis ve Tablo 48°de gosterilen anlamlilik degeri
Ho hipotezi reddedilmistir. Aralarindan anlamli bir iliski oldugu gorilmiistiir.
Aralarindaki bu iligkinin hangi degiskenlerden kaynaklandig arastirildiginda egitim

diizeyi bakimindan lise ve lisans mezunlar1 arasinda farklilik oldugu goriilmiistiir.

Calismamizin aragtirma konulart cinsiyet ile test edildiginde dijital ortamda
haberin sunumu ve dijital ortamda haberin okuyucuyla bulusmasi arasinda anlamli
farklilik olup olmadigi arastirildiginda degiskenler arasinda farkliliin olmadigi

goriilmiistiir.

Ayrica igerik ¢oziimlemesinde egitim ile dijital ortamlarda da haberin sunumu
arasinda iliski saptanmuis, egitim diizeyi baglaminda lise ve lisans mezunlar1 arasinda

farkliliklar gozlemlenmistir. Haberin okuyucuyla bulusmasi arasinda da egitim
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diizeyine gore farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Yeni medyanin manipiilatif haber
dili kullanimmna iligkin yaptigimiz anket sonuglari da 6rneklem olarak ele aldigimiz

haber sitelerini inceledigimizde ortaya ¢ikan hipotezlerimizi dogrulamistir.

Son tahlilde ¢alismanin tespitlerinin Otesinde bir Oneri olarak bundan sonra
yapilacak caligmalarin sosyal medya iizerinde ve diger yeni medya mecralarinda
manipiilasyona agik soylemlere okuyucunun ve dinleyicinin daha dikkatli
yaklasmasinin gerekliligini ortaya koyacagimi ve bu alandaki ¢alismalarin
artirilmasiyla hem literatiire 6nemli bir katki hem de haber okuyucu iligkisinin daha

saglikl1 bir zemine oturacagini diigiiniiyoruz.

189



KAYNAKCA

Acar, Necla Odyakmaz, Medya Ekolojisi Dersi Notlari, istanbul Universitesi, Istanbul
2018, http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/
medyaekolojisi.pdf (Erisim Tarihi: 07.11.2020)

Akdag Mustafa, Medya Ve Siyaset Uzerine, 2014, https:/silo.tips/download/medya-
ve-syaset-zerne, Erisim Tarihi: 01.01.2021

Akdag, Mustafa, "Medya Siyaset Etkilesimi Baglaminda Tiirkiye’de Siyasetin Medya
Alanindaki Diizenlemeleri Uzerine Bir Inceleme". Erciyes Iletisim
Dergisi 7 / 2 (Temmuz 2020): https://doi.org/10.17680/erciyesiletisim.,
72444 (Erisim Tarihi: 17.11.2020), s. 1173-1197

Akdal, Tugba. “Haberciligin Etik Kodlar1 Baglaminda Gazetecilerin Polis Adliye
Haberlerine ve Haber 6znelerine Bakisiyla Ilgili Bir Derinlemesine
Miilakat Calismas1”, Ulakbilge. Cilt 5, Say1 18, 2017, s. 2067-2084.

Akinc1 Vural, Z. Beril, Giris. Bilgi iletisim Teknolojileri ve Yansimalari i¢inden. (Der.
Akinc1 Vural, Z. B.) Ankara: Nobel Yayin Dagitim,2006, s. 1-5.

Akyol, Seyda. “Geleneksel Gazete Okuma Aliskanhigindan, internet Gazetelerini
Okuma Aliskanligina Gegis Siireci: Online Gazetelerin Kullanim
Yayginhginin Olgiilmesine Yonelik Bir Arastirma”, Yeditepe
Universitesi iletisim Calismalar1 Dergisi. Cilt.3, 2008, ss.96.

Alemdar, Korkmaz/ Erdogan, Irfan, Baslangicindan Giiniimiize iletisim Kuram ve
Arastirmalari, Ankara: My Yayinlari, 1998

Alemdar Korkmaz/ Uzun Ruhdan, Herkes I¢in Gazetecilik, Siyasal Kitabevi, 2019

Alp, Hakan, “Kiiresellesme Siirecinde Medyadaki Dezenformasyon ve Irak Isgali
Ornegi”, Yayinlanmanus Yiiksek Lisans Tezi, T.C. Istanbul Kiiltiir
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2011

Altinbasak, Ipek / Karaca, Eyiip Sinan. "Internet Reklamciligi ve Internet Reklami
Olgiimlenmesi Uzerine Bir Uygulama-internet Advertising And An
Application On The Assessment Of Internet Advertising”. Ege
Akademik Bakis Dergisi, Cilt 9, Say1.2, Mayis 2009, s. 463- 487.

Altun, Abdulrezak, Tiirk Basinin Degisen Yiizli, Ankara: Bagbakanlik Basin Yayin ve
Enformasyon Genel Miidiirliigii Yayini, 2006.

Alver, Fisun, Gazetecilik Bilimi ve Kuramlari. Gazetecilik Kuram Tasarimlarini
Tiirkiye’deki Gazetecilik Sistemi ve Uygulamalartyla Smama
Denemesi. 1.Basim, Istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2011.

190



Aral, Ezgi, “Yeni Bir Haber Mecrasi Olarak Internet Gazeteciligi: Haber Uretim
Siiregleri Ve Gazetecilik Pratikleri ”, YaymlanmamisYiiksek Lisans
Tezi, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara 2019.

Arasli, Osman, “Internet ve Internet Haberciligi: Tiirkiye’deki Popiiler Haber
Sitelerinin Etiksel A¢idan Incelenmesi”, YayinlanmamisYiiksek Lisans
Tezi, T.C. Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya 2011

Arik, Emel, “Yurttas Gazeteciliginin Giinlimiizdeki Gorliniimii: Twitter Gazeteciligi
Ornegi”, Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi. Say1 36, Bahar 2013,
s5.273-287.

Arslan, Ali, “Giiniimiiz Tiirkiye’sinde Medya Gergegi, Uluslararaslararas1 insan
Bilimleri Dergisi”, Yil: 2004, https://arastirmax.com/en/system/files/
dergiler/161047/makaleler/1/1/arastrmx_161047_1 pp_1-14 0.pdf,
(Erisim Tarihi: 18.01.2021).S.1-14

Aslan, Hiiseyin, “Geleneksel Gazeteciligin Cevrimigi Gazeteciligin Bir Sonucu Olarak
Déniisiimii”, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul Ticaret
Universitesi SBE. 2015.

Aslan, Kemal, Haberin Yol Haritasi.1.Baski, Istanbul: Anahtar Kitaplar Yaymevi
2002.

Aslan, Kemal, Haberin Yol Haritas1, 2. Baski, Istanbul: Anahtar Kitaplar, 2009.

Ataman Nejla, Gazetecilik ve Internet”, Marmara U. Sos. Bil. Ens, Hakemli Dergisi
Oneri, say1:24, Haziran 2005

Atmaca, Nur Esra, “Haber Degeri Kavraminin Degismesi Siirecinde Basin Kuruluslari
Miilkiyetinin Etkisi”, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2009.

Aveci, Ozkan, “Propaganda Cesitleri”. (Ed. Karaca Mustafa/ Caki Caner), Iletisim ve
Propaganda i¢inde, Konya: Egitim Yaymevi, 2018,s.75-114.

Aydogan, Petek Durgec , “Alternatif Bir Medya Alani Olarak Yurttas Gazeteciligi,

Uluslararas1 Sosyal Arastirmalar Dergisi” , Cilt: 10, Say1: 50, Haziran,
2017, s. 705-711.

Aydogan Aylin ,’Basin Endiistrisinde Doniisim Ve Internet Gazeteleri”,
Yayinlanmamigs Doktora Tezi, T.C. Ankara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Ankara 2012.

Akgtil, Birol /Ayer, Zeynep,“Gazetecilik Sektoriiniin Gelecegine Yonelik Genel
Degerlendirme » Uluslararas1 Tiirk Kiiltiir Cografyasinda Sosyal
Bilimler Dergisi, cilt 4, say1 2, 2019 Retrieved from
https://dergipark.org.tr/tr/pub/turksosbilder/issue/52046/605583.
(Erisim Tarihi: 03.9.2020 ), 5.136-143.

191



Ayvaz, Cengiz, “Tiirkiye’de Internet Gazeteciliginde Fotograf®, Yayinlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar
Enstitiisii, Izmir 2008.

Aziz, Aysel, Siyasal iletisim, 3.Baski, Ankara: Nobel Yaynlari, 2011.
Aziz, Ayse, Televizyon Ve Radyo Yayinciligi (Giris), Hiperlink, 2013

Baloglu, Enes./ Dag, Harun, “Dijital Medyada Alternatif Habercilik: Postcard ve
Youtube Ornekleri”, Ed: M.isleyen- F.isleyen, Dijital Gazetecilik ve
[letisim i¢inde, Konya: Literatiir academia, 2019

Balci, Emre Vadi, “Haber Deger Etmenleri Agisindan Geleneksel ve Internet
Gazeteciliginin Karsilagtirllmas1”, Yayimmlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya 2010.

Baudrillard, Jean, Tam Ekran, (Cev. Giilmez) B.1.Baski, Istanbul: Yap1 Kredi
Yayinlar1,2001

Baudrillard, Jean, Simiilakrlar ve Simulasyon (Cev: Adanir, Oguz ). Ankara: Dogu
Bat1 Yaylar1 2005

Baytar, Orhan, “Gazete Calisanlarinin Goziiyle Medya Ekonomisinde Temel
Yonelimler.” Gazi Universitesi Dergisi, Say1: 31 Giiz 2010, s.211-232.

Bektas, Arsev, Kamuoyu, Iletisim Ve Demokrasi, 2.Basim, Istanbul Baglam
Yayinlar1, 2000

Beleslin, I, Njegovan, B. R, Vukadinovic, M. S. (2017). Clickbait titles: Risky formula
for attracting readers and advertisers. XVII International Scientific
Conference on Industrial Systems (I1S'17). Novi Sad: University of Novi
Sad. http://iimftn.com/is17/papers/65.pdf (Erigsim Tarihi: 14.3.2021)

Biyik, Ahmet ,“Yazili Basinda Gorsel Unsurlarin Haber Dizaynindaki Onemi”,
Yaymlanmamis Doktora Tezi, T. C Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti, , Konya 2007.

Biger, Ilhan “Medyanin Kamuoyu Uzerinden Etkileri ve Etik’Medya ve Etik
Sempozyumu 7-8-9 Ekim 2009, Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Elaz1g, 5.305-320

Binark, Mutlu, Yeni Medya Caligmalari. Ankara: Dipnot Yayinlari, 2007.

Birsen, Haluk, “Haber Toplama”, Haber Toplama Teknikleri, Ed.Haluk Birsen, T.C.
Anadolu Universitesi Yaymi No: 2843, A¢ikdgretim Fakiiltesi Yayi
No: 1801, 1. Basim, Eskisehir, 2013.

Biyani, P, Tsioutsiouliklis, K, & Blackmer, J. 8 amazing secrets for getting more cliks:
Detecting clickbaits in nfews streams using article informality.
Proceedings of the Thirtieth AAAI Conference on Atrtificial
Intelligence (AAAI-16), 2016

192



Blom, J. N. & Hansen, K. R. , Click bait: Forward-reference as lure in online news

headlines. Journal of Pracmatics(76), 87-100 doi.org/10.1016/j.pragma.
2014.11.010,2015.

Bulut Mesut, Kitle Iletisim Araci Olarak Gazete ve Internet, Mersin, 2006,

Biilbiil, A. Ridvan. Haberin Anatomisi ve Temel Yaklasimlar. Ankara: Nobel Yayin
Dagitim. 2001.

Castells, Manuel, Ag Toplumunun Yiikselisi (Cev: Kilig¢ Ebru) , Bilgi Universitesi
Yayinlari, Istanbul, 2008.

Cevizci, Ahmet. Bilgi Felsefesi, Say Yayinlar1 Ankara 2010

Chomsky, Noam, Medya Gergegi, (Cev. Yilmaz, Abdullah) 1.Baski, Istanbul: Tiim
Zamanlar Yayincilik,1993

Chomsky, Noam, Medya Gergegi, Istanbul: Tiim Zamanlar Yaymcilik, 1999

Chomsky, Noam / Herman, Edward. S, Rizanin imalati: Kitle Medyasmin Ekonomi
Politigi (Cev. Abadoglu, Ender ) 3. basim, Istanbul: bgst Yaynlari,
2017

Chomsky, Noam “Ana-akim Medyay1 Ana-akim Medya Yapan Nedir?” Haziran 1997,
Z Medya Enstitiisi'nde Yapilan Konusma, (http://www.art-
izan.org/artizan-arsivi/ana-akim-medyayi-ana-akim-medya-yapan-
nedir-z-medya-enstitusunde-yapilan-konusma/ (Erisim Tarihi: 11.009.
2020)

https://chomsky.info/199710 _/ (erisim tarihi: 02.12.2020)

Civeleker Mert, “Yeni Medya ile Degisen Haber Soylemi: Hiirriyet Gazetesi ve
Hurriyet.Com.Tr Ornegi”, 1 st International Conference On New Trends
In Communication 1. Uluslararasi Iletisimde Yeni Yonelimler
Konferansi, istanbul Ticaret Universitesi, Medya ve iletisim Sistemleri,
(Istanbul Ticaret Universitesi, 2017, s. 478-490

Caglar, Sebnem/ Porghamrezaeieh, Savash, Sovalyelik Meslegi Gazeteciligin Keskin
Kilic1 Haber, Istanbul: Anonim Yayincilik, 2012

Caglar, Sebnem, Haber Toplama ve Yazma, Istanbul Universitesi Uzaktan Egitim
Yayinlari,
(http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/habertoplamave
yazma.pdf) Erisim Tarihi: 04.01.2021

Cakir, Hamza, Gazetecilige Giris, Tablet Yayinlari, Konya, 2007

Cakar, Asli, “Yenti Iletisim Ortamlariyla Degisen Gazeteler ve Gazetecilik Anlayis1”,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, T.C. Marmara Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2009.

193


http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/habertoplamaveyazma.pdf
http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/gazetecilik_ue/habertoplamaveyazma.pdf

Calisir, Giilsiim, Siyaset ve Iletisim Baglaminda Kitle Iletisim Araglar1 Uzerine Bir
Degerlendirme, In book: Siyaset Bilimi ve Disiplinleraras: iliski
Degisim Yayinlari, 2014, s.221-257.

Caliskan, 2018, Gazeteciligin merdiven alt1: Internet haberciligi ve gelecek giizel
giinler

https://journo.com.tr/internet-haberciligi-nereye-gidiyor Erisim Tarihi: 02.10.2020

Cecen, Ahmet Faruk , “Medeniyetler Catismasi Baglaminda Yeni Medya Ortaminda
Siyasi Parti Ve Ideolojik Medyanin Soylem Analizi”, Yayinlanmamis
Doktora Tezi, T.C. istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Istanbul 2019.

Celik, Hiiseyin, “Yeni Medya Ortaminda Gorsel Kiiltiiriin Yikselisi: Internet
Haberciliginde Sanal Olusumlar ve Sanal Firsatlar”, Change And
Chalenge, S. 251-262, Ege University, 13. Proceedings Of The
Thirteenth International Cultural Studies Symposium, 4-6 Mayis
2011.Ege University Press, Izmir. 2012

Cetin, Beyzade Nadir "Propaganda Olgusu ve Propagandanin Amerikanlagmasi1". Firat
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Cilt 24, say1 2, Elazig 2014, s. 239-
266.

Cetin, Hakan / Akar, Hakan. "Universite Ogrencilerinin Geleneksel Ve Internet
Gazeteciligine Iliskin Goriisleri: Akdeniz Universitesi Ornegi".
Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Say1.33, Agustos
2012, s. 263-276.

Cetin, Ensar, “Giindelik Hayatin Tanziminde Medya ve Manipiile Edilmis Gergeklik
Algis1”. Toplum Bilimleri Dergisi, Say1 20, Temmuz 2016, s 21-32.

Cetinkaya, Aysel, Icerik Uretiminden Reklama Cevrimici Gazetecilik, 1.Baski,
Ankara: Nobel Yayinlari, 2018

Cetinkaya Aysel, Giliniimiiz Medya Ekonomisi Cergevesinde Cevrimigi Gazetecilik ve
Reklam iliskisi, Doktora Tezi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Istanbul 2016.

Cevikel, Tolga, “Tiirkge Haber Siteleri ve Tiirkiye’de Internet Gazeteciliginin
Gelisimini Sinirlayan Faktorler”, Galatasaray Universitesi Iletisim
Dergisi, Say1: 1, 2004, s.147-163

Cicek, Atil Cem/ Uysal, Gozde. "Siyaset Ideoloji ve Manipiilasyon Ekseninde
Medya: 16 Nisan 2017 Referandumunun Medyaya Yansimas: Uzerine
Elestirel Bir Séylem Analizi". Ankara Universitesi SBF Dergisi 74 / 4
(Aralik 2019) https://doi.org/10.33630/ausbf.571580 (Erisim Tarihi:
01. 02.2021) s. 1183-1201.

194



Cicek, Biisra (28.06.2017) Editorlerin hilesi okuyucularin ¢ilesi clickbait
https://pazarlamaturkiye.com/editorlerin-hilesi-okuyucularin-cilesi-
clickbait/ Erisim Tarihi: 06.11.2020

Cil, Serdar, “Televizyon Haberlerinde Etik: Karsilastirmali Haber Igerik Analizleri”,
yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2007.

Coban Savas / Arsan, Esra, Medya ve Iktidar -Hegemonya, Statiiko, Direnis-Doga
Basin Yayin, 2014

Coban, Bahsende,“Post Truth Caginda Dijital Gazetecilik ve Haber basliklarinda Tik
Tuzag1”, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi
Hakemli Dergisi, Cilt 27 Say1:4, Aralik 2019, 5.35-49

Coteli, Sami, “Internet gazeteciligi, Takip Ve Giivenilirlik Kistaslar1.”, Journal of
Current Researches on Social Sciences, cilt 7, say1 4, 2017, s. 25-38.

Demir, Miige Saglik Haberleri Ve Medya Gergegi, Nobel Yaymn Dagitim, Ankara,
2010, S. 31

Demir, Miige, “Importance of Ethic, Credibility and Reliability in Online Journalism”,
European Journal of Social Sciences, Cilt 24, say1 4, 2011, 5.537-545.

Demirel, Simge Deniz, “Elestirel Ekonomi Politik Kurami Isiginda Dijital Medya Ile
Degisen Gazetecilik Pratikleri: Dijital Ve Basili Gazeteler Uzerine
Karsilagtirmali Bir Calisma”, Yayimlanmamis Doktora Tezi, , Ege
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Izmir 2019.

Deniz, Sadiye/ Ozel, Elif Korap, Yeni Esik Bekcisi Olarak Okur,1.Baski, Ankara:
Gece Akademi Yayinlar1 2018

Dereli, Murat, “Internet Gazeteciliginin Gazete Tirajlarina Etkisi (2002-
2005)”,Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, . Ankara. 2006.

Devran Yusuf / Ozcan Omer Faruk, “ Habercilikte Hegemonya Miicadelesi: Yurttas
Gazeteciligi: Firsat m1 Tehdit mi?”, Global Media Journal TR Edition,
7(14) Bahar/Spring 2017, s.150-173

Dogan, Cem, “Ermeni Soykirim Tasarisi: Yazili Basinin Séylemi Uzerine Bir
Deneme”( Ed.Parlak, Ismet) Medyada Gergekligin Insasi icinde,
Konya: Cizgi Kitapevi, 2009. s. 281-331.

Dolgunyiirek, Déndii Ozlem ,”Gazeteciligin Yeni Bir Boyutu: Internet Gazeteciligi ”
Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara 2018

195



Doru, Ismail, “Tiirkiye’de Sosyal Medya Alaninda Yasanan Gozetim Sorunlari:
Twitter Uzerinden Bir Inceleme”, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2018.

Doster, Hiiseyin Barig, “Kiiresellesme Siirecinde Medyanin Emperyalist Amaglarla
Kullanim1”. (Editér: Meltem Bostanci). Uluslararas1 Iletisimin
Ekonomi-Politigi, Iletisim Politikalarinda Kiiresellesme iginde,
Istanbul: Chiviyazilar1 Yaymevi, 2013, s. 205-221

Dénmez, Ibrahim Hakan, “Internet Haberciliginde Tiklanma Kaygisi ve “Kapan”
Mangetler”, Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, Aralik
2010,say1.14, S. 105-128.

Endres, Kathleen L Evolution of Journalism and Mass Communication. UNESCO-
EOLSS, Journalism and Mass Communication, 2007, s. I: 1-9.

Erol, Aysun. “Diinyada Ve Tiirkiye’de Elektronik Yayincilik” ,Yayinlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi. Siileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Isparta, 2009.

Erol, Devrim Deniz /Tosun, Osman Burak ,”Dijital donemde Fotograf Haberciligi”,
16.th International Symposium Communication in the Millenium/CIM
Etkinlik Tarihi: 25.04.2018 - 28.04.2018. UluslarararasiTam metin
bildiri. Yayimlanmis. Representation of Punishment: Execution Images
of 1S, s.597-606

Eryilmaz, Bilal, Kamu Y 6netimi, Erkam Matbaas1, istanbul 1999

Ertuna Can, Gazetecilik Sadece Kayit Etme, Paylasma Faaliyeti Degildir, 23.11.2020
http://mediaddemocracy.org/news/gazetecilik-sadece-kayit-etme-
paylasma-faaliyeti-degildir

Erisim Tarihi: 25.11.2020

Evers, H. Medya Etigi. Capli, B. , Tuncel, H. (Ed). Televizyon Haberciliginde Etik
icinde Ankara: Fersa Matbaacilik.2010, s.45-61.

Fidler, Rogers: Mediamorphosis, Understanding New Media, California: Sage
Publications, 1997

Geger, Ekmel / Arslan, Serif. "Medya-Siyaset ve Ideoloji iliskisi Baglaminda
Tiirkiye’de Kése ve Haber Yazimi". Inénii Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Elektronik Dergisi (Inif E-D

ergi) 2 /2 (Kasim 2017): s.89-107.

Gegkil, Ayse, “Haber Siteleri ve Sosyal Medya Sayfalarindaki Tiklama Tuzagimnin
Belirlenmesi”, Firat Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2019

196



Geray, Haluk, Iletisim ve Teknoloji: Uluslarasi Birikim Diizeninde Yeni Medya
Politikalar1,1.Bask1, Ankara: Utopya Yayinevi, 2003.

Gezgin, Suat, “Geleneksel Basin ve Internet Gazeteciligi”, (Ed. Akman Hasim / Yedig,
Serhan) Internet Caginda Gazetecilik iginde,1.Basim, Istanbul: Metis
Yayinlari, 2002, s.29-36

Girgin, Atilla, Yazil1 Basinda Haber Ve Habercilik Etik'i, 2.Baski, Inkilap Yayinlar,
Istanbul, 2000

Girgin, Atilla, Tiirk Basm Tarihi’nde Yerel Gazetecilik,1.Baski, Istanbul: Inkilap
Kitapevi, 2001.

Girgin, Atilla, Haber Yazmak, 1.Baski, Istanbul: Der Yayinlar1, 2002

Girgin, Atilla, Haber Yazmak, 3.Baski, istanbul: Der Yayinlar1, 2005.

Girgin Atilla / Ozay Secil, Haber Yazmak, 4.Baski, Istanbul, Der Yaynlari, 2013
Girgin Atilla, Gazeteciligin Temel Ilkeleri, Der Yayinlari, istanbul 2014

Goneng, Asli Yapar. "Medya ve Haber". Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi | Istanbul University Faculty Of Communication Journal, say1
14, Ocak 2012, s.77-89

Giidek, Hiiseyin Ulas, “Dil, Kiiltiir ve Medya Iliskisi Baglaminda Egemen Medya
Diline Elestirel Bir Bakis: 2003 Irak'in Isgali Ya Da Amerika'nin Irak
Savast Omegi”, Yaymnlanmanus Yiiksek Lisans Tezi, Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Erzurum 2014.

Giiller, Savas“Yeni Iletisim Ortamlarmin Habercilik Uzerine Etkileri( (Medya
Calisanlarinin Yeni lletisim Ortamlar1 ve Haberciligi Baglamindaki
Degerlendirmeleri Uzerine Bir Arastirma)” ,Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, T.C. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Istanbul 2007.

Giltekin Miicahit, En Etkili Manipiilasyon Teknigi Manipiilasyon Olmadigina
Inandirmaktir, 12.05.2015 (http://aileakademisi.org/faaliyet/mucahit-
gultekin-en-etkili-manipulasyon-teknigi-manipulasyon-olmadigina-
inandirmaktir) Erigim tarihi:18.11.2020

Giingdérmez Bengiil, “Kitle Iletisim Araglari, Siyaset ve Propaganda” ,U.U. Fen-

Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt 3,say1 3,Y1l: 2002,s.1-
11.

Giirbiiz, irem ,”Geleneksel Ve Yeni Medyada Haber Uretim Tarz1”, Yayinlanmamig
Yiiksek Lisans Tezi, Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara 2010.

197



Giircan, Halil ibrahim7 Batu, Cigdem, * Internet Habercilig inde Sanal Yazi Isleri ve
Gazetecilikte Degisen Roller”, VII. Tiirkiye’de Internet Konferansi,
Istanbul: Askeri Miize, 1-3 Kasim 2001,

http://inet-tr.org.tr/inetconf7/eposter/gurcan-batu.html, (Erisim Tarihi: 02.08.2020)

Giircan, H.ibrahim, Haberciligin Temel Kavramlari, Anadolu Universitesi Yayinlar,
Eskisehir 2012

Gliz, Nurettin, Haberde Yo6nlendirme ve Kamuoyu Arastirmalari,1.baski, Ankara,
Nobel Yayin Dagitim, 2005

Gliz, Nurettin, “Teknolojik Gelismeler ve Haberde Etik Sorunlar” New
Communication Technologies Social and Transformation (Yeni
[letisim Teknolojileri Ve Toplumsal Déniisiim) 1l. Uluslararasi letisim
Sempozyumu Kirgizistan- Tiirkiye Manas Universitesi, Biskek
Kirgizistan, 2-4 Mays1 2012, s.16-24.

Giizel Mehmet/ Ozmen, Kiirsat “Google Tekelinde Haberciligin Déniisiimii” .
Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, say1 29, Haziran 2018,
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/501713  (Son erisim
tarihi.12.01.2021), s. 206-229

Halici, Nihat, Online Gezetecilik, (Der: Alankus, Sevda ), Yeni iletisim Teknolojileri

ve Medya”, iginde, 2.Baski, Istanbul, Ips lletisim Vakfi Yaynlari,
2005, 5.155-170

Herman, Edward. S./ Chomsky, Noam, Rizanin imalati: Kitle medyasinin ekonomi
politigi. (Ceviri: Dr. Ender Abadoglu ) istanbul: Aram Yayincilik, 2006

Herman, Edward S/ Chomsky, Noam, Rizanin Imalati: Kitle Medyasmnin Ekonomi
Politigi, Orijinal Adi: Manufacturing Consent: The Political Economy
of the Mass Media Ceviri: Dr. Ender Abadoglu )istanbul: bgst
Yayinlari, 2012

Isik Umur/ Koz Konur Alp, Cinsellik Uzerinden “Tik Ticareti” Internet Haberciligi
Uzerine Bir Inceleme, Gazi Universitesi, iletisim Kuram ve Arastirma
Dergisi, Say1 29, 2009, s. 167- 188.

Ince, Devrim, Online Gazetecilikte Uretim Ve Dagitim Pratikleri Uzerine: Beklentiler
Ve Gergekler Arasinda, Uluslararast sosyal Arastirmalar Dergisi, Cilt
12 Say1:62, 2019, s. 1378-1387

Ince, Mustafa, * Internet Haberciliginde Cok Tiklanma Beklentisi ve Tuzak Basliklar
. Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 8, say1
2, 2018 https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/773123
(Erisim:05.01.2021) s. 297-313

Inugur, M. Nuri, Basin Yayin Tarihi, 5.Baski, Istanbul Der Yayinlar1, 2005

198



frvan, Siileyman “Giindem Belirleme Yaklasiminin Genel Bir Degerlendirmesi”,
[letisim Dergisi, Say1: 9, Ankara, 2001

Irvan S. ,Yurttas Gazeteciligi Nedir Ne Degildir? 9.08.2017

https://suleymanirvan.blogspot.com/2017/08/yurttas-gazeteciligi-nedir-ne-
degildir.html

Erigim Tarihi:15.11.2020

Jeanneney, Jean Noel. , Baslangigtan Giiniimiize Medya Tarihi,3. Baski, Yap1 Kredi
Yayinlari, 2009

Kahraman Leyla, “Medya ve Siyasal Iletisim: Demokratik A¢idan Bir Inceleme”,
Nevsehir Hac1 Bektas Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
Cilt 4, Say1 1, Temmuz-Aralik 2014, s.38-61

Kalender, Ahmet Bugra, * Internet Haberciliginde Clickbait Savaslari: Bir Okuyucu
Tepkisi Olarak Limon Haber Ornegi”. Dérdiincii Kuvvet Uluslararasi
Hakemli Derqi, Cilt 2, Say1 2, 2019,
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/864257 (Erisim Tarihi:
04.2.2021), s.1-21

Kalsin Berrin, “Geg¢misten Gelecege Internet Gazeteciligi: Tiirkiye Ornegi”, The
Journal  Of  Academic  Social  Science  Studies, Doi
Number:Http://Dx.Doi.Org/10.9761/Jasss3267,Number: 42 Winter lii
2016, s.75-94

Karaduman, Murat, 2005, “Internet ve Gazetecilik, (Der: Alankus, Sevda ), Yeni
[letisim Teknolojileri ve Medya”, iginde, 2.Baski, Istanbul, Ips Iletisim
Vakfi Yayinlari, 2005, s.141-153

Karadogan, Ece. "Gazetelerde Tiraj Olgusu". Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, Say1 7,1998, S 89-112

Karaman, Murat/ Onder, Murat, “Yurttas Gazeteciliginin Ana Akim Medyaya Etkisi:
Whatsapp IThbar Hatlar1 Ornegi” . Erciyes lletisim Dergisi, cilt 5, Say1
2,2017,5.164-180

Kargin, Esra, “1990 Sonrasi1 Tiirkiye Siyasi Giindemine Etki eden Medyatik
Propaganda Unsurlar1.”, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Beykent
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2011.

Karhan Pmar , “ Dijital Iletisim Teknolojisinde Goriintiilii Haberin Anlatis1”,
Yayilanmamis Yiiksek Lisans Tezi, T.C. Maltepe Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, ,Istanbul 2018.

Kaya Celal , “Televizyon Haberciligine Alternatif Bir Mecra: Etik Degerler, Yurttas
Gazeteciligi, Dijital Gazetecilik, Medya Ekonomisi Ekseninde Youtube

199



Haberciligi” , Yiiksek Lisans Tezi, T.C. Istanbul Arel Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2019.

Kemmelmeier, Markus "Sowing Patriotism, But Reaping Nationalism? Consequences
of Exposure to the American Flag", Political Psychology, Vol 29, No
6, 2008, s. 859-879.

Kircil A. G. ve Karagiiler T. ,“Dijital Cagda Iletisime Yeni Yaklasim: On- line
Gazetecilik”, Cukurova Universitesi Akademik Bilisim Konferanst,
Adana, 2003

Kirik, Ali Murat, "Yeni Medya Araciligiyla Degisen Iletisim Siireci: Sosyal Paylagim
Aglarmda Genglerin Konumu". Giimiishane Universitesi Iletisim
Fakiiltesi ~ Elektronik  Dergisi 5 / 1  (Nisan  2017.
https://doi.org/10.19145/gumuscomm.300815) (Son erigim
tarihi:23.10.2020), s.230-261

Kirschner Josef, Manipiilasyon Ama Nas1l? , 5.Baski, Istanbul. Aritan Yayimevi 2020.
Kocadas, Bekir, “Kiiltiir Ve Medya”. Bilig, say1 34, Haziran 2005, s.1-13

Kog, Oguzhan, Gazetecilik Etiginin Mesleki Sinirlari: Profesyonellik, Piyasa Ve
Sorumluluk, 1.Baski, Istanbul: fletisim Yaylar1 2012

Korkmaz, Ali,“Etik Baglamda Haber Fotografciligimin Manipiilasyon ve Propoganda
Aract  Olarak  Kullanilmasinin =~ Degerlendirilmesi”,Glimiishane
Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Dergisi, Cilt 2, say1 4, Eyliil
2014, 5.26-52.

Kovach, Bill/ Rosenstiel, Tom, Gazeteciligin Esaslari. (Cev: Serdar, G.), 1.Baski,
Ankara: ODTU Yayinlari. 2007

Kose, Hiiseyin. “Teknolojik Yetkinlik Caginda Gazetecilik: Etkili Bir Meslegin Kor
Noktalar1 ve Baz1 Smirliliklar”, Nisantas1 Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, cilt.4, say1.2,Aralik 2016, s.1-15.

Kuruoglu, Huriye, Propaganda Ve Ozgiirliik Araci Olarak Radyo, ilk baski, Ankara,
Nobel Yaynlari, 2006

Kutlu, Tezcan / Bekiroglu, Onur, “Tirkiye'de Yurttas Gazeteciligi Baglaminda
Internet Haberciligi: Bianet Orneginde Kentsel Déniisiim Projesiyle
Ilgili Haberlerin Analizi”. Sel¢uk Iletisim, cilt.6, say1.2, 2010, s. 254-
269.

Kuyucu, Mihalis. , “Bab-1 Ali'den Tablet Gazetelere Basin Isletmeciligi”, iletisim Ve
Diplomasi Dergisi, No:1, Temmuz -Aralik 2013, s.57-81.

Kiiciikler, Ebru, internet Yaymciligina Hiz Kazandiran Coziimler, 25.12.2009
https://www.medyasis.com/UserFiles/File/Medyaloji/%C4%B0nternet
%20yay%C4%B1nc%C4%B11%C4%B1%C4%9F%C4%B1na%20h

200



%C4%B12%?20kazand%C4%B1ran%20%C3%A7%C3%B62%C3%B
Cmler,Medyaloji.html , Erisim Tarihi: 06.10.2020

Lafeber, Walter, “Michael Jordan Ve Yeni Kiiresel Kapitalizm” (Ceviren: Aysel
Morin) istanbul: Varlik Yaymlar1 2001

Manovich, Lev, The Language Of New Media. Cambridge: The Mit Press,2001

Mcquail, Denis/ Windahl, Sven, Kitle Iletisim Modelleri, (Cev. Yumlu, Konca ),
1.Baski, Ankara imge Kitabevi 1997.s.1

Mora Necla, Medyatik Toplumsallasma ve Medya Okuryazarligi, 04.06.2007
http://dorduncukuvvetmedya.com/arsiv/articlec63b.html?sid=8582,
Erisim Tarihi: 17.12.2020.

Mott, Frank Luther, “American Journalism”,”The Macmillan Company, Newyork”,
1941, s.519.

Muratoglu, Bahar , “Bir Demokrasi Masali: Ozgiir Birey, Bagimsiz Medya”, Pivolka,
Say1: 20, Yil: 6,Aralik 2011, s.9-11.

Mutlu, Erol, iletisim Sézliigii, Uciincii Basim, Ankara: Bilim ve Sanat Yaymevi
1998,S 321.

Narmanlioglu, Haldun, “Internet Haber Sitelerinde Esik Bekgiligi”, Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 20, S 1, Nisan 2016,
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/226857 (Erisim Tarihi:
12.11.2020) s.153-168

Nuran, Meri¢ Burgin, “Geleneksel Medya Ve Yeni Medya Etkilesiminin Gezi Parki
Gosterileri Baglaminda Incelenmesi”, yaymlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi, Beykent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2015.

Odyakmaz, Necla, Medya Ekolojisi, Doktora Tezi, Istanbul Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Istanbul, 2005

Ozarslan, Melike Zeynep, “Kitleleri Harekete Gegirme Araci Olarak Sosyal Algi
Y&netimi”, yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, T.C. Istanbul Ticaret
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2014.

Ozgaglayan, Mehmet, Yeni Iletisim Teknolojileri ve Degisim, 1.Baski, Alfa Yayinlari,
Yayin No: 472, Istanbul 1998

Ozcaglayan, Mehmet; Uyanik, Faik "Social Media and Journalism," International
Conference of New Media and Interactivity (Yeni iletisim Ortamlar1 ve
Etkilesim Uluslararas1 Konferansi), Istanbul, Turkey, 28-30 Nisan
2010, s.59-67

Ozdemir, Suayip; Yaman, Fikret. , Tiirkiye’de Reklam Ahlaki: Sorunlar ve Coziim
Onerileri, ilke Yayinlari, Istanbul 2015

201



Ozdemir, M.Ridvan, Yeni Medya, https://www.slideshare.net/MRdvanZDEMR/yeni-
medya-sunumu, Erisim Tarihi: 01.10.2020

Ozel, Elif Korap/ Deniz Sadiye. “Tik” Ve “Etik” Arasinda Sikisan Gazetecilik:
Internet Gazeteciliginin Ortaya Cikardigi Yeni Etik Sorunlar Ve
Gazetecilerin Konuya Bakis Acis1 Uzerine Bir Arastirma”, Erciyes
Iletisim Dergisi, cilt 6, say1 1, 2019,
https://doi.org/10.17680/erciyesiletisim.426458  ,(Erisim  Tarihi:
14.03.2021) , 5.443-466

Ozer, Omer “Yurttas Gazeteciligi: Eskisehir Orneginde Bir Arastirma”.( Ed: Omer
Ozer). Alternatif Medya Alternatif Gazetecilik Icinde, Konya:
Literatiirk 2012, s. 23-42.

Ozer, Nuri Pasa, “Gazete Haberlerinde Manipiilasyon: 28 Subat Ornegi”, Yiiksek
Lisans Tezi, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya
2011.

Ozer, Nuri Pasa, Propagandada Y dntemler, Araglar Ve Bir Propaganda Modeli Olarak;
Herman Ve Chomsky Propaganda Modeli. Kritik Iletisim Calismalar
Dergisi,Cit 1, Say1 1, 2019. https://dergipark.org.tr/tr/download/article-
file/673240 (Erisim Tarihi:23.11.2020) s.15-30

Ozkan Abdullah, Kiiresellesme Siirecinin Medya Ve Kiiltiir Uzerindeki Etkileri,
kiiresellesme rapor, Tasam Yayinlar1, 2006

Ozkan  Abdullah, Medyanm giicii mii yoksa giicin medyast mi?
https://politikvesiyasi.wordpress.com/2013/06/04/medyanin-gucu-mu-
yoksa-gucun-medyasi-mi/ Erisim Tarihi: 05.01.2021)

Oztiirk, Serife, Sosyal Medyada Etik Sorunlar. Selcuk iletisim, Cilt 9, say1 1, 2015,
https://dergipark.org.tr/tr/pub/josc/issue/19031/201143 (Erisim Tarihi:
07.11.2020), s. 287-311

Oviir, Ayten, “Kiiltiir Endiistrisinin Giindem Belirleme ve Kamuoyu Olusturma Islevi”
. Istanbul Aydim Universitesi Dergisi, cilt 11, say1 4, 2019, 5.319-343

Ozyal Burak, “Tik Odakli Habercilik: Tik Odakli Haberciligin Tiirk Dijital
Gazetelerindeki Kullanim Bigimleri”, Global Media Journal TR
Edition, Cilt 6, Say1 12, Bahar 2012, 5.273-301.

Pakkan, Siikran, “2019 Yerel Secimlerinde “Rizanin Imalati” Arac1 Olarak Haber:
Yazili Basinda Hakikatin Siyasi Doniistimii”, Uluslararas1 Sosyal
Arastirmalar Dergisi Cilt: 13 Say1: 72 Agustos 2020, 5.841-857

Parlak, Mete Ogiin, “Yeni Medya ve Haberciligin Déniisiimii”, Ufuk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi cilt: 7 Say1:14, 2018 s.59-82

202



Parsa, Seyide, Televizyon Haberciligi ve Kuramlari. izmir: Ege Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yayinlar1,1993

Pavlik, John V., Yeni Medya ve Gazetecilik.( Cev: Demir Miige/ Kalsin Berrin .)
Ankara: Phoenix Yayincilik, 2013.

Pavlik, John V. "A Sea-Change In Journalism: Convergence, Journalists, Their
Audiences And Sources"”, Convergence: The International Journal Of
Research Into New Media Technologies 10(4), 2004, S. 28.)

Rahimov, Ismikhan(2018)  Etik, internet  haberciliginin de  sorunu
http://gorunumgazetesi.net/guncel/etik-internet-haberciliginin-de-
sorunu, Erisim Tarihi: 24.02.2021

Ramonet Ignacio, Medyanin Zorbalig1, (Cev. Derman, Aykut), 1.baski, Om Yayinlari,
Istanbul. 2000

Rigel, Nurdogan, ileti Tasariminda Haber, Der Yayinevi, istanbul 2000

Saitoglu Coskun, “Bir Haber Iletim Mecrasi Olarak Sosyal Medya: 2015 Genel Se¢im
Siirecinde Yayinlanan Haberlerin Geleneksel Medya Ve Sosyal Medya
Karsilastirmas: 7, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, T.C. Istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2018.

Sayar, Tahsin Eren, “ Tiirkiye'deki Tv Haber Kanallarinin Yeni Mecra Olarak Twitter'i
Kullanimi”,Yaymlanmamis Yiiksek Lisans tezi, T.C. Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2016.

Schneider, Wolf / Raue, Paul-Josef, Gazetecinin El Kitabi, (Cev: Isik Aygiin), Konrad
Adenauer Vakfi, Ankara, 2000

Scacco, J. S. , & Muddiman, A,Investigating the influence of “clickbait” news
headlines. Center for Media Engagement, . (2016). 1-12.

https://mediaengagement.org/research/clickbait-headlines/ (Erigim Tarihi:
12.03.2021)

Schiller, Herbert, Zihin Y6nlendirenler, 3.Baski, Pinar Yayinlari, 2018
Schiller, Herbert, Zihin Yénlendirenler. Cev. C. Cerit. Istanbul: Pinar Yaymlar1 1993

Schneider, Wolf ve Raue, Paul-Josef, Gazetecinin El Kitabi, (Cev: Isik Aygiin),
Konrad Adenauer Vakfi, Ankara 2000.

Sezgin, Suat. Tiirkiye’de Yerel Basin. Istanbul: istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi
Yayinlar1. 2007.

Sivritepe Semanur/ Ertlirk Hiilya Anakiz Ertiirk, Kéagittan Dijitale Yeni Gazetecilik
(Der. Isleyen, Mustafa/ Isleyen, Fadime Simsek ) Dijital Gazetecilik ve
Iletisim i¢inde, Konya Literatiir 2019

203



Simsek, Sedat, “Medya-Siyaset- Iktidar U¢geninde Medya Gergegi” . Selguk Iletisim,
cilt 6, say1 1, 2009, s.124-143.

Tarhan Nevzat, Psikolojik Savas. 15. Basim. Istanbul: Timas Yaymlar1 2011

Timsit,Sylvain,(2018).https://tr.sainte-anastasie.org/articles/psicologa-social-y-
relaciones-personales/las-10-estrategias-de-manipulacin-de-masas-ms-
usadas.html).Erisim Tarihi: 12.07.2020

Timsit,Sylvain, Sylvain Timsit's 10 media manipulation strategies, https://tr.sainte-
anastasie.org/articles/cultura/las-10-estrategias-de-manipulacin-
meditica-de-sylvain-timsit.html Erisim Tarihi: 12.07.2020

Timsit,Sylvain, Top 10 most used batch manipulation strategies, April 18, 2021,
https://tr.yestherapyhelps.com/the-10-most-used-mass-manipulation-
strategies-14535

Timsit,Sylvain, Sylvain  Timsit's Ten Media Manipulation Strategies,
https://tr.larafornm.com/sylvain-timsit-ten-media-manipulation-
strategies-2566

Timsit,Sylvain, Media Manipulation: 10 Strategies The Media Use to Manipulate Us,
https://tr.larafornm.com/10-strategies-of-media-manipulation-6630

Timsit, Sylvain, Las 10 Estrategias de Manipulacion de Sylvain Timsit (que no de
Chomsky como se puede ver en muchos sitios), 15/0ct/2015,
https://ibasque.com/las-10-estrategias-de-manipulacion-de-sylvain-
timsit-que-no-de-chomsky-como-se-puede-ver-en-muchos-sitios/

Timsit,Sylvain, Timsit,Sylvain, A hivatalos agymosas és manipulaciéo 10+5 pontja,
https://alternativgazdasag.wikia.org/wiki/A_hivatalos_agymos%C3%
Als %C3%A9s_manipul%eC3%Alci%C3%B3_10%2B5_pontja

Timsit,Sylvain, Top 10 most wused mass manipulation strategies,
https://tr.warbletoncouncil.org/estrategias-de- Stratégies de
manipulation (2002), http://www.syti.net/Manipulations.html
manipulacion-de-masas-5489

Tokgdz, Oya, Temel Gazetecilik. Ankara: Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler
Fakiiltesi Yaymnlar1 1981

Tokgdz, Oya, Temel Gazetecilik. 3.Baski, Ankara imge Kitabevi Yaymnlar1 1994
Tokgéz, Oya, “Temel Gazetecilik”. 5. Baski. Istanbul: Imge Yaymevi 2003
Tokgdz, Oya, Temel Gazetecilik, 6.Baski, Ankara: imge Kitabevi 2006

204



Toprak Necla, “Internet Gazeteciliginde Haber Etigi, Misenformasyon ve
Dezenformasyon”, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Afyon
Kocatepe Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, Afyon 2015

Toprak Murat, “Haber Profesyonellerinin Haberde Manipiilasyon Olgusunu
Anlamlandirrmalar’” , Yaymlanmamis Doktora Tezi, T.C. Istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi, Istanbul 2016.

Toruk, Ibrahim, Gutenberg’den Dijital Caga Gazetecilik Tiirkiye’de Haber Siteleri,
1.Baski, Istanbul: Literatiirk Konya 2008

Torenli, Nurcan, Yeni Medya, Yeni iletisim Ortami: Bilisim Teknolojileri Temelinde
Haber Medyasimin Yeniden Bigimlenisi,Ankara: Bilim ve Sanat
Politikalar1, 1.Basim, . Ankara: Utopya. 2005.

Tung, Hakan, Amerika'nin Irak Savasi, Istanbul: Harmoni Yayinevi.2004

Tung, Ash, bir “ttk” wugruna biten habercilik, 27 Kasim 2016,
http://p24blog.org/yazarlar/1886/bir--tik--ugruna-biten-habercilik,
Erisim Tarihi: 02.12.2020

Ucak, Olcay, Haber Uygulamalari,1.Basim, Egitim Yayinevi-Ders Kitaplari, 2019

Ucak Olcay, “Yazili Basinda ve Internet Gazeteciliginde Kullanilan Haber
Fotograflariin Karsilastirilmas1”, The Turkish Online Journal of
Design Art and Communication, cilt 2, say1 3, July 2012

https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/138335 ( Erisim Tarihi: 05.02.2021)

DAI Ugur Tiirkan, /Yavuz Volkan, “Yazili Basin ile Internet Haber Sitelerinin
Finansal Yapist Uzerine Bir Arastirma”,Ugiincii Sektdr Sosyal
Ekonomi Dergisi, Cilt 54, Say1 3, 2019, s.1476-1495.

Uzun, Ridvan, Iletisim Etigi Sorunlar ve Sorumluluklar,1.Baski, Gazi Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Basimevi, 2007.

Uzunoglu, 2020, Yanlis Haberin Sebebi "Tiklanma Salginm
"https://www.amerikaninsesi.com/a/yanlis-haberin-sebebi-tiklanma-
salgini/5431431.html) Erisim Tarihi: 02.10.2020

Unal, Satenay Zeynep , “Dijital Ortamda Gazetecilik ve Haber Dili”, Yayinlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Istanbul 2019.

Unal, Recep, “Yurttagin Urettigi Igerigin Ana Akim Medyada Kullanimi: “Haber
Sizsiniz” Program1 Ornegi” . Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim
Aragtirmalari Dergisi, Cilt 4, say1 2, 2014,
https://atif.sobiad.com/index.jsp?modul=makale-
detay&Alan=sosyal&Id=AW5kkvwlyZgeuuwfeLDn, (Erisim Tarihi:
10.01.2021) s. 109-125

205



Unalan Duygu, Ulusal Cevrimi¢i Gazetelerde Tik Odakli Habercilik ( Kiiresel
Diinyada Iletisimin Dijital Yiizleri Ed.Duygu Unalan, Seyhmus Dogan)
Egitim Yayinevi, 2020

Vardarher, Pelin/ Zafer, Cem. “Medya ve Toplum” . Selguk Universitesi Sosyal
Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi, cilt 22, say1 2, 2019, s. 355-361.

Viner Katherine, (12 Temmuz 2016). "How technology disrupted the truth". The
Guardian. 20 Aralik 2016 tarihinde kaynagindan arsivlendi. Erigim
tarihi: 12.03.2021
https://www.theguardian.com/media/2016/jul/12/how-technology-
disrupted-the-truth, Erisim.Tarihi: 03.03.2021)

Vural, Beril Akinc1/ Sabuncuoglu, Ayda, “ Bilgi Iletisim Teknolojileri ve Utopyadan
Bakis Acis1”, Selguk Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, 2008, cilt 5,
say1 3, s. 5-19.

Vural Nazmi Ekin ,“Enformasyon Teorisi Baglaminda Cevrimici Gazetelerin
Ziyaretci Trafigi Ve Ziyaret Siiresini Arttiran Yontemlerin Analizi”,
Doktora Tezi, T.C. Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Istanbul 2019.

Vural Nazmi Ekin / Siitcli, Cem Sefa, “Cevrimici Gazetelerde Ziyaretci Trafigi Ve
Ziyaretgi Siiresini Artirmaya Yonelik Metotlar”, Yeni Diisiinceler,
2019, say1 11, s. 19-34

Vural, Z. Beril Akinc1 , “Bilgi iletisim Teknolojilerinin Orgiitsel Yansimalar1”, Bilgi
Iletisim Teknolojileri ve Yansimalari, Ed. Z. Beril Akinc1 Vural,2006,
Nobel Yayn Dagitim, Ankara, ss. 89-110.

Yapar Ash ,"Basinda Etik", Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, Sayi
4,1997,s 15-33

Yapar Goneng, Asli. “Medya ve Haber”. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, say1 14, 2002 https://dergipark.org.tr/tr/download/article-
file/212523, (Erisim Tarihi: 03.01.2021) s.77-89

Yildirim, Besim, “Gazeteciligin Donilisiimii: Yondesen Ortam ve YoOndesen
Gazetecilik” Selcuk Iletisim, Cilt 6, say1.2, 2010, s. 230- 253.

Yilmaz, Mesut. “Medya ve Siyaset Iliskilerinin Kamuoyu Uzerindeki Etkileri: KKTC
Ornegi”. insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar1 Dergisi, cilt 2, say1
2,  http://lwww.itobiad.com/tr/download/article-file/92687  (Erisim
Tarihi: 03.02.2021) s. 230- 252.

Yilmaz, Yasemin Keskin, “Propaganda Araci Olarak Sinema: 1990 Sonras1 Amerikan
Filmlerinde Propagandanin Kullanimi Uzerine Bir Calisma”,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, ,T. C. Selguk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Konya 2007

206



Yilmaz Erhan, “Tiirkiye’de Televizyon Haberciliginde Sosyal Medyanin Etkileri:
Show Tv Ana Haber Ve TGRT Haber Tv Omegi ile Whatsapp
Haberciligi”, Yaymlanmamus Yiiksek lisans tezi, Istanbul Yeni Yiizyil
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2019

Yilmaz, Mehmet Baris, ”Kiiresellesme Siirecinde Haberde Manipiilasyon Ornek Olay:
ABD-Irak Savasi”, Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Elektronik Dergisi, Cilt 2, Say1 1, Mart 2013, s.234-255

Yilmaz, Hasan, “Insan lliskilerinde Manipiilasyon Olcegi”, Manas Sosyal
Arastirmalar Dergisi Cilt: 7 Say1: 4,2018,5.449-466

Yurdalan, Ozcan (2003): “Haber Fotografciligi”,( Ed. Sevda Alankus )Gazetecilik Ve
Habercilik iginde, BIA, IPS iletisim Vakfi Yaynlari, Istanbul, 2003.

Yurtoglu, N.Alperen, Yeni medyada haber sunumunda karsilasilan etik problemler,
2018

(https://medium.com/@bababasq/yeni-medyada-haber-sunumunda-kar%C5%9F%
C4%B11a%C5%9F%C4%B 1lan-etik-problemler-228da51391dc)
Erisim Tarihi: 01.10.2020

Yiiksel, Okan, “Uluslararas Iliskiler Cercevesinde Psikolojik Savas, Propaganda ve
Wikileaks”. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Uludag Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Uluslararasi iliskiler Boliimii, Bursa
2011

Yiiksel, Okan, Internet Gazeteciligi Ve Blog Yazarligi, ilk baski, Ankara: Sinemis
Yayinlar1.2014

Yiiksel, Erkan, Medyanin Giinden Belirleme Giicii, Cizgi. Konya 2001

Yiiksel, Erkan/ Giircan, Halil Ibrahim, Haber Toplama Ve Yazma, Tablet Kitabevi,
Konya 2005

Yiiksel, Erkan, “Kamuoyu Olusturma” ve “Giindem Belirleme” Kavramlar1 Nerede
Kesismekte, Nerede Ayrilmaktadir?”, Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, , Cilt:7, Say1:1, 2007, s.576.

Yiksel erkan, Medya igeriklerini Ne Ya da Kim  Belirler?,
(http://medyavehabercilik.blogspot.com/2013/09/medya-iceriklerini-
ne-ya-da-kim-belirler.html). Erisim Tarihi: 14.11.2020)

Yiiksel Hakan, Yeni Medyaya Entegrasyon Siirecinde Degisen Gazetecilik Pratikleri,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, T.C. Atatiirk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Erzurum 2014

Zannettou, S. , Sirivianos, M. , Blackburn, J. , & Kourtelli, N. (2019). The web of false

207



Information: Rumors, fake news, hoaxes, clickbait, and various other shenanigans.
Arxiv preprint arXiv:1804.03461, 1-26. DOI: 10.1145/3309699

Zelan Zeynep, Yeni Medya Ve Yeni Nesil Reklamcilik, 20. Tiirkiye'de internet
Konferansi,1-3 Aralik 2015 (http://inet-
tr.org.tr/inetconf20/bildiri/11.pdf) Erisim:5.10.2020

Elektronik Kaynaklar

https://aklinizikesfedin.com/insanlarin-sizi-manipule-etmek-icin-kullanabilecekleri-
7-yontem/ (Erisim Tarihi: 19.12.2020)

https://tr.bizimuhit.com/post/clickbait-t%C4%B1k-tuzagi-nedir-ve-neden-bu-kadar-
iyi-cal%C4%B1s%C4%B1r; Erisim Tarihi: 03.03.2021).

https://dictionary.cambridge.org/tr/s%C3%B6z1%C3%BCk/ingilizce/clickbait
Erisim.Tarihi: 28.08.2020).

https://dogrula.org/wp-content/uploads/2018/02/CLICKBAIT-RAPORU-2017-
1.pdf; (Erisim.Tarihi: 03.03.2021).

https://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/2021-yilinda-dijital-reklam-yatirimlari-rekor-
kiracak-41657668 (Erisim Tarihi:14.12.2020)

https://medyaveiletisim.kulup.tau.edu.tr/toplumsal-algi-ve-suskunluk-sarmali/
(Erisim Tarihi: 02.03.2021)

https://www.merriam-webster.com/dictionary/clickbait ,( Erisim.Tarihi: 28.08.2020)

https://www.milliyet.com.tr/gundem/new-york-times-gazetesinden-geri-adim-
corona-virus-haberindeki-turkiye-fotograflari-kaldirildi-6164876) (Erisim
Tarihi13.03.2021)

https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/Oxford  sozligli; (Erisim  Tarihi:
28.08.2020).

http://www.rvd.org.tr/haberler/2020-yili-ilk-6-ay-tahmini-medya-ve-reklam-
yatirimlari-aciklandi (Erisim Tarihi:14.12.2020 )

https://sosyalmedyapazarlama.xyz/haber-sitelerinde-cli  ckbait-tiklama-tuzagi.html;
(Erigim Tarihi: 03.03.2021)

https://sozluk.gov.tr).(Erisim Tarihi: 04.03.2021)

https://www.yenisafak.com/bilgi/clickbait-nedir-3121494/clickbait-nedir-495597;
(Erisim Tarihi: 20.03.2021)

208



https://www.21yyte.org/tr/merkezler/psikolojik-operasyon-algi-yonetimi-ve-
propaganda (Erigim Tarihi: 15.11.2020)

INTERNET GAZETELERI ve HABER SITELERI

https://www.cumhuriyet.com.tr.(14 Nisan 2020 ve 31 Mayis 2020 Tarihli Cumhuriyet
Gazetesi

https://www.yeniasir.com.tr/izmir/2020/10/05/chpli-izmir-buyuksehir-
belediyesinden-skandal-cumhuriyet-gazetesinin-tekzip-yayinladigi-
habere-odul

https://www.yenicaggazetesi.com.tr/cocuklarini-birakip-kacti-iste-dunyanin-en-
korkak-babasi-285449h.htm (Erisim Tarihi: 21 Haziran 2020)

https://www.malumatfurus.org/cig-videosu/ Erisim Tarihi: 15 Kasim 2020

https://haber.sol.org.tr/yazar/ayasofyadan-chp-kurultayina-yeni-bir-doneme-
girilirken-10776, Sol Haber Gazetesi, Erisim Tarihi: 29.07.2020.

https://twitter.com/sahmetsahmet ; Ahmet Sik’in yazisi, Erisim Tarihi: 14.07.2020

https://www.malumatfurus.org/yeni-safak-gazetesinin-sahibi-albayrak-ailesi/;
Erisim.Tarihi: 22.11.2020

https://www.haberler.com/sirbistan-da-sokaga-cikma-yasagini-delen-agac-
13073713-haberi/ Erigsim Tarihi: 31.03.2020

https://www.yenisafak.com/dunya/sirbistanda-koronavirus-nedeniyle-sokaga-cikma-
yasagini-agac-olarak-deldi-3-gun-boyu-sokaklarda-bu-sekilde-gezdi-
3532369 Erisim tarihi: 01.04.2020

01 Nisan Tarihli Habertiirk.com sitesi https://www.haberturk.com/sirbistanda-sokaga-
cikma-yasagini-delen-agac-yakalandi-2631278 Erisim.01.04.2020

https://www.milliyet.com.tr/dunya/akil-almaz-olay-sokaga-cikma-yasagini-boyle-
deldi-6178396; Erisim Tarihi: 02.04.2020

https://www.sozcu.com.tr/dunya/agac-kiligina-girdi-sokaga-cikma-yasagini-deldi-
5716310; Erisim.Tarihi: 02.04.2020

https://www.milliyet.com.tr/dunya/sokaga-cikma-yasagini-agac-kiliginda-deldigi-
iddia-edilmisti-iste-gercek-6178396; Erisim.Tarihi: 19.04.2021

https://teyit.org/sirbistanda-bir-kisinin-sokaga-cikma-yasagini-agac-kiliginda-disari-
cikarak-deldigi-iddiasi; Erisim.Tarihi: 19.04.2021
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https://haber.sol.org.tr/yazar/ayasofyadan-chp-kurultayina-yeni-bir-doneme-girilirken-10776
https://haber.sol.org.tr/yazar/ayasofyadan-chp-kurultayina-yeni-bir-doneme-girilirken-10776
https://twitter.com/sahmetsahmet
https://www.yenisafak.com/dunya/sirbistanda-koronavirus-nedeniyle-sokaga-cikma-yasagini-agac-olarak-deldi-3-gun-boyu-sokaklarda-bu-sekilde-gezdi-3532369
https://www.yenisafak.com/dunya/sirbistanda-koronavirus-nedeniyle-sokaga-cikma-yasagini-agac-olarak-deldi-3-gun-boyu-sokaklarda-bu-sekilde-gezdi-3532369
https://www.yenisafak.com/dunya/sirbistanda-koronavirus-nedeniyle-sokaga-cikma-yasagini-agac-olarak-deldi-3-gun-boyu-sokaklarda-bu-sekilde-gezdi-3532369

https://www.ulkepostasi.com/japon-tip-profesoru-tasuku-honjo-corona-virusu-cin-
uretti/32209/: Erisim.Tarihi: 26.04.2020

https://gha.com.tr/haberler/japon-bilim-insani-koronavirus-dogal-degil-cin-de-
uretildi/194054/ Erisim Tarihi: 27.04.2021

https://www.malumatfurus.org/nobel-odullu-japon-profesor-tasuku-honjonun-
koronavirusun-insan-yapimi-oldugunu-soyledigi-iddiasi/; Erisim
Tarihi: 28.04.2020
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EKLER

EK 1: ANKET FORMU

Yeni Medyada Manipiilatif Haber Dili

“Yeni Medyada Manipiilatif Haber Dili” bagligiyla hazirlanmakta olan “Ytiksek Lisans Tezi”

kapsaminda veri olusturmaya yonelik yapilan bu anket, yeni medyanin haber iizerindeki
etkileri baglaminda, dijitallesmeyle birlikte, haberde ortaya c¢ikan nitelik ve nicelik
degisiminden hareketle, manipiilatif haber dilini incelemeyi amaclamaktadir. Arastirmaya
katilarak degerli goriislerini paylasan tiim katilimcilara desteklerinden otiirii tesekkiir ederiz.

Not: Anket formunu doldurduktan sonra liitten BITTI butonuna tiklamay1 unutmaymiz!

Saygilarimla,

Emin Avanas

Question Title
* 1. Cinsiyetiniz?

Kadin

c Erkek

Question Title
* 2. Yasiniz?

C 18 yas alt1
18 - 24 yas
25 - 34 yas
35 - 44 yas

45 - 54 yas

T D

55 ve usti

Question Title

* 3. Egitim durumunuz?
C [kogretim
Ortadgretim
Lise

Lisans

Yiksek lisans

T YN

Diger (liitfen belirtin)
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Question Title
* 4, Medeni durumunuz?
N

o Bekar

Question Title

* 5. Mesleginiz?

c Kamu sektorii ¢alisant
Ozel sektér calisant
Esnaf (is yeri sahibi)
Emekli

Ev hanimi

Ogrenci

Caligmryor

IS TS TS TS B TS TS

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 6. Her giin diizenli olarak haber takip ediyor musunuz?
' Evet

Hayir

Question Title

* 7. Haber sitelerinde giinde ortalama gecirdiginiz siire ne kadardir?
c 1 saatten az

c 1-2saat
C 2 - 3 saat
C 3 - 4 saat
-~

4 saatten fazla

Question Title

* 8. Haber sitelerine giin igerisinde kag kere bakiyorsunuz?
] kere
1-2kere

2 -3 kere

TN

3 -4 kere

212



o 4'den fazla

Question Title

* 9. Haberlere en ¢ok hangi mecra tizerinden ulagiyorsunuz?
C Yazil1 basin

Gorsel ve isitsel medya

Web siteleri

Blog ve forumlar

Sosyal medya

T YN N

Diger (liitfen belirtin)

Question Title

*10. En sik kullandiginiz haber sitesini seginiz?
C hiirriyet.com.tr
milliyet.com.tr
sabah.com.tr
haberturk.com.tr
sozcu.com.tr
cnnturk.com.tr
haber7.com.tr
internethaber.com.tr

haberler.com

cumhuriyet.com

T Y Y Y Y N

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 11. Sosyal medyanin bir haber kaynagi olarak giivenilirligi konusunda ne diistiniiyorsunuz?

C Giivenilirdir
C Giivenilir degildir
2 Kismen giivenilirdir
-

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 12. Sosyal medyada yayilan haberlerin dogruluk derecesi sizce ne kadardir?
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%100 dogrudur

%50 - %100 dogrudur
%50 dogrudur

%50 - %0 dogrudur

S S TS TS TS

%0 dogrudur

Question Title
* 13. Sizce haberler, haberin yer aldig: siteye gére manipiile ediliyor mu?

c Evet

Hayir

-
C Fikrim yok
c Kismen
-

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 14, Internet iizerinde yalan haberin, hangi kaynaklarca olusturuldugunu diisiiniiyorsunuz?

C Haberi yazanlar tarafindan

c Troller (Yeni medya ortaminda kéoti niyetli kullanicilar) tarafindan

C Bot hesaplar (Bilgisayar yazilimlar1 yoluyla otomatik mesajlar iireten sosyal medya

hesaplari) tarafindan

Question Title
* 15. Asagidaki kelimelerden en ¢ok hangisini duydunuz?

Diger (liitfen belirtin)

Manipiilasyon (Yo6nlendirme; segme, ekleme ve ¢ikarma yoluyla bilgileri degistirme)

7

Dezenformasyon ( Bilgi ¢arpitma, yanlis bilgilendirme)

C Misenformasyon (Haber Gizleme)

C Higbirini duymadim.

Question Title

* 16. Haber kaynagi olarak, internet haber sitelerindeki haberleri dogrulama geregi duyuyor
musunuz?

c Evet

Hayir

o Bazen
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Question Title
*17. Okudugunuz haberleri teyit etme geregi duyuyorsaniz, bunlar1 hangi kaynaktan teyid
ediyorsunuz?

C Dogrulama platformlarindan (teyit.org; malumatfurus.org; yalansavar.org; dogrula.org)
c Bagka haber sitelerinden

C Cevremden, arkadaslarimdan

C Teyit etme ihtiyact duymuyorum
.

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 18. Haber sitelerinin haberlerde manipiilatif dil kullaniminin nedenleri ne olabilir?

C Siyasi

Ekonomik

rl

o Kisisel
C Fikrim yok
.

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 19. Haber paylasimi yapmadan 6nce okudugunuz haberin dogrulugunu arastiriyor
musunuz?
“ Evet
Hayir

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 20. Dogru olmadigimi 6grendiginiz bir haberi paylastigimiz oldu mu?

C Evet
C Hayir
c Cok az
-

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 21. Haberleri paylagmak i¢in kullandigimiz sosyal medya araci asagidakilerden hangisidir?

o Facebook
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T Y D

Twitter

Instagram

YouTube

Whatsapp

Diger (liitfen belirtin)

Question Title
* 22. Asagida siralanan kavramlardan en ¢ok hangisini biliyorsunuz?

-

T D

-

Bot hesap

Click-bait

Troll

Medya okur yazarligi
Prost-Truth

Yurttag gazeteciligi

Question Title

* 23. Haber sitelerinin bagvurduklar tiklama tuzag: (clickbat) ,haber icerigi gercek sekilde
yansitmadan yaniltici, alakasiz, eksik, yanlis bilgiyle merak uyandiran basliklar ve gorsel
(fotograf, video) koyarak baska bir konuya yonlendirmektir. Okudugunuz haber sitelerinde
clickbait haberleri fark eder misiniz? Farkinda oldugunuzda ise haberin sonuna kadar devam
eder misiniz?

P
-
-
-

Evet
Hayir
Kismen

Fikrim yok

Question Title
* 24. Yeni medya ortamlarinin ve sosyal medya mecralarinin, manipiilatif haberin
yayilmasinda etkili oldugunu diistiniiyor musunuz?

I

-
-
-

Evet
Hayir
Kismen

Fikrim yok
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Question Title

* 25. Asagida derecelendirilmis olarak verilen sorulari size uygun olarak isaretleyiniz?

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber basliklari ile haber
igeriginin farkl olmasi rahatsiz edicidir.

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber basliklar1 yaniltic1 ve haber
igerigi ile alakasizdir.

internet gazeteciliginin en biiyiik
avantajlarindan biri dagitim alaminda
ortaya ¢ikmaktadir. Sadece bir tek
komutla gazete bilgisayar ve Internet agi
bulunan diinyanin en iicra kdsesine bile
ayni anda ulastirilabilir. Bu baglamda
“internet ortaminda bilginin hizla
paylagimi yanls bilginin de hizla
yayilmasi”demektir.

Haber siteleri reklam geliri elde etme
ugruna sahte igerik iiretmektedirler.

YYalan haberler farkli amaglarla bilingli
olarak iiretilmektedir.

Web sitesinin izlenmesini arttirmak i¢in
manipiilatif habere bagvurulmaktadir.

Cevrimici haberlerde yer alan bilgi
gergektir.

Cevrimici haberlerde nesnellik ve
gergeklik Gnemini yitirmistir.

Kesinlikle katilmiyorum

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber basliklari ile haber igeriginin farkl
olmasi rahatsiz edicidir. Kesinlikle katilmiyorum

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber bagliklari yaniltici ve haber igerigi ile
. Kesinlikle yorum

r\.
internet gazeteciliginin en biiyiik
avantajlarindan biri dagitim alaninda ortaya
¢ikmaktadir. Sadece bir tek komutla gazete bilgisayar
ve Internet ag1 bulunan diinyanin en iicra kosesine bile
ayni anda ulastirilabilir. Bu baglamda “internet
ortaminda bilginin hizla paylagimi yanlis bilginin de
hizla yayilmasi”demektir. Kesinlikle katilmiyorum

Haber siteleri reklam geliri elde etme
ugruna sahte igerik tiretmektedirler. Kesinlikle
katilmiyorum

Yalan haberler farkli amaglarla bilingli
olarak iiretilmektedir. Kesinlikle katilmiyorum

Web sitesinin izlenmesini arttirmak i¢in
manipiilatif habere bagvurulmaktadir. Kesinlikle
katilmiyorum

Cevrimigi haberlerde yer alan bilgi
gergektir. Kesinlikle katilmiyorum

Cevrimigi haberlerde nesnellik ve gergeklik
onemini yitirmistir. Kesinlikle katilmiyorum

Katilmiyorum

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda yer
alan haber basliklar: ile haber igeriginin farkl olmasi
rahatsiz edicidir. Katilmiyorum

Internet haber sitelerinin ana sayfalarmda yer
alan haber basliklari yaniltict ve haber igerigi ile
alakasizdir. Katilmiyorum

r-u.

internet gazeteciliginin en biiyiik

avantajlarindan biri dagitim alaminda ortaya ¢ikmaktadir.

Sadece bir tek komutla gazete bilgisayar ve internet agi
bulunan diinyanin en iicra késesine bile ayni anda
ulagtirilabilir. Bu baglamda “internet ortaminda bilginin
hizla paylasimi yanlis bilginin de hizla
yayilmasi”demektir. Katilmiyorum

Haber siteleri reklam geliri elde etme ugruna
sahte igerik tiretmektedirler. Katilmiyorum

Yalan haberler farkli amaglarla bilingli olarak
iiretilmektedir. Katilmiyorum

Web sitesinin izlenmesini arttirmak i¢in
manipiilatif habere bagvurulmaktadir. Katilmiyorum

Cevrimigi haberlerde yer alan bilgi
gergektir. Katilmiyorum

Cevrimigi haberlerde nesnellik ve gergeklik
Onemini yitirmistir. Katilmiyorum

Kararsizim

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber bagliklari ile haber igeriginin farkl
olmasi rahatsiz edicidir. Kararsizim

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber bagliklari yaniltici ve haber igerigi ile
alakasizdir. Kararsizim

r-

internet gazeteciliginin en biiyiik
avantajlarindan biri dagitim alaninda ortaya
¢ikmaktadir. Sadece bir tek komutla gazete bilgisayar
ve Internet ag1 bulunan diinyanin en iicra kdsesine bile
ayni anda ulastinlabilir. Bu baglamda “internet
ortaminda bilginin hizla paylasimi yanlis bilginin de
hizla yayilmasi”demektir. Kararsizim

Haber siteleri reklam geliri elde etme
ugruna sahte icerik tiretmektedirler. Kararsizim

Yalan haberler farkli amaglarla bilingli
olarak iiretilmektedir. Kararsizim

-

Web sitesinin izlenmesini arttirmak igin
if habere basvur dir. Kararsizim

Cevrimigi haberlerde yer alan bilgi
gergektir. Kararsizim

Cevrimigi haberlerde nesnellik ve gergeklik
onemini yitirmistir. Kararsizim

Katiltyorum

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda yer
alan haber bagliklari ile haber igeriginin farkli olmasi
rahatsiz edicidir. Katiliyorum

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda yer
alan haber basliklari yaniltici ve haber igerigi ile
alakasizdir. Katiliyorum

r\.

internet gazeteciliginin en biiyiik
avantajlardan biri dagitim alaminda ortaya
¢ikmaktadir. Sadece bir tek komutla gazete bilgisayar
ve Internet ag1 bulunan diinyanin en iicra kdsesine bile
aym anda ulastirilabilir. Bu baglamda “internet
ortaminda bilginin hizla paylasimi yanlis bilginin de
hizla yayilmasi”demektir. Katiliyorum

Haber siteleri reklam geliri elde etme ugruna
sahte icerik tiretmektedirler. Katiliyorum

Yalan haberler farkli amaglarla bilingli
olarak iiretilmektedir. Katiliyorum

-

Web sitesinin izlenmesini arttirmak i¢in
if habere bagvur Katiliyorum

Cevrimigi haberlerde yer alan bilgi
gergektir. Katiliyorum

Cevrimigi haberlerde nesnellik ve gergeklik
onemini yitirmistir. Katiliyorum

Kesinlikle katiliyorum

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber bagliklari ile haber igeriginin farkl
olmast rahatsiz edicidir. Kesinlikle katiliyorum

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber basliklari yaniltict ve haber igerigi ile
alakasizdir. Kesinlikle katiliyorum

r-u.
internet gazeteciliginin en biiyiik
avantajlardan biri dagitim alaminda ortaya
¢ikmaktadir. Sadece bir tek komutla gazete bilgisayar
ve Internet ag1 bulunan diinyanin en iicra kdsesine bile
aym anda ulastirilabilir. Bu baglamda “internet
ortaminda bilginin hizla paylagim1 yanlis bilginin de
hizla yayilmasi”demektir. Kesinlikle katiliyorum

Haber siteleri reklam geliri elde etme
ugruna sahte igerik iiretmektedirler. Kesinlikle
katiltyorum

Yalan haberler farkli amaglarla bilingli
olarak iiretilmektedir. Kesinlikle katiliyorum

-

Web sitesinin izlenmesini arttirmak i¢in
if habere basvur Kesinlikle
katiltyorum

Cevrimigi haberlerde yer alan bilgi
gergektir. Kesinlikle katiliyorum

Cevrimigi haberlerde nesnellik ve gergeklik
Snemini yitirmistir. Kesinlikle katiliyorum
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Dijital ¢agin sagladigi olanaklar
sayesinde; giiniimiizde internet erisim
olan herkes haber iiretim siirecine dahil
olup, haber yapma imkania sahiptir.

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gorseli ile haber igeriginin
farkli olmasi rahatsizlik vermektedir.

Internet haber sitelerinin ana sayfalarda
yer alan haber gérsellerinde ilgi gekmek
i¢in miistehcenlige agirlik verilmektedir.

Internet haber sitelerinde yer alan
reklamlarin haber gibi sunulmasi rahatsiz
edicidir.Siirekli reklam gormek insanlart
haber sitesinden uzaklastirtyor.

Yalan, arpitilmis , yonlendirilmis ve
abartili haberler toplumda nefret soylemi
Ve kutuplasmaya neden olurlar.

Giintimiizde haber dogrulama
platformlari, ¢arpitilmus, asilsiz ve yalan
haberlerin dogrulanmasi agisindan
oldukga énemlidir.

Giiniimiizde medyay1 algilama,
¢oziimleme, analiz edebilme, yorumlama
ve degerlendirebilmek i¢in medya
okuryazarligi ders olarak okutulmalidir.

Kesinlikle katilmiyorum

r—-
Dijital gagin sagladig1 olanaklar sayesinde;

giiniimiizde internet erisim olan herkes haber iiretim

siirecine dahil olup, haber yapma imkanina

sahiptir. Kesinlikle katilmiyorum

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gérseli ile haber igeriginin farkli olmast
rahatsizlik vermektedir. Kesinlikle katilmiyorum

r\.

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gorsellerinde ilgi gekmek igin
miistehcenlige agirlik verilmektedir. Kesinlikle
katilmiyorum

r\.
internet haber sitelerinde yer alan
reklamlarin haber gibi sunulmasi rahatsiz
edicidir.Siirekli reklam gérmek insanlari haber
sitesinden uzaklastiryor. Kesinlikle katilmiyorum

Yalan, ¢arpitilmis , yonlendirilmis ve
abartih haberler toplumda nefret soylemi ve
kutuplagmaya neden olurlar. Kesinlikle katiimiyorum

Giiniimiizde haber dogrulama platformlari,
carpitilmis, asilsiz ve yalan haberlerin dogrulanmast

Katilmiyorum

ital gagin sagladigi olanaklar sayesinde;
giiniimiizde internet erisim olan herkes haber iiretim
siirecine dahil olup, haber yapma imkanina

sahiptir. Katilmiyorum

Internet haber sitelerinin ana sayfalarmda yer
alan haber gorseli ile haber igeriginin farkli olmast
rahatsizlik vermektedir. Katilmiyorum

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda yer
alan haber gorsellerinde ilgi gekmek igin miistehcenlige
agirlik verilmektedir. Katilmiyorum

r-l

internet haber sitelerinde yer alan reklamlarin
haber gibi sunulmasi rahatsiz edicidir.Siirekli reklam
gdrmek insanlari haber sitesinden
uzaklastirryor. Katilmiyorum

Yalan, garpitilmis , yonlendirilmis ve abartili
haberler toplumda nefret séylemi ve kutuplasmaya neden
olurlar. Katilmiyorum

Giiniimiizde haber dogrulama platformlari,
carpitilmus, asilsiz ve yalan haberlerin dogrulanmast

dan oldukga 6 Kesinlikle yorum

Giintimiizde medyayi algilama, ¢6ziimleme,

dan oldukga & Katilmiyorum

Giiniimiizde medyay1 algilama, ¢6ziimleme,

analiz edebilme, yorumlama ve degerl

analiz edebilme, yorumlama ve degerlendirebilmek igin

i¢in medya okuryazarligi ders olarak ok
Kesinlikle katilmiyorum

medya okuryazarhigi ders olarak okutulmalid
Katilmiyorum

Kararsizim

r
Dijital ¢agin sagladig: olanaklar sayesinde;

giiniimiizde internet erisim olan herkes haber iiretim

siirecine dahil olup, haber yapma imkanina

sahiptir. Kararsizim

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gérseli ile haber igeriginin farkli olmast
rahatsizlik vermektedir. Kararsizim

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gorsellerinde ilgi gekmek igin
miistehcenlige agirlik verilmektedir. Kararsizim

r\.
internet haber sitelerinde yer alan
reklamlarin haber gibi sunulmasi rahatsiz
edicidir.Siirekli reklam gérmek insanlari haber
sitesinden uzaklastiryor. Kararsizim

Yalan, ¢arpitilmis , yonlendirilmis ve
abartih haberler toplumda nefret soylemi ve
kutuplasmaya neden olurlar. Kararsizim

Giiniimiizde haber dogrulama platformlari,
carpitilmis, asilsiz ve yalan haberlerin dogrulanmast
agisindan oldukga 6nemlidir. Kararsizim

Katiltyorum

r—-
Dijital ¢agin sagladigi olanaklar sayesinde;

giiniimiizde internet erisim olan herkes haber iiretim

siirecine dahil olup, haber yapma imkanina

sahiptir. Katiliyorum

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda yer
alan haber gdrseli ile haber igeriginin farkli olmast
rahatsizlik vermektedir. Katiliyorum

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda yer
alan haber gorsellerinde ilgi gekmek igin miistehcenlige
agirlik verilmektedir. Katiliyorum

r\.

internet haber sitelerinde yer alan
reklamlarin haber gibi sunulmasi rahatsiz
edicidir.Siirekli reklam gérmek insanlari haber
sitesinden uzaklastiryor. Katiliyorum

Yalan, ¢arpitilmis , yonlendirilmis ve abartil1
haberler toplumda nefret sylemi ve kutuplagmaya
neden olurlar. Katiliyorum

Giiniimiizde haber dogrulama platformlari,
carpitilmis, asilsiz ve yalan haberlerin dogrulanmast
agisindan oldukga 6nemlidir. Katiliyorum

r-
Giiniimiizde medyay1 algilama,

analiz edebilme, yorumlama ve degerlendirebilmek

i¢in medya okuryazarligi ders olarak okutulmalidir.

Kararsizim

Bitti

Giiniimiizde medyay1 algilama,

Kesinlikle katiliyorum

r—-
Dijital ¢agin sagladigi olanaklar sayesinde;

giiniimiizde internet erisim olan herkes haber iiretim

siirecine dahil olup, haber yapma imkanina

sahiptir. Kesinlikle katiliyorum

Internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gérseli ile haber igeriginin farkli olmast
rahatsizlik vermektedir. Kesinlikle katiliyorum

r-u.

internet haber sitelerinin ana sayfalarinda
yer alan haber gorsellerinde ilgi ekmek igin
miistehcenlige agirlik verilmektedir. Kesinlikle
katiliyorum

r.

internet haber sitelerinde yer alan
reklamlarin haber gibi sunulmasi rahatsiz
edicidir.Siirekli reklam gdrmek insanlar1 haber
sitesinden uzaklagtiriyor. Kesinlikle katiliyorum

Yalan, ¢arpitilmis , yonlendirilmis ve
abartili haberler toplumda nefret soylemi ve
kutuplasmaya neden olurlar. Kesinlikle katiltyorum

Giiniimiizde haber dogrulama platformlari,
carpitilmus, asilsiz ve yalan haberlerin dogrulanmast
agisindan oldukga dnemlidir. Kesinlikle katilyorum

G medyay1 algilama, ¢oziimleme,

analiz edebilme, yorumlama ve deger irebilmek
medya okuryazarligi ders olarak okutulmalidir.
Katihyorum

igin

analiz yorumlama ve degerlendirebilmek
i¢in medya okuryazarligi ders olarak okutulmalidir.
Kesinlikle katilryorum
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